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 در سلامت و بهداشت بندینقش بسته

ت بسيار زيادي بررسي و مواد غذايي با دقّ مراحل زنجيره توليد و توزيع مواد غذايي، سلامت و بهداشت تمامدر 

 تأمين بهداشت و سلامت مواد غذايي ترين عناصري است که درغذايي يکي از مهم بندي موادشود. بستهمي موشکافي

نقل و انبار کردن از وجايي، حملهبجا زايي دارد، چرا که يک لايه محافظ است که محصولات غذايي را در حيننقش بس

 بندي آن گونه که بايد و شايد مواد غذايي را از گزنددارد. اگر بستهمي هاي فيزيکي و بيولوژيکي مصون نگهآسيب

بندي در آيد. نقش بستهفاجعه به بار مي اري رخ خواهد داد وفاقات ناگوار بسيترديد اتّعوامل محيطي حفظ نکند، بي

شود که در مي گذارد و باعثثير ميأبر روي نگاه اوليه مشتري بر محصول موردنظر ت، موارد سلامت و بهداشت اين

از نظر  تهاي تشخيص مرغوبيترين راهيکي از ساده .هنگام برخورد با محصول در قفسه فروشگاه نگاهي به آن بيندازند

 مواد غذاييشرکت توليدکننده  نشان تجارياست. داشتن يک طراحي متناسب و ثبت  مواد غذاييبندي مشتريان، بسته

و توليدکنندگان معروف، هاي تجاري نشاناکثر  تواند از مواردي باشد کهبندي ميو توضيحات لازم از آن بر روي بسته

 . کنندمي آن را رعايت

کنند. اگر زمان بيشتري تازگي و طراوت خود را حفظ مي تمناسب باشد، مواد غذايي براي مدّاگر شرايط محيطي  

 کند مي اي که در انتهاي زنجيره غذايي قرار گرفته، حسکنندهبندي شوند، مصرفبسته مواد غذايي به درستي

و بافت تازه و با طراوت مواد غذايي ظاهر . هستند کند کاملاً تازهمي هاي غذايي، ميوه و سبزيجاتي که مصرففرآورده

شدن  ي اگر قرار باشد مواد غذايي پرورش يافته براي فرآوريديگر است. حتّ ايمسئله يک مسئله و آلوده نبودن آن

کوتاه هم وجود دارد. حال اگر قرار باشد  ت زمانها در يک مدّمسافت بسيار اندکي را بپيمايند، احتمال آلوده شدن آن

 ت زمان طولاني انبار شوند، بيشتر در معرض خطر آلودگي خواهندشده يا براي مدّ به نقاط دوردست ارسالمواد غذايي 

بندي که به ضروري دارد. يک بسته بندي درست و مناسب مواد غذايي اهميتي حياتي وبود. براي همين است که بسته

، تفاوت ميان يک مشتري راضي و سالم و يک کننده حفظ شده باشدبهترين شکل از تماس با عوامل محيطي و آلوده

شما را به قهقرا نشان تجاري ي و مرگبار به همراه آورد و تواند مشکلاتي جدّزند. آلودگي ميرقم مي مشتري بيمار را

 .بکشاند
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 M&A یبندبسته تیفعال یبندبسته اجمالی بر مرور

 )2222سه ماهه اول  (

 

 انیبرگردان: دکتر سمیرا برنجی اردست

 ایاستادیار پژوهشگاه علوم و فنون هسته -دکترای علوم و مهندسی صنایع غذایی

 

منتخب ما از معاملات بخش  يهابر اساس نمونه

تراکنش  48با مجموع  يبندبسته يمربوطه، بازار جهان

 48و  02با  سهي، در مقا2222در سه ماهه اول 

و سه  2228در سه ماهه چهارم  به ترتيب تراکنش

خود  يريپذاز انعطاف يا، به نمونه2228هه اول ما

ي بين بيشترين مقادير ادامه داد. ارزش معاملات فرد

درصد  22در سه ماهه گذشته، با ه مشاهده شد

 ارديليم 8از مرز بالاتر افشا شده  يهامعاملات با ارزش

 يقراردادها ني. از جمله اندبود موارد نيبالاتر از يکي دلار

 Apollo Global Management Inc آگهي بزرگ،

 2به مبلغ  Novolex Holdings LLCبر تصاحب  يمبن

اول سه ماهه  انيدلار بود که بلافاصله پس از پا ارديليم

 Clearlake Capital آگهي نيبسته شد و همچن 2222

Group ديبر خر يمبن Intertape Polymer Group 

Inc شيافزادلار بود. علاوه بر  ارديليم 2/2 به مبلغ 

که تا سه ماهه  يارزش معاملات مشاهده شده، روند

که  بود ييدهايمجموعه خر ،شتدا ادامه 2222 سال اول

، ProAmpac يعنيبزرگ،  يدبنبسته يهاشرکت توسط

منعقد شده  2228در سال  M&Aمعامله  4با مجموع 

در سه ماهه  خود فهرسترا به  يگرياست که معامله د

 .Belle-Pack Packaging Incديخر قيطر از 2222 اول

در سال  M&Aبا هفت معامله  نيبرل يبندبسته 

در  گريدو معامله د . افزودن، اضافه کرده است2228

 United Bottles ديخر قياز طر 2222سه ماهه اول 

& Packaging  وPremi S.p.A. Resource Label 

Group  با شش معاملهM&A  اضافه 2228در سال ،

از  2222سه ماهه اول  در گريمله دمعا کيکردن 

پنج   .TricorBraun Incو  .QSX Labels ديخر قيطر

را  گريو سه معامله د 2228را در سال  M&Aمعامله 

 Neville and ديخر قياز طر 2222ماهه اول  هدر س

More Ltd.، Zuckerman-Honickman Inc.  و

Vessel Packaging Inc. در طول سه  .انجام دادند

از نظر تعداد  ريپذانعطاف يبند، بسته2222اول  ماهه

، تسلط داشتند M&Aه بسته شد اي معاملات اعلام و/

منتخب ما  يبنددرصد از نمونه معاملات بسته 84که 

 نشان 2228درصد در سال  22با  سهيرا، در مقا

متناظر با کاهش در تعداد معاملات  رييتغ نيدهد. ايم

 81دهنده که نشانمنعکس شد  يکاغذ يبندبسته

در  ،ما يانتخاب يبنددرصد از نمونه معاملات بسته

بود. تسلط مداوم و  2228درصد در سال  21با  سهيمقا

 ،داردب نتعجّ يجا ريپذفانعطا يبندبسته شيرو به افزا

 نيارائه چند نيو همچن دوام و وزن سبک ليبه دل رايز

با  سهيدر مقا ستيز طيو سازگار با مح دارتريپا يژگيو

آل در دهيا يبندبستر بسته ي،بندبسته يبسترها ريسا

است.  يکينقل تجارت الکترونوبازار رو به رشد حمل

 يساخت ساختارها يدگيچياگر پ ي، حتFPAطبق 

بماند، از نظر  يباق ستيزطيسازگارتر با مح ياهيچندلا

، چند TEV/EBITDA يبر مبنا يگذارمضرب ارزش

در سه ماهه اول  يبندت بستهمعاملا يبرا يبرابر

افشا شده  طيماند و در معاملات با شرا يباق يقو 2222

بر  .بود ريمتغبرابر  84 از شيب يبرابر تا کم 82از 

، 2222تراکنش در سه ماهه اول  48نمونه ما  اساس

 يهبه طور قابل توجّ PE تيبا حما راهبردي گرانيباز

 تعاليف کل از ٪32دهنده تسلط داشتند که نشان
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به  يو سهام خصوص راهبردي دارانيمعاملات، با خر

روند مطابق با بازار  ناياست.  ٪83 و ٪28 بيترت

 يدرصد 84ش ياست که شاهد افزا M&A يجهان

با سه ماهه  سهيدر مقا PEبر  يمبتن يدهايارزش خر

تر به معاملات قيعمبا نگاه اول سال گذشته بود. 

ذکر  2222ول سال سه ماهه اه قابل توجّ يبندبسته

 Apollo Global Managementشرکت ، شده در بالا

LLC ، متحده، موافقت کرد که  الاتيدر امستقر

، Novolex Holdings LLCسهام شرکت  تياکثر

دلار  ارديليم 2 متحده را به مبلغ الاتيمستقر در ا

 شرويپ يکننده جهانديتول کيکند. نوولکس  يداريخر

خدمات مواد  يمتنوع برا يبنددر محصولات بسته

مواد  يهاکنندهفراوري، آوريعملو  ليتحو ،ييغذا

 ،يگذارهيسرما نياست. ا يصنعت يو بازارها ييغذا

سهام نوولکس را با گسترش روابط  يرهبر تيموقع

و  يداريتعهد مشترک به پا قياز طر يمشتر مرغوب

. آپولو در چند روز اول کنديم تيمحصول، تقو ينوآور

قرارداد خود را با نوولکس بست.  2222هه دوم سه ما

 L.P. Clearlake يگذارهيگروه سرما ن،يعلاوه بر ا

 موافقت کرد که شرکت متحده، الاتيمستقر در ا

Intertape Polymer Group (IPG) را  نادامستقر در کا

 IPGکند. شرکت  يداريدلار خر ارديليم 2/ 2به مبلغ

 يو کاغذ، نوارها لميبر ف يمبتن يهادر ساخت برچسب

و جمع  يکشش يهالميحساس به فشار و آب فعال، ف

محافظ، محصولات بافته شده و  يهايبندبسته ،يشدگ

 يمصارف صنعت يبرا يبندآلات بستهنيو ماش بافته،ريغ

معامله منابع  نيکند. ايم تيفعال يو خرده فروش

 نيو همچن ديخر راهبردي عيتسر يبرا را يمال و ياتيعمل

در  يگذارهيسرما :مانند کيرشد ارگان يهافرصت

 IPG اريگسترش بازار در اخت و يداريپا محصول، ينوآور

 درآمد به مضرب معامله. ارزش دهديقرار م

TEV/LTM  2/8  وبرابرTEV/LTM EBITDA  0/88 

 دارد. ارهاشبرابر 

 

 روند مواد خام

در  يانرژ يهامتيمواد خام، عرضه کم و ق نهيدر زم

 ياصل يهانيتمام رز متيباعث شد که ق شيل افزاحا

 نيترهتوجّ که قابل ابدي شيو مارس افزا هيدر ماه فور

هر ×  83 شيبا افزا لنيپروپيآن مربوط به پل شيافزا

ت رود در کوتاه مدّيپوند در مارس است. انتظار نم

، Shell :مانند ياعمده نندگانکنيمأت ابد،يکاهش 

Nova  وExxon دارند.  جاريتوسعه  يهابرنامه يهمگ

تر شدن عرضه و تقاضا شود منجر به متعادل ديبا نيا

سال  انيدر پا متيمنجر به کاهش ق توانديکه م

 شود. 2222آغاز سال  اي 2222
 

 یداریپا یروندها

 ش،ياز دو سال پ شيب يريگزمان شروع همه از

قرار گرفته  يمنف ريتحت تأث کيپلاست افتيحجم باز

متحده  الاتيدر ا 2222که در سال  يبه طور است،

 افتيباز پوند ارديلمي 4/8درصد در مجموع  3از  شيب

نسبت به سال گذشته کاهش داشته  پس از مصرف

به  يشتريشتاب ب يداريجنبش پا هنگامي که .است

 يبرا يها در سطح جهانيگذارهيآورد، سرمايدست م

 يارهياد دات اقتصبه اهداف بلندمدّ يابيبهبود و دست

ها يگذارهيمتحده، سرما الاتياست. در ا افتهي شيافزا

 ييايميمواد ش افتيباز يبرا ديجد يهايفناور يرو

 تيکه کانادا بر بهبود قابل يمتمرکز شده است، در حال

 يبندو بسته اهيس يهاکيپلاست يبرا افتيباز

 معاهده ن،يتمرکز کرده است. علاوه بر ا رنياستايپل

ساز را از مواد مشکل يفهرست( CPPکانادا ) کيپلاست

 :مانند ،يطراح راتييه به تغمنتشر کرد و با توجّ

درصد  12با استفاده از حداقل  ريپذانعطاف يبندبسته

 افتيباز يسازگارتر برا يهاماده، و طرح کياز 

PETشده توسط انجمن  هيدر اصل توص) ترموفرم يها

گام فراتر  کي، (سيمستقر در پار يمصرف يکالاها

، 2222در سه ماهه اول سال  ن،يعلاوه بر ا .رفت

سازمان ملل متحد امضا شد که  کيپلاست معاهده
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 کيپلاست داريو مصرف پا ديتول شتريب جيمتعهد به ترو

 يبندبسته يکالاها دکنندگانيولت ن،ياست. به موازات ا

 يهايگذارهياند که سرمامتعهد شده يياروپا يمصرف

 ريپذانعطاف يبندبسته افتيرا در جهت باز يهجّتو قابل

 داريپا يهانيگزيکه از جا يقيتشو يهااستيو س

ها طرح شرکت نيکنند، انجام دهند. ايم تيحما

که از  اندکرده ياندازرا راه ريپذانعطاف يبندبسته

 جيترو يبرا ييهابودجه و برنامه خواهديها مدولت

حال،  نيفراهم کنند. با ا ارديپا يهاحلو راه افتيباز

، "هاکيد پلاستمجدّ يدهشکل" ييطبق گزارش اروپا

 اريدامنه بس گر،يبا مواد د کيپلاست ينيگزيجا

به اهداف انتشار خالص صفر  يابيدست يرا برا يمحدود

 دهد.يارائه م
 

 ندهی: سال آندهینگاه به آ

در  هيسرما يديبر عا اتيمال شياحتمال افزا اگرچه

 نياز چند يبياست، ترک چيبه ه کيمتحده نزد الاتيا

 نيزند. بيدامن م M&A يهاتيعامل همچنان به فعال

در دو سال گذشته،  دياز کوو يناش يهابيآس

مواد  متيمنجر به نوسان ق نيمأت رهياختلالات زنج

 ن،يدر اوکرا هيجنگ روس عيسر ديتشد نيو همچن خام،

 متيو ق ييواد غذاآن بر عرضه م ندهيفزا زيبا اثرات سرر

ت به شدّ نانياز کارآفر ياريدر سطح جهان، بس يانرژ

که  يها هستند. در حالبه فکر فروش کسب و کار آن

را کاهش  M&A تيفعال توانديبهره م يهانرخ شيافزا

 ريمدت تأثکه در کوتاه رسديبه نظر م ديدهد، بع

 بهره احتمالاً به صورت يهانرخ رايداشته باشد، ز يهمم

 يحداقل راتيتنها تأث جهيو در نت ماننديم نييمطلق پا

. در دارد ه،يو در دسترس بودن سرما يگذاربر ارزش

 2228به اندازه سال  2222که ممکن است سال  يحال

 ينيبشيپ گرانلياز تحل ياريبهره نبرد، بس تياز فعال

از آنچه  شيبماند، پ يفعال باق اريبس يکنند که ساليم

 .ميشاهد بود 2222در سال 

در دو سال گذشته  EY يجهان يبندشاخص بسته

داشته است، اما در طول سه ماهه  يثابت يروند صعود

است، مطابق با روند  افتهيدرصد کاهش  1، 2222اول 

 مشاهده شده است. SPXکه به همان اندازه در  ينزول

در سه ماهه اول  يمال يدرصد حجم معاملات حام

ي اندکبا  2228صد در سال در 8/81 از 2222سال 

 .رسيددرصد  8/28به  افزايش

تا سه ماهه اول  يدولت ينرخ بهره اوراق بهادار بده

دهد. مضرب کل يخود ادامه م شيبه افزا 2222

برابر  2/3از  انهيبازار م LBO يهاوام EBITDA/يبده

 2222برابر در سه ماهه اول  2/2 به 2228در سال 

 است. افتهي شيافزا

 شيافزا جيبه تدر 2222مقوا تا سه ماهه اول  متيق

 به 2228در سال  4/883 ساله از 82 نيانگيو م افتي

، به دنبال کيمواد خام پلاست متي. قديرس 1/882

مشاهده شده در سه ماهه چهارم  ينزول يروندها

 يروند صعود 2222در طول سه ماهه اول ، 2228

 .داشت

ازار ب يبه روز رسان نيبخش تراکنش در ا 48

 8از  شيها ببرجسته شده است که پنج مورد از آن

 دلار است. ارديليم
 

 اخبار صنعت یرسانروزبه

مستقر در آلمان، هنکل، در  يمصرف يشرکت کالاها

ترفتالات  لنياتيپل يهايبطر ديتول شيافزا يتلاش برا

(PET )از شرکت  يکشش يريگقالب کي يخود، رو

 ،يحيترج شيگرما تيقابل با ،KHS يبندبسته و پرکننده

 فرآوري تيظرف KHS ستميس است. کرده يگذارهيسرما

 .رددر ساعت را دا يبطر 28022

 Sirane ايتانيمستقر در بر يبندکننده بستهديتول

توسعه  يرا برا يپوند ونيليچند م يگذارهيسرما

نوآورانه خود اعلام  رهيمد ئتيبخش ه يبرا يتيسا

فوت  82222جموع حدود مرکز در م نيکرده است. ا

 نيبه شرکت اضافه خواهد کرد. ا يديتول يمربع فضا
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دهد تا در يماجازه  Siraneبه  نيهمچن لاتيتسه

 شتريب ستيز طيسازگار با مح يبندبسته يهايفناور

 کند. يگذارهيسرما

Bericap SC LLC  ازCowpens، S.C. ،28از  يکي 

 Bericap GmbHيدر سراسر جهان برا يديتول تيسا

& Co.ارائه خدمات به  يرا برا ديخط تول ني، چند

متحده و کانادا اضافه خواهد  الاتيدر سراسر ا انيمشتر

مرحله توسعه  نيا يدلار برا ونيليم 0/81 کاپيکرد. بر

 کند.يم نهيهز رياخ

 الاتيبال مستقر در ا ومينيآلوم يبندشرکت بسته

در  يقوط ديکارخانه تول کيمتحده شروع به ساخت 

کارخانه  نيانگلستان کرده است. ا رينورث همپتون شا

کنندگان رو به رشد مصرف يبه تقاضا يدگيرس يبرا

در  افتيقابل باز يومينيآلوم يدنينوش يهايقوط يبرا

 تيدر سال اول فعال کتشر نينظر گرفته شده است. ا

 افتيکاملاً قابل باز يقوط ارديليم کياز  شيخود ب

 يجوامع محل يرود برايانتظار مخواهد کرد و  ديتول

 کند. جاديشغل ا 222

شرکت  ALPLA افتيو باز يبندبسته يشياتر شرکت

کرده است.  يداريرا خر Texplast يآلمان افتيباز

Texplast  مستقر درBitterfeld-Wolfenها و ، گلوله

 دياستفاده شده تول PET يهايرا از بطر PET يهاتکه

 ديجد يهايبطر يبرا فرميپر جاديا يکند، که برايم

 شود.يم تفادهاس
 

 اخبار مواد اولیه

ExxonMobil Chemical پوند به  ارديليم 8 باًيتقر

 انيدر باتون روژ، لا.، تا پا لنيپروپيپل نيرز تيظرف

مستقر در  ExxonMobilسال اضافه خواهد کرد. 

پروژه  نيا يدلار برا ونيليم 322از  شيب وستونيه

را دو برابر  تيسا PP تيکرد که ظرفخواهد  نهيهز

 خواهد کرد.

را از  Exxelor نيرز تجارت Compoundشرکت 

Esso Deutschland GmbH نامشخص  يمتيبه ق

سالانه  بيترک تيظرف ديخر نيکرده است. ا يداريخر

 شيپوند افزا ونيليم 832از  شيها را به بشرکت آن

 ديجد يادهد تا به بازارهيدهد و به شرکت اجازه ميم

 .ابديدست 

متنوع مستقر در فرانسه،  ييايميسازنده مواد ش

Arkemaکار وکسب دي، خرAshland's Performance 

Adhesives ًحدود  متياعلام شده بود، به ق را که قبلا

بسته  يمعامله تمام نقد کيدلار در  ارديليم 23/8

 Ashland’s Performance Adhesives بازرگانياست. 

 يهايبندبسته يها را برااز چسب يادهگستر فيط

 يبازارها يحساس به فشار برا يهاو چسب ريپذانعطاف

محافظ  يهالميف ،ينيتزئ يهامختلف، از جمله برچسب

 کند.يو علائم، عرضه م
 

 منبع: 

1. Confidential, Packaging Market Update, 

First Quarter 2022. 
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   هاي آن بندي و روشدر مورد جايگاه طراحي بستهي  ا لعه مطا
 مبتني بر دقتّ طراحي

 

 ، حسين نصرتيسيد روح اله ذوالفقاري

 شرکت طراحي مهندسي و تأمين قطعات ايران خودرو )ساپکو(، تهران
 

 مقدمه

علمي  بندي داراي جايگاه طراحي بسيارصنعت بسته

هاي و دقيق در فرايند توليد و ساخت است، تا نياز

بندي کالاها را کننده براي بستههاي مصرفگروه

برآورده سازد. اين مقاله، با شروع از رويه پايه براي 

يابي هاي جايگاهطراحي بسته، بر روي کاربرد و روش

کننده، در مقوله نشان تجاري، محصول و مصرف

 قادر کند و طراحان رابندي تمرکز ميطراحي بسته

بندي محصول طراحي بسته براي يهايحلراه تا سازدمي

کنند که نيازهاي بازار را بيشتر برآورده کنند و زمان 

طراحي را به طور چشمگيري کاهش دهند و نيز 

موجب بهبود دقتّ، مقرون به صرفه و علمي بودن 

 طراحي بسته شوند.

همراه با بهبود نيازهاي استاندارد و زيبايي شناختي 

فراتر  چيزي ي محصول،بندزندگي انسان، وظيفه بسته

از حفاظت از محصولات است و بايد به طور فزاينده 

ها بها داده کنندگان به آنها و مصرفتوسط شرکت

بندي محصول نه تنها يک ابزار قدرتمند شود. بسته

ها است، بلکه نماينده تصوير براي فروش محصولات آن

باشد. در رقابت شديد و نشان تجاري شرکت نيز مي

، انتقال سريع و دقيق اطّلاعات محصول و تصوير بازار

بندي محصول کنندگان از طريق بستهشرکت به مصرف

 و يابي يا يافتن موقعيتجايگاه"رسد. مهم به نظر مي

 "جايگاه"، يک اصطلاح است، که "جايگاه براي طراحي

گيري است. بنابراين، در آن به معناي موقعيت و جهت

راحي با يک هدف روشن و يابي طراحي به طجايگاه

رساند. و طراحي دقيق اشاره دارد، که مفهوم آن را مي

توان آن را به عنوان بندي ميدر طراحي بسته

کننده، در برابر هاي مصرفيابي در برابر گروهجايگاه

هاي کارکردهاي کيفي يا خاص کالاها و در برابر ويژگي

د به تواننشان تجاري تفسير کرد، که به روشني مي

 و سازي شودخلاصه طراحي هايروش و هارويه عنوان

طور دقيق حامل اطّلاعات محصول به  به" توانندمي

کنندگان را تحت کنندگان باشند و عميقاً مصرفمصرف

يابي طراحي هاي جايگاهتأثير قرار دهند. کاربرد روش

بندي هاي طراحي بستهنه تنها برنامه تواندمتفاوت مي

به طور  تواندتر سازد، بلکه مير و استانداردترا دقيق

بندي را نيز کاهش دهد چشمگيري زمان طراحي بسته

بندي محصول را به منظور تطبيق با و طراحي بسته

، نيازهاي ]2[ بازار نيازهاي اهداف طراحي پاسخگوي

 .]2-8[جمعيت و الزامات کارکردي بهبود بخشد 
 

 رویه پایه طراحی بسته

طراحي نمودن مدرن بسته، محتوا و  هر مرحله از

طلبد و هر يک از روش طراحي خاص خود را مي

نزديک با يکديگر مرتبط هستند و تنها راه موفقيت در 

 بندي محصول را تشکيل مي دهند.طراحي بسته

يابي طراحي، موضوعي در ارتباط با روش جايگاه

اي پايه طراحي بسته است. بنابراين، الزامات رويه

بسته بايد قبل از بحث در مورد دقتّ و صحت  طراحي

[ در طراحي 8يابي طراحي، از ابتدا درک شوند. ]جايگاه

گيري توليد براي بسته، طراحان بايد در مورد جهت

سازي نمايند. به عنوان يک نتيجه، کننده شفافمصرف

ظاهر محصولات و طراحي بسته بايد بر اساس ارائه 
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حت شرايط فروش و کنندگان و تمصرف خدمات به

 نيازهاي بازار باشد. 

بسته محصول در موارد زير نهفته است: از  اهميت

تواند کنندگان، آيا بسته به وضوح ميمنظر مصرف

هاي محصول را بيان کند؟ و از منظر صفات و ويژگي

تواند به طور مؤثر فروش را ارتقاء ها، آيا بسته ميشرکت

ي بسته، يک روش دهد؟ بنابراين، براي تکميل طراح

طراحي منطقي مورد نياز است. رويه پايه طراحي بسته، 

ريزي يا آرايش طراح در کل فعاليت طراحي است برنامه

بندي که به به طوري که هدف او از طراحي بسته

درستي مراحل کار را مطابق با برخي از قوانين علمي به 

( نشان داده 8منظور دستيابي به هدف کلي در )شکل 

 ، به دست آيد.شده

 

  
 بندی: رویه پایه برای طراحی بسته(1)شکل 

 

 یابی برای طرح بستهجایگاه

بندي بر روي يابي طراحي در طراحي بستهجايگاه

مناسب بودن، هدفمند بودن و دقّت و صحت طراحي 

کند و مطالب و مسير اصلي را براي مفهوم و تمرکز مي

لي در برجسته کند. اهميت اصبيان آينده تعيين مي

کردن ويژگي منحصر به فرد کالاها که کالاهاي ديگر 

آن را ندارند و محتوياتي که بايد به طور خاص با 

يابي طراحي بيان شوند و در نهايت استفاده از جايگاه

تعيين زمينه درست بسته کالاها و در عين حال 

مشخص نمودن مشخصات بسته نهفته است. سه عنصر 

طراحي عبارتند از: نشان تجاري،  يابيپايه جايگاه

 [.3کنندگان ]محصولات و مصرف
 

 

 

 های آنیابی نشان تجاری و روشجایگاه

يابي نشان تجاري، يک فرايند يا اقدام مانند جايگاه

ايجاد يک تصوير منحصر به فرد نشان تجاري مطابق با 

محصولات اصلي بر اساس شرط تجزيه و تحليل جامع 

، طراحي و گسترش تصوير کلي از بازار هدف و رقابت

نشان تجاري و در نهايت، گرفتن يک مکان منحصراً 

کنندگان هدف مي باشد. ارزشمند در داخل مصرف

هدف از اين کار، طراحي صفت محصول، گسترش 

ارزش نشان تجاري و در نهايت ايجاد يک جايگاه 

منحصر به فرد براي اين نشان تجاري در مشتريان 

کنندگان ه احساسات ذهني مصرفهدف با نگاهي ب

هدف، با استفاده از طراحي تصوير کلي برند است. 

يابي نشان تجاري، يک اقدام مهم است که جايگاه
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ها براي ساخت يک تصوير منحصر به فرد بازار و شرکت

 [.0-2کنند ]ايجاد مزاياي رقابتي اتخاذ مي

يک نام، اصطلاح، يک نماد، يک علامت، يک طراحي 

يبي از آن که براي متمايز نمودن محصولات يا يا ترک

تواند گيرند، ميخدمات ديگر رقبا مورد استفاده قرار مي

حامل نشان تجاري باشد. تصور در مورد حامل نشان 

کنندگان به منزله يک منبع تجاري در داخل مصرف

افزايش دهنده ارزش است. از آنجايي که هويت 

تحت قانون  شود و)شناسه( نشان تجاري ثبت مي

شود، تصوير آن مانند شکل و نماد داراي محافظت مي

هاي شناسايي قوي و منحصر به فرد است به مشخصه

هاي نشان کنندگان به وضوح ويژگيطوري که مصرف

کنند و تجاري محصولات مورد استفاده را درک مي

گيرند. بنابراين، روش اصلي تحت تاثير قرار مي

، برجسته کردن تصوير بصري يابي نشان تجاريجايگاه

نشان تجاري مانند نام، اصطلاح، نماد يا طراحي نشان 

( نشان داده شده 2و  2تجاري است که در )شکل 

است.

 

  
 : تصویر نشان تجاری کیت کت(3): تصویر نشان تجاری پپسی                                 شکل (2)شکل 

 

ند دشوار يک فراي "نامگذاري يک نشان تجاري"

يابي نشان تجاري است. به جاي تفکرّ و آغاز جايگاه

نامگذاري "گوييم: ، ما مي"نامگذاري يک محصول"

، "فرايند نامگذاري"، به اين دليل که "نشان تجاري

فرايند متحول نمودن بازار، جايگاه، تصوير، احساسات و 

يابي و اندازي جايگاهارزش در قدرت بازاريابي و راه

ر بازار است. بيش از يک مارک ساده، نام نشان رقابت د

يابي را تقويت کند و در رقابت تواند جايگاهتجاري مي

مزاياي هميشگي بازار را براي "تواند دخيل شود، اما مي

با ارزش تصوير احتمالاً پنهان آن اعطاء  "نشان تجاري

يک نام "اي وجود دارد: نمايد. از اين رو، چنين گفته

سازد تا در نقطه ان تجاري را قادر ميخوب، يک نش

 ."شروع برنده باشد

توان از نام شرکت، يک يک نشان تجاري را مي

حيوان، يک گياه، نام فرد يا نام يک مکان نامگذاري 

نمود؛ يا با توجّه به محتوي اصلي و مهارت طراحي 

نامگذاري نمود؛ يا با يک نام ساختگي از معناي ضمني 

نمود. در کل، نام نشان تجاري خوش شانس نامگذاري 

بايد محبوب، قابل فهم و جذاّب باشد؛ معناي آن بايد 

تعميم داده شود، صحيح و پيچيده باشد؛ تلفظ آن بايد 

هاي قابل خواندن باشد و بايد به طور کامل ويژگي

محصول را به صورت کلي و متفاوت از ساير، کالاهاي 

به يک درک کنندگان شود مصرفمشابه را که باعث مي

ها ايجاد عميق برسند، انگيزه قصد خريد را در آن

کند، نشان دهد و يک جاي پاي خوب براي تصوير مي

 ( نشان داده شده است.3و  8شرکت در )اشکال 
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 PHILIPSبندی بیرونی صفحه کلید : بسته(5)شکل                                    EASY LOCKبندی ظرف : بسته(4)شکل 

 

رنگ در طراحي بسته داراي کارکرد بسيار مهمي در 

يابي براي نشان تجاري است. يک طراحي رنگ جايگاه

نشان تجاري خوب، ارتقاء هويت نشان تجاري، ارتقاي 

کنندگان و انتقال تمرکز نشان تجاري، جذب مصرف

کند. رنگ، تقويت حافظه شناسايي را تسهيل مي

ات در طراحي بسته است قدرتمندترين فرستنده اطّلاع

تواند موجب ايجاد و جايگاه رنگ نشان تجاري مي

کنندگان شود. همانند اندام حسي احساسات در مصرف

افراد، رنگ، ارتباطات و احساسات مختلفي را به وجود 

آورد، و موجب تجليات عاطفي مختلفي از مي

شود. انگيزش قصد خريد مشتريان کنندگان ميمصرف

 شان داده شده است.( ن2در )شکل 

 

 
 و رنگ بصری نشان تجاری: نمودار آماری گرافیک هاگ برای (6)شکل 

 

اشکال نشان تجاري به طور کلي از تصوير تبليغاتي، 

سازي هنري و نمودار کمکي تشکيل شده است. مدل

نيروي ابرازکننده شکل اصلي در طراحي بسته بايد به 

و ايجاد  کنندگانمنظور خيره کردن چشمان مصرف

کنندگان، ارتباط بين شکل و محصول در داخل مصرف

که به ارتقاء محصولات کمک خواهد کرد، برجسته 

شود. شکل نشان تجاري گاهي اوقات از تغيير شکل 

آيد. منحصر به فرد بودن تصوير متن نشان تجاري مي

تايپ شده تا حد زيادي بيان تصوير نشان تجاري را 

 تسهيل کند.
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 های آنمحصول و روش یابیجایگاه

شود يابي محصول در طراحي بسته موجب ميجايگاه

کنندگان، اطّلاعات مربوط به محصول از جمله مصرف

انواع، ويژگي، روش فرآوري، روش و رده استفاده را از 

طريق طراحي بسته محصول بدانند تا در واقع يک 

کنندگان مرجع خريد بصري و صحيح براي مصرف

ترين عملکرد محتوا براي طراحي بسته مفراهم شود. مه

بر اساس جايگاه محصول، بيان درست و واضح محصول 

بندي آن به شيوه ترسيم يا تصوير است. با ظاهر بسته

به ويژه براي آن دسته از محصولات داراي ظاهر زيبا، 

رنگ درخشان و بافت خاص، ابراز مستقيم ظاهر براي 

. يکي ديگر از کنندگان کافي خواهد بودجذب مصرف

يابي مهم در طراحي بسته محصول، هاي جايگاهروش

ي آن با ساير محصولات مشابه و برآورده کردن مقايسه

يابي هدفمند است که هاي آن از طريق جايگاهويژگي

هاي زير مانند: تنوع محصول، محل تواند در جنبهمي

آوري فرآوري، روش، رده استفاده و مبدأ، مواد خام، فن

 نظر قرار گيرد.ره مدغي

هاي محصول عبارتند از: محل مبدأ آن، مواد ويژگي

آوري فرآوري، روش استفاده و غيره. براي خام، فن

کنندگان براي محصولات بدون ويژگي، جذب مصرف

مخصوصاً براي محصولات از يک نوع دشوار است. 

يابي ويژگي محصول در برجسته نمودن اهميت جايگاه

هاي خود محصول واسطه درک ويژگيخود محصول به 

و در عين حال، نشان دادن برتري آن نسبت به 

يابي محصولات ديگر نهفته است. بنابراين، هنگام جايگاه

هايي را دريابيم و تعبيه ويژگي محصول، بايد ويژگي

کند و بنابراين نماييم که چشم مشتريان را خيره مي

 ند.کها را از محصولات مشابه متمايز ميآن

کنندگان، محصولات به واسطه متفاوت بودن مصرف

هاي مختلف مورد نياز است. به عنوان مثال، با ويژگي

هاي مختلف، هاي فوري مارکها و نانبيسکويت

کنندگان با هاي مختلف براي مصرفمحصولاتي با طعم

شوند تا دامنه فروش هاي مختلف تهيه ميطعم

گان محصولات را کنندگسترش يابد. زماني که مصرف

يابي براي جلب کنند، نقاط مختلف جايگاهخريداري مي

 اذهان خاص مفيد هستند.

براي آن دسته از محصولات داراي زمان خدمات 

تواند درک زمان يابي زمان خدمات ميخاص، جايگاه

کنندگان تسهيل خدمات محصولات را براي مصرف

خدمت  کند. علاوه بر اين، از منظر کسب و کار، زمان

تواند خاص اختصاص داده شده به محصولات مي

استفاده از اين محصولات در دوره خاص را به 

کنندگان القا نمايد، به طوري که هدف از ترويج مصرف

 مصرف حاصل خواهد شد.
 

 های آنیابی مصرف کننده و روشجایگاه

بندي، به کننده در طراحي بستهيابي مصرفجايگاه

دف فروش از طريق اطّلاعات بازتاب صحيح شيء ه

کند تا مشتريان بدانند که بسته محصولات اشاره مي

يابي جايگاه چه کساني فروخته خواهد شد. به تمحصولا

بسته محصول  طراحي در کليدي پيوند يک کننده،مصرف

تأثير  محصولات فروش عملکرد بر مستقيم طوربه که است

کنندگان، رفمص ذهنيت زير، يک تحليل از در گذارد.مي

يابي جايگاه روش از استفاده با جنسيت و اجتماعي طبقه

 ارائه شده است.

کنندگان، در ابتدا سن، يابي مصرفهنگام جايگاه

جنس، ملت، سطح فرهنگي، وضعيت اجتماعي، مذهب 

کنندگان هدف بايد مورد و شرايط اقتصادي مصرف

گان، کنندقرار گيرند. صرفاً مطالعه نيازهاي مصرف توجّه

ها و طراحي هدفمند تجزيه و تحليل مشخصات آن
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تواند طراحي بسته را با موفّقيّت به جايگاه بسته مي

خود برساند. تفاوت ميان عناصر فوق در ميان 

ها که تواند بر علاقه و طبع آنکنندگان ميمصرف

ممکن است بسيار متغير باشد، تأثير بگذارد. بنابراين، 

حي، نتايج تحقيقات بازار که در يابي طراهنگام جايگاه

سازي طراحي انجام شده است، بايد به طور مرحله آماده

خاص متمرکز شود و مورد تجزيه و تحليل قرار گيرد. 

به عنوان مثال، لوازم آرايشي براي مردان بيشتر و 

شوند، بيشتر در بازار لوازم آرايشي و بهداشتي ظاهر مي

لاً متفاوت از زنان ها کامهاي مربوط به آنکه بسته

ها با توجّه به نيازهاي زيبايي شناختي است. بسته

کنندگان مرد، بدون توجّه به رنگ، شکل يا مصرف

 شوند.هاي ديگر طراحي ميجنبه

کننده، يک شناختي مصرفيابي مقوله روانجايگاه

تر در طراحي بسته محصول يابي عميقروش جايگاه

يد تا نيازهاي روحي و نمااست که طراحان را ملزم مي

اي کاوش نمايند. رواني مشتريان را به طور گسترده

آميز کالاها، از ذهنيت هاي موفّقيّتبسياري از بسته

اند و به خريد خود کمک کنندگان بهره بردهمصرف

کنندگان اند. حتي برخي از کالاها که مصرفکرده

نيازي به آن ندارند، ممکن است به خاطر بسته زيبا 

ريداري شوند. بنابراين، بسته محصول بايد مطابق با خ

کنندگان طراحي شود. به مقوله روانشناختي مصرف

هاي نودل فوري براي کودکان نه تنها عنوان مثال، بسته

ها دوست دارند، بلکه ها و تصاويري را که بچهّرنگ

ها را به منظور ايجاد همچنين برخي از سري داستان

خريد فقط براي داستان اتخاذ  انگيزه کودکان براي

کنند. علاوه بر اين، پيگيري زيبايي، طراوت و تنوع، مي

ها است. هنگامي که مردم به يک مشترک انسان ذهنيت

کنند، خستگي از نظر زيبايي شناختي بسته عادت مي

ممکن است ايجاد شود. بنابراين چگونگي يافتن ايده 

طراحي جديد و دادن احساسات جديد به مردم در 

کند. به عنوان مثال، بندي بسيار مهم جلوه ميبسته

 فردبههاي بسياري از محصولات، تازه و منحصربسته

کنندگان مصرف روانشناختي نيازهاي شوندمي طراحي

 (.4و  0براي طراوت را تأمين کنند )اشکال 
 

 

 

  
 GLOJI: بسته نوشیدنی (8)شکل    : بسته نوشیدنی موز                                   (7)شکل 
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يابي جايگاه خاص، نيازهاي داراي کنندگانمصرف براي

هدفمند بايد در طراحي بسته مورد توجهّ قرار گيرد. 

کنندگان با ديابت بايد غذاهاي بدون براي مثال، مصرف

انتخاب کنند. بنابراين با توجهّ به چنين نيازهايي،  را قند

کننده را هدف هاي مصرفگروه طراحي بايد مستقيماً

قرار دهد و روي ترويج مصرف بهتر تمرکز نمايد و افراد 

اي روي سلامت مواد غذايي مدرن به طور فزاينده

کنند، بنابراين اطّلاعات بهداشتي همانند: تمرکز مي

عدم داشتن افزودني، رنگ مصنوعي و عدم داشتن 

روش زياد شوند، فها که در بسته برجسته مينگهدارنده

 کند.را تسهيل مي

شناختي کل مشخصات روان به کنندهمصرف شخصيت

کنندگان در مورد تثبيت شده بارز در نگرش مصرف

ها اشاره دارد. موضوعات عيني و رفتارهاي اجتماعي آن

گيري شخصيت قوي به معناي فرديت است. شکل

کننده، نتيجه بسياري از عوامل بر روي شخصيت مصرف

ي، روانشناسي و ايدئولوژي اجتماعي است که فيزيولوژ

در آن کيفيت مادرزادي، پايه طبيعي تشکيل آن است 

و آموزش، تعليم و تمرين کسب شده، شرايط اجتماعي 

کننده از طريق ها و مشخصات مصرفهستند. شخصيت

يابد که باعث وراثت فيزيولوژيکي از يک سو توسعه مي

اي رشد نمايند و ها به طور فزايندهشود انسانمي

عملکردهاي مغز را به صورت مغز يک فرد جديد تکامل 

کند و به منزله يک فردگرايي بخشد و حفظ ميمي

باشد؛ از سوي ديگر، رشد با سن و تأثير جديد مي

گيري شخصيت محيط عيني تاثير زيادي بر شکل

کنندگان با گروه سني انسان دارد. همانند مصرف

حرفه شغلي مشابه، به دليل  مشابه، جنسيت مشابه و

گيري شخصيتي ها تا حدّي داراي جهتمحيط، آن

گيري ممکن است يکسان خواهند بود، اما درجه جهت

گيري کلي شخصيت متفاوت باشد. براي مثال، جهت

گناه است، اما اين درجه جوش و بيوکودکان، پر جنب

ها، درونگرا از نظر شخصيت متفاوت است: برخي از آن

هاي ها بانشاط هستند. در مقولهند و برخي از آنهست

 ديگر، اين تفاوت وجود دارد.
 

 گیرینتیجه

طرح بسته، نتيجه رقابت بازار در اقتصاد )مقرون به 

يابي طراحي در طراحي صرفه بودن( کالا است و جايگاه

تواند يابي درست ميمهمي دارد. جايگاه نقش بنديبسته

هاي زيادي از د تا کميتبه کسب و کارها کمک نماي

يابي طراحي در کالاها را به فروش برسانند. جايگاه

طراحي بسته با هدف شناخت مشخصات خاص 

محصولات، عبور از فرم و رويه سنتي بسته و در نهايت 

کننده هاي مصرفپيدا کردن محتويات بسته که چشم

بندي يابيسه عنصر جايگاه گيرد.مي صورت کند، جلب را

بسته در بالا توضيح داده شده است، که به  طراحي

ها در يک توان همه آندليل اندازه محدود بسته، نمي

بسته خاص بيان نمود. علاوه بر اين، محتويات بيش از 

حد و متفرقه ممکن است اثر سوء داشته باشند. انتخاب 

هايي که بايد مطابق با تحقيقات بازار، تجزيه و جنبه

عات بازار برجسته شوند و تحليل محصول و اطّلا

يابي منطقي، امري مناسب است. در مواردي که جايگاه

نشان تجاري محصول به خوبي شناخته شده است، 

يابي نشان تجاري بايد گزينه اوليه باشد؛ اگر جايگاه

محصول از نظر کاراکتر مشخص و سودمند باشد، 

يابي محصول بايد حمايت شود؛ اگر اشياء جايگاه

کننده يابي مصرفرفي واضح باشند، جايگاهمحصول مص

ها، تبديل شدن به بايد انتخاب شود. پس از همه اين
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يابي دقيق، در رأس يک فروشنده خوب از طريق جايگاه
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 بندی در شهر استانبول گردهمایی صنعت بسته

 9042مهر ماه  22الی  91در تاریخ 

 

 

ترين رويداد ي اوراسيا، بزرگبندنمايشگاه بسته

بندي، تجاري در منطقه اوراسيا در حوزه صنعت بسته

براي بيست و هشتمين دوره در مرکز نمايشگاهي 

شهر  Buyukcekmeceتوياپ ترکيه واقع در منطقه 

مهر ماه برگزار  22الي  81استانبول ترکيه در تاريخ 

 خواهد شد. 

بندي با هاي نوآور و خلاّق در صنعت بستهشرکت

 8822ماه مهر 22الي  81لات جديد در تاريخ محصو

براي بيست و هشتمين مرتبه در مرکز نمايشگاهي 

ها و محصولات آيند تا فناوريتوياپ ترکيه گرد هم مي

 بندي به نمايش بگذارند.جديد خود را در صنعت بسته

 02232اين نمايشگاه، در دوره گذشته بيش از 

کشور از جمله ترکيه به خود  822کننده را از بازديد

جذب کرده و آماده است تا فضاي مناسبي فراهم کند 

کننده با مشتريان هاي توليدکه در اين دوره نيز شرکت

کشور جهان همچون ترکيه  822خود از بيش از 

بندي استانبول که به ملاقات نمايند. نمايشگاه بسته

ورانه و هاي نوآعنوان بستر تجاري مؤثري قدرت، قابليت

کنندگان محلي رويکرد پايداري اين صنعت را به بازديد
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تواند براي رسيدن به دهد، ميالمللي نشان ميو بين

ميليارد دلار هدف صادراتي ترکيه که سهمي  32حجم 

ميليارد دلار هدف نهايي تجارت خارجي ترکيه  22از 

این نمایشگاه هر ساله به رشد است، کمک نمايد. 

 دهد. خود ادامه می

بندي اوراسيا توسط بيست هشتمين نمايشگاه بسته

 توليدکنندگان انجمن همکاري با توياپ نمايشگاهي شرکت

بندي، آلات بستهانجمن ماشين حمايت با و بنديبسته

انجمن توليدکنندگان برچسب، انجمن توليدکنندگان 

هاي کارتن توليدکنندگان انجمن پذير،انعطاف بنديبسته

بندي فلزي، انجمن توليدکنندگان بسته بندي،بسته

دار و هاي موجبندي با کارتنانجمن توليدکنندگان بسته

پلاستيک سخت برگزار  بنديبسته توليدکنندگان انجمن

 خواهد شد.

ترين نمايشگاه بندي اوراسيا، بزرگنمايشگاه بسته

بندي در منطقه اوراسيا، از سالانه و تجاري صنعت بسته

هر ساله به رشد خود ادامه داده است. اين زمان افتتاح 

دوره از نمايشگاه که در مهر ماه سال جاري برگزار 

شرکت و نمايندگي  8222خواهد شد، آماده ميزباني 

هزار متر مربع و  822ها در فضايي به مساحت شرکت

 باشد.سالن مي 88در 
  

المللی برای های تبلیغاتی در سطح بینفعالیت

 .پذیرفته استنمایشگاه صورت 

بندي اوراسيا در يک غرفه تبليغاتي نمايشـگاه بسـته

بندي اينترپک شهر المللي بستهدر نمايشگاه بين

ارديبهشت( با همکاري  88-22) آلمان کشور دوسلدورف

بندي به بازديدکنندگان انجمن توليدکنندگان بسته

معرفي شد. علاوه بر اين تبليغات اين نمايشگاه در 

اخل شهر دوسلدورف براي آگاهي بيشتر هاي دترن

 داران نمايشگاه انجام شده است.بازديدکنندگان و غرفه

 

  

فرد برای ایجاد ارتباطات تجاری بهفرصتی منحصر

 جدید!

المللي فعال در شرکت داخلي و بين 8222بيش از 

بندي محصولات، محصولات مکملّ زمينه صنعت بسته

ت واسطه صنعت بندي، مواد اوليه و محصولابسته

بندي، بندي، چاپ بستهصنعت بسته خدمات بندي،بسته

آلات هاي توليد و تبديل مقوا و کارتن، ماشينفناوري

هاي بندي، دستگاهآلات توليد بستهبندي، ماشينبسته

هاي آلات، فناوريهاي ماشينکمکي، تجهيزات و سامانه

بندي ههاي بازيافت بستنوشيدني و مواد غذايي، فناوري

نقل در اين نمايشگاه مشارکت خواهند نمود. وو حمل

هزار نفر از بيش از  83شود که حدود بيني ميپيش

از اين نمايشگاه  2222کشور جهان در سال  822

رود بازديد خواهند کرد، اين درحالي است که انتظار مي

 هزار نفر نيز بيشتر باشد.  42کنندگان از تعداد بازديد

دگان نمايشگاه اين فرصت را دارند که با بازديدکنن

گذاران کنندگان جديد ملاقات نموده و سرمايهتأمين

بندي در تجارت خود را در جديد براي تجهيزات بسته

هاي مواد غذايي طول اين نمايشگاه و نمايشگاه فناوري

داران نيز اين فرصت اوراسيا بيابند. از سوي ديگر، غرفه

گيرندگان فعال در صنعت تصميم داشت که با خواهند را

مواد غذايي و ديگر صنايع از ترکيه، اروپاي مرکزي و 

غربي، بالکان، روسيه، قفقاز، آسياي مرکزي، خاورميانه 

و آفريقا ملاقات نمود و حجم تجارت و ارزش نشان 

 تجاري خود را افزايش دهند.
 

 .تیر رایگان ارائه خواهد شد 11ها تا تاریخ بلیط

بازديدکنندگان بيست و هشتمين نمايشگاه ثبت نام 

بندي اوراسيا آغاز شده است. هدف اين نمايشگاه بسته

هاي جذب بازديدکننده بيشتر جهت و ملاقات با شرکت

بندي در صنايع غذايي و نوآور و خلاّق در صنعت بسته

نوشيدني، چاپ، کاغذ و لوازم تحرير، لوازم آرايشي و 

شيمي، رنگ و رزين و بهداشتي، نظافت و بهداشت، 

و پزشکي، صنعت ساختمان،  دارويي صنايع خودرو، نفت،
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اي، لوازم خانگي و برقي، نساجي و ظروف شيشه

پوشاک و کفش بوده و فرصتي براي بازديدکنندگان 

هاي حلکند که بتوانند در طول نمايشگاه راهايجاد مي

آلات و محصولات بندي جديد و خلاقانه، ماشينبسته

 را از نزديک آزمايش و بررسي نمايند.جديد 
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 اید کهآیا تا به حال به این فکر کرده
 تأثیر بگذارد؟ 0202چگونه فناوری ممکن است بر تجارت در سال 

 

 دکتر منا شایسته کیامترجم : 

 

ممکن  يکه چگونه فناور يدافکر کردهتا به حال  ياآ

؟ و تاثير بگذارد 2222در سال  هاکاروکسببر  است

هاي کنندگان به روند تجارتامکان دارد مصرفچگونه 

 ؟کلان متصل شوند

 

 
 

 يشرفتامسال پ يد در طياز منابع فناورانه با يبرخ

 يهاچالش از يگرد يکيها، آن يرشکنند و علاوه بر پذ

 يبه رفتارها ييپاسخگو يها برااده از آنمهم استف

ابزار  82 يرخواهد بود. موارد ز گانکنندمصرف يدجد

کننده است که در مجموع مصرف يشگرا 3و  فناورانه

 دهند. يشها و مشاغل را افزاتشرک يتّقتوانند موفّيم

کار وکردن کسب يجيتاليو د چهارمدر مورد صنعت 

اتمسفر در  ياعتماديب يکشود، اما هنوز يگفته م يادز

بر روند شرکت من  يواقعاً فناور ياآ"وجود دارد:  کاري

از حد واضح است:  يشخواهد گذاشت؟ پاسخ ب يرتأث

 ير، اجتناب ناپذ2222در سال  3G يبله! با ورود فناور

در  يبزرگ نوآور يشرفتبا پ 2222خواهد بود که سال 

ها، آنها، صرف نظر از اندازه ها و شرکتهمه بخش

( در فهرست ياءاش ينترنتمتاورس و )ا صورت نگيرد.

بمانند، باقي  يخواهند فعال و رقابتيکه م ينانيکارآفر

 بود. هدخوا ر و الزام کارياجبابه صورت يک 

 يلشرکت مشاوره در برز يکرا از  يمطلب يراًمن اخ

 InfoWorker (www.infoworker.com.br)به نام 

 يها براشرکت يزيربرنامه يتهمم که بر ااهکرد يافتدر

 يها و تقاضايخود بر اساس نوآور فناورانه يهايشرفتپ

و  هفرصت استفاده کرد يناز اها آنکند. يم يدبازار تأک

بزرگ در  يهاتوسط شرکت دهروند گزارش ش 82

 يضرور يکه ابزارها اندهرا فهرست کرد يبخش فناور

 بود.خواهد  2222ها در سال همه شرکت يبرا
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8 .Metaverse - يافزوده، دوقلوها يتتجربه در واقع 

تجربه  يکه پلتفرم متا برا يو تمام امکانات يجيتالد

ابزار در حال حاضر  يندهد. ايکننده ارائه ممصرف

فروش  يشافزا يسراسر جهان برا يهاتوسط شرکت

 شود.ياستفاده م

2 .(RPA) (Robot Process Automation )- 

که توسط  يينرم افزارها يعنيها، رباتاستفاده از 

کاهش  يبرا يرند،گيفرمان م ايرايانه يکدها

ها در تمام يانو کمک به جر ييکارا يشافزا يندها،فرآ

 ين. اگيرندمورد استفاده قرار مي هاشرکت يهابخش

را به الگوها  يندهالاعات و فرآاست که اطّ يوناتوماس

اقدامات  يقادر به اجرا که ييهايتم. الگورندکيم يلتبد

 يهستند. ابزار يدتوابع جد يادگيريشده و  يزيربرنامه

 ،شوديشخص اجرا م يکرا که توسط  يکه دستورات

 يکار انسان يگزينيجا يبه معنا يند. انکنيدرک م

 يياز هدر رفتن عملکردها يزپره يبلکه به معنا يست،ن

 خودکار انجام شوند. يتوانند به روشياست که م

2 .5G-  سرعت و اتصال متقابل  2222تا سال

 يرو يدها باکار، شرکت ينرود. با ايانتظار م يشتريب

کنند  يگذاريهسرما يسپاربرون يا يداخل يهاينوآور

 خود ارائه دهند. يانمشتر يها را براينتا بهتر

8.  Token(رمز) - يمال يرود تراکنش هايانتظار م 

 يدهايتوسط کل يراند، زامن باش يايندهبه طور فزا

به  يفناور ينشوند. ايشده محافظت م يرمزگذار

کمک  B2Cو  B2Bروابط  يتها و امنينهکاهش هز

 .کنديم

3 .ESG ياجتماع يطي،دستور کار مح - يدر فناور 

دارد. با  يدر فناور يقدرتمندو  متحد يتو حاکم

کربن را کاهش  يو ردپا يتوان مصرف انرژيم يفناور

 يريتکارکنان؛ و کنترل مد يکار برا يطهبود محداد. ب

 کند.  يشتري را نيز فراهم ميب

2. (Cybersecurity tools) يبريسا يتامن ابزارهاي 

 ي،خصوص يمحر ييدو تأ يومتريکب يجيتال،د يامضا -

 اييندهفزا يهستند که تقاضا هايييسماز مکان يبرخ

ها هحفاظت از داد يدارند. با الزامات قانون عموم

(LGPDشرکت ،)يريتمد يدروش جد ينبا ا يدها با 

کنندگان و کارمندان ينمأت يان،مشتر يشخص يهاداده

 سازگار شوند.

 يدو با شتاز قبل وجود دا يازن ينا -. هوش داده 0

لاعات در اطّ يآور. جمعيابدبهبود  يايندهبه طور فزا

کنندگان، و درک کار، صنعت، و مصرفومورد کسب

 کند.يفروش کمک م راهکارخواهند، به يها مآن آنچه

 يابر امانهس -(Cloud Platform)  ي. پلتفرم ابر4

کند و يم ينها را تضمداده يگذاردر سپرده يتامن

لاعات توانند اطّيندارد. افراد مجاز م ييفضا يتمحدود

 ينترنتبه ا ينکهرا به اشتراک بگذارند، مشروط بر ا

 .داشته باشند يدسترس

 يکاست که توسط  يکار -پلتفرم  ي. مهندس1

کند يم يزيررا برنامه ييکدها .شوديمتخصص انجام م

کند. يافزار ارتباط برقرار منرم افزار و سخت ينکه ب

کنند به عنوان يو حفظ م يرها را درگامانهها همه سآن

 يتجارت اساس يايکه در دن ييهابرنامهاز امنيت مثال، 

 کنند.ين حاصل منايهستند، اطم

رابطه با  يوفادار - ي. کسب و کار اجتماع82

ارزشمند است و  يايندهکنندگان به طور فزامصرف

کنندگان ينمأبا جوامع کارمندان، ت ياجتماع کار و کسب

 دهد.يارائه م يسفارش يهاحلکند و راهيو شرکا کار م

 يرا با روندها يفناور يتوان روندهايو چگونه م

 Mintelتوسط که کننده مصرفرفتار 

(www.mintel.com.br) سال  يبرا ،شده ينيبيشپ

 داد؟ يقتطب 2222

رفتار  روديانتظار م يقاتي،شرکت تحق ينگفته ا به

ه به پنج روند با توجّ يندهپنج سال آ يکننده طمصرف

 :يابدو تکامل  ييرتغ يجهان

کنندگان مشتاق خواهند بود مصرف –. طرز فکر 8

هاي نشانخودشان تمرکز کنند و  ياره روکه دوب

خود را  يتها کمک کنند تا فردتوانند به آنيمتجاري 

 دوباره کشف کنند.
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 يايندهبه طور فزاهاي تجاري نشان -. قدرت مردم 2

بدهند که در کنار  يانيبه مشتر ييدارند تا صدا يازن

 فعاليت ي،گذاريهدر حال سرماهاي تجاري نشان

 هستند. فناورانه ييراتدادن به تغ أيمشترک و ر

کنندگان از بار مصرف -از حد  يشب ي. خستگ2

تا با آنچه  کننديم يريجلوگ هايپرتو حواس يلاعاتاطّ

 مهم است ارتباط برقرار کنند. يشانواقعاً برا

 يبرا يراه يمحل يدخر - يالمللينب ييگراي. محل8

 ستيز ي،کنندگان خواهد بود تا از نظر مالمصرف

از خود محافظت کنند و احساس کنند  يو روان يطيمح

 که در حال پس دادن هستند.

 يري،پذمانند انعطاف يعوامل - يعمد يهاينه. هز3

را در معادله ارزش  يمهم يهانقش يداريدوام و پا

 خواهند کرد. يفاکننده امصرف

که در  هايييبا فناور يمصرف يرفتارها ينا يبترک

را به  ييهاداده شد، مطمئناً چالش حيمتن توض يابتدا

همه  يرا برا يخوب ياربس يجهمراه خواهد داشت، اما نتا

آماده  هستند و بالاتر از همه، به روزکه  يکسان

به همراه  را هستند،هاي جديد رويارويي با پديده

 يتموقع يکبه  يدنرس يبرا يگرد ينا خواهد داشت.

تکامل  يندفرآ يکاز  يبلکه بخش يست،خاص در بازار ن

 است. يدارمستمر و پا يادگيريو 
 

 منبع: 
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           بندی ایران          که انجمن علوم و فناوری بسته یه استانداردهاینفهرست سالا                    

 (قسمت سوم) –با سازمان ملّی استاندارد ایران همکاری داشته است 

 

 یفرد شماره استاندارد بندیعنوان استاندارد بسته تاریخ شماره نامه ابلاغی

 48 82128 هاي کاغذيپاکت 22/22/8822 21220

 42 8821 بندي گل کلمهاي بستهجعبه 22/22/8822 21220

 42 8822 بندي گل پيچظروف بسته 22/22/8822 21220

21220 22/22/8822 
نقل وبندي کالاها براي حملبسته

 هوايي)غير از حيوانات زنده(
8824 48 

 43 8828 بندي انجير خشکهظروف بست 22/22/8822 21220

 42 8812 هاي حلب خيار شورويژگي 22/22/8822 21220

21220 

 
 40 8300 هاي قوطي فلزي آبجوويژگي 22/22/8822

214222 88/88/8822 
ها و ساير محصولات بندي کيسهبسته

 پلاستيکي
88880 44 

 41 ---- بندي سلولزيبسته 28/22/8822 22203

 12 ---- هاي نوشيدنيني –ها پلاستيک 20/82/8828 228434

222228 22/82/8828 
هاي عمومي ويژگي –بندي بسته

 زنيبرچسب
2823 18 

222228 22/82/8828 
اطّلاعات مندرج بر روي  –بندي بسته

 بنديبسته
3282 12 

222222 82/21/8828 
ها و ويژگي –هاي فلزي آئروسلي قوطي

 هاي آزمونروش
2812 12 
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 دنیا بندیبسته ها و مراکز تحقیقاتیمعرفی دانشگاه
در جهان امروز بر کسي ي بندنقش و اهميت بسته

 کالا نقش بندي به عنوان پوششنيست، بسته پوشيده

را دارد که علاوه کننـده و مصرففنّاوري اي بين واسطه

تبليغي  –بر جنبه نگهداري کالا، با ويژگي ارتباطي 

وش کالاي توليدي بسيار تأثيرگذار است. در خود در فر

ميليون  8232جهاني براي  بنديبسته هزينه حاضر، حال

ميليون دلار است و  083تن محصولات غذايي بالغ بر 

گذاري تحقيقات نشان داده است که يک دلار سرمايه

تواند در پي دلار سود را مي 2بندي تا در صنعت بسته

اي براي کنندهدليل قانعداشته باشد و همين عامل، 

ها در اين زمينه است و يکي گذاري دولتحضور سرمايه

ها استفاده از مراکز دانشگاهي براي دولتهاي از فعاليت

باشد. ها ميترويج اين صنعت و آموزش آن در دانشگاه

 ها پرداخته در اينجا به بررسي يکي از اين دانشگاه

شود.مي

 

  ویسکانسین فنی دانشگاه

 
 

 مهمي نقش Indianhead ويسکانسين فني دانشگاه

  ايفا ويسکانسين ايالت ايحرفه و فني آموزش در

کند. يک پرديس دانشگاهي مستقر در شمال مي

فني ويسکانسين هيلدئيد يک  دانشگاهويسکانسين، 

اي است که تأثير زيادي بر شهروندان مدرسه حرفه

براي  WITCدارد: به عنوان يک دانشکده فني، 

پيشرفت مردم ويسکانسين براي کسب يک ابزار مقرون 

 به صرفه و قابل دسترس براي کسب اعتبار و 

ها نياز دارند در وارد شدن به هايي که  آنمهارت

اين کار را به  WITCباشد و شان مسئول ميشغل

 کارگران و دانشجويان دهد. برايخوبي انجام مي

 به شروع بنديستهب زمينه خواهند درمي که بزرگسال

 کامل برنامه يک به که نيستند آماده اما کنند، کار

 کارشناسي برنامه يک WITC بپردازند، ساله چهار

 بنديبسته هايسامانه تکنسين در کاربردي ارشد

 با کارشناسان از عملي آموزش دهد. بامي ارائه خودکار

 ورود براي لازم فني هايمهارت تمام برنامه تجربه، اين

 يک کند. اينمي فراهم را تکنسين سطح در حوزه به

کار  درب ورود به تواندمي که است هزينه کم تعهد

 .کند باز را بيشتري هايمهارت و ايحرفه
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 بندی مفاهیم و تعاریف کلی بسته
Glossary of packaging  terms  

 

ن بخش از فصلنامه در نظر گرفته شد تا يدر ا

تخصصي و کاربردي در حوزه هاي  ف واژهيبا تعر

ها  ن واژهيپژوهان را با ا بندي، دانش صنعت بسته

ها تعاريف و ترجمه کردن يکنواخت در تا ساخته آشنا

 مؤثر باشد.
 

 : (Tack Low)مواد چسبنده 

ها هاي ضعيفي که در چيدمان به بستهچسب

شود تا واحد بار تشکيل شده ثبات بيشتري زده مي

 داشته باشد.
  

 :(Bar Code)ارها کد ب

براي شناسايي دقيق محصول يا بسته در 

 دستگاهي توسط فروشيخرده هايفروشگاه

 شوند.الکترونيکي به کار برده مي
  

 : (Evident Tamper)بسته شدن باز عدم بر گواه

در مواقعي که روي درب بسته مدرکي وجود 

گويند که دليل بر باز شدن بسته داشته باشد مي

 باشد. مي
 

  :(Holographic)تصاویر هالوگرافیک 

استفاده از تصاوير سه بعدي روي فيلم عکاسي 

بدون استفاده از دوربين، اين تصاوير از تداخل 

حاصل از شعاع نوري همگرا و واگرا تشکيل شده 

ها نور همگرايي از است و براي روشن کردن آن

 شود.پشت تابيده مي
  

 : (Agents Blowing)کننده عوامل پف

شکل فوم مورد استفاده  به هاپلاستيک از بسياري

توان به گيرند. از جمله خصوصيات فوم، ميقرار مي

گيري و عايق بودن نسبت به حرارت اشاره ضربه

 هاي گوناگوني صورت کرد. تهيه فوم به روش

کننده يا گيرد که در همه موارد از عوامل پفمي

استايرن پلي گيريقالب در شود.مي استفاده کنندهفوم

کننده اکسپند شده )منبسط شده( از عوامل پف

شامل: گازهايي که قابليت مايع شدن دارند 

(Liquefiable Gas) کنند.استفاده مي 
  

 سوزی عوامل به تأخیر انداختن آتش
(Agents Rerardant Flame): 

توانند بسوزند ولي اين بندي مياکثر مواد بسته

شود خطر جدّي محسوب نمي بنديمسأله در بسته

)در مقايسه با کاغذ و مقوا(. قابليت آتشگيري مواد 

تواند يک هاي سخت ميه نظير: فوملّبندي فبسته

مشکل محسوب شود. به منظور کاهش قابليت 

گيري از موادي نظير: کلرايد آنتيموان و آتش

کلرينه قطعي هاي آروماتيک پليهيدرو کربن

 نمايند.استفاده مي
 

 : (Thermoset) های گرما سختچسب

 (FU)داراي چهار نوع متداول اوره فرمالدئيد 

( و FU( فنل فرمالدئيد )FUملامين فرمالدئيد )

 باشند.مي( FUرزرسين فرمالدئيد )
  

 : (Vermiculite) ورمیکولیت

بندي گير در بستهاز اين مواد به عنوان ضربه

  شود. اهميت اينشيميايي قوي استفاده مي

ها در برابر گيرها به خاطر خنثي بودن آنضربه

 باشد.اسيدها و بازها مي
  

 : (Sheet Bubble) دارصفحات حباب

شوند تشکيل مي متعدّدي هايلايه از صفحات اين

 هاي موجود حاوي هوا لايه يا بيشتر(. تاول 2)
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باشند و از صدمه ديدن کالاها جلوگيري مي

 خواهند نمود.
  

 دار(: )فوم بساط یافتههای انورق

ها به دليل اسفنجي و تخلخل زياد به اين ورق

 کنند.خوبي ضربات و ارتعاشات را جذب مي
  

 گیرهای آزاد جاریضربه
  (Cushioning Free -Flowing): 

گيرها از بعضي مواد پلاستيکي اين ضربه

گيرهاي آزاد گردند. ضربهاکسپند شده تهيه مي

لوله، حلقه، رشته و... در  جاري به صورت پوشال،

 شوند.اطراف زير و روي کالا ريخته مي
 

 :  (Hot Melt Adhesives)ملت هات هایچسب

ها در دماي معمولي جامدند ولي در اين چسب

 شوند.اثر حرارت مايع مي
  

 های حساس به فشار یا خود چسب چسبنوار
(Pressure- Sensitive Tapes): 

ي کاغذي، پلاستيکي، هاشامل انواع نوارچسب

هاي اي، فلزي و غيره که آغشته به چسبپارچه

ها به گرما و رطوبت مصنوعي هستند. اين چسب

 نياز ندارند.
  

 های آب چسبچسبنوار
 (Remoistenable Tapes): 

اي که با از کاغذ کرافت و مواد چسبنده معمولاً

 اند.شوند، تهيه شدهآب فعال مي
  

 : (Ageless) کنندهجذب

هاي گاز ها شامل: از بين برندهکنندهاين جذب

بندي اکسيژن است که ميزان اکسيژن داخل بسته

 دهد.کاهش مي mFF 822را به کمتر از 
  

 

 

 های مقاوم در برابر کودکبندیبسته
 (Child Resistant): 

هايي که احتمال گشودن و استفاده از بسته

اچيز باشد. ها توسط کودکان بسيار نمحتويات آن

ها در مورد اقلام دارويي بيشتر به بندياين بسته

 روند.کار مي
   

 (Soluble Solids Content) SSC: 

معياري از سفتي گوجه فرنگي است و برحسب 

عبارت  Brixشود. درجه درجه بريکس بيان مي

است از: درصد شکر و به صورت ميزان شکر )در 

 22ماي واحد گرم( در يکصد گرم محلول در د

شود و از آن در موارد گراد بيان ميدرجه سانتي

جات کنسرو شده ها و ميوهتعيين غلظت شربت

 شود.استفاده مي
  

 (Acidi Titrable) AT: 

معيار ترش بودن و به صورت ميزان اسيد 

استيک )در واحد گرم( در يکصد گرم آب ميوه 

 شود. بيان مي
 

Angle Hue: 

ي رنگ آب گوجه فرنگي گيرمعياري براي اندازه

که به وسيله کرومامتر به محفظه نگهدارنده 

ميلي  23شود و گنجايش گيري ميمايعات اندازه

 ليتر آب ميوه دارد و برحسب زاويه سايه رنگ

Hue  Angleشود. بيان مي 
 

PEL :چیست ؟  

PEL مخفف عبارتPermissible Exposure 

Leveis   ز سطح مجا"است. اين عبارت به معني

است. سطح مجاز در معرض  "گرفتن قرار معرض در

در واقع به معني ميزان مجاز در معرض  گرفتن قرار

توان در برابر مواد خطرناک قرار گرفتن است. نمي

 ميزان مجاز قرار گرفت. به توجّه بدون خطرناک مواد
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VAL  :چیست؟ 

 VTL عبارت  مخفف Limit Values Treshold 

باشد. مي "محدوديت آستانه ارزش" معني به و است

اما خود اين عبارت يعني چه؟ استفاده بيش از حد 

تواند حالت سمّي به خود بگيرد. مي از يک ماده

هاي بنابراين براي استفاده از مواد مختلف، آستانه

مختلف وجود دارد و نبايد بيشتر از آن آستانه و 

ارزش محدوديت "اين عبارت يعني  رفت. جلوتر حد

 در ارتباط با مواد شيميايي مطرح است.  "هآستان
 

  :(Airline Case Liner) لایه میانی ایرلاینر

ايرلاينر يک لايه عايق پر از هوا است که قابليت 

دار را پرشدن و تخليه دارد و دماي جعبه موج

دارد و به عنوان جانشيني براي سردتر نگه مي

تواند استفاده هاي فومي معمول ميبنديبسته

نقل و محافظت مواد وشود. اين محصول براي حمل

حساس به دما و فاسد شدني طراحي شده است. 

در اين لايه، از يک فيلم نفوذناپذير حرارتي 

کننده استفاده شده است که از نفوذ منعکس

کند و به کمک سيل حرارتي حرارت جلوگيري مي

 شود.به شکل هندسي دلخواه تبديل مي
  

 ز فروشبندی بعد ابسته
(After- Sales Packaging): 

کنندگان پوشاک سعي يکي از مواردي که توليد

در بهبود آن دارند وضعيتي است که مشتريان 

انتظار دارند تا پوشاک خريداري شده را به خانه 

هايي را براي حمل فروشان بستهببرند. اکثر خرده

بينند که اين پوشاک توسط مشتريان تدارک مي

 کاغذ و مقوا يا ترکيبي از هر دو  ها ازبسته

توانند باشند، اما اغلب داراي اندازه مناسبي مي

ها به باشند. لذا لباسگرفتن پوشاک نميبربرايدر

گيرند. بدين ها قرار  نميطور صحيح درون بسته

ها ناگزير پوشاک را تا کرده و در ترتيب فروشنده

 دهند. مي از فروش( قرار بعد هاي)بسته هااين بسته

 بندی: تعریف بسته

بندي از مراجع در اينجا تعاريف مختلف بسته

مرحوم دهخدا در  -گردد. گوناگون نقل مي

بندي را بستن اشياء متفرق در فرهنگ خود بسته

)لغت  کنديک لفاف يا در يک صندوق بيان مي

بندي آمريکا در کتاب انستيتو بسته –نامه دهخدا( 

کند: بندي را چنين تعريف ميلغت نامه خود بسته

ها در يک در برگرفتن محصولات اقلام و يا بسته

کيسه، جعبه، ليوان، سيني، قوطي، لوله و يا فرم 

ديگري از ظروف که بتواند يکي از اعمال عمده زير 

نقل ودر بر گرفتن کالا براي حمل -8را انجام دهد: 

و استفاده از محصول يعني علت اصلي استفاده از 

ک بسته اين است که بتوان محصول را از محلي ي

محافظت يعني کالا  -2به محل ديگر منتقل کرد. 

را از شرايط محيط خارجي آن حفظ نمايد از 

جمله عواملي نظير: فشار، ضربه، رطوبت، نور و... 

که تأثير هر يک از اين عوامل بستگي به ماهيت 

انتقال اطّلاعات،  -2محصول و حساسيت آن دارد. 

بسته بايد اطّلاعات دقيقي از محتوي و محصول 

داخل خود را بيان کند. بنابراين اغلب اطّلاعات 

واحد مصرف ايمني، مصرف تقسيم کردن محصول، 

پيچيدن چند محصول با هم، استفاده دوباره از 

 نمايند.بسته و... را مشخص مي
 

 : (Packaging Material) بندیمواد بسته

خيص يک سري مواد جامد مواد به کار رفته تش

بندي مستعمل)اوليه ثانويه و ثالثيه( ناشي از بسته

هايي که نقش اصلي خود را در يا مواد اوليه بسته

اند و تضمين تحويل مطلب يک فرآورده ايفا کرده

 بايد دور انداخته شوند.
  

 محصولات صنعتی: 

بندي و يا ظروفي مواد اوليه مصرف نشده بسته

ده به خاطر شکسته شدن آسيب که از طرف سازن



     41                           1412 تابستان –15اره شم – چهارمسال 

شوند و يا طرز عمل نامناسب پذيرفته نمي

مواد زايد پس از  -شوند. برگردانده مي مستقيماً

کننده به جاي بندي که از مصرفمصرف: بسته

فاسد کثيف و بسيار  ماند. اين فضولات غالباًمي

 ناهمگن هستند.
  

 : (Packaging Ware) بندیظرف بسته

ه کانتينر، جعبه، بطري، کوزه و جزء اصلي بست

 بندي.غيره مترادف بسته
  

 بندیلوازم فرعی بسته
(Packaging Accessory) :  

بندي )مثل چوب کننده بستهاجزاي تکميل

 باشد.پنبه، برچسب طناب و...( مي
  

 : (Packing Accessory) بستن

بندي که به واسطه آن فرآورده براي عمل بسته

و يا در ديگر ظروف قرار گرفته محافظت در لفافه 

 شود.و پيچيده مي
  

 کنندهبسته مصرف
(Consumer Package) : 

محدودي  اي است که حاوي ميزان نسبتاًبسته

کالا)برحسب واحدهاي کيلوگرم و ليتر( بوده و به 

شود. طراحي اين بسته نهايي داده مي کنندهمصرف

برحسب نيازهاي سيستم توزيع و الگوي عادي 

توان رف که به وسيله آن کيفيت فرآورده را ميمص

ها: بسته شود)مترادفتضمين نمود، تعيين مي

 بسته اصلي(. -فروشيخرده
  

 : (Cushioning) گیریضربه

اي به منظور تخفيف استفاده از وسيله يا ماده

جايي نقل و جابهوحمل از حاصل شديد هايتکان آثار

 .باشدمي

 
  

 عمل: مواد اولیه پس از 

هاي بندي، بستهاوليه غيرقابل استفاده بسته مواد

ها که در طول هايي از آنپذيرفته نشده يا قسمت

اند و در کارخانه مراحل توليد به وجود آمده

اند بلکه مستقيماً به همان منظور بازگرداني نشده

 اند.در جايي ديگر انباشته شده
  

 مواد زاید پس از مصرف: 

کننده به بندي که از مصرفتهمواد مستعمل بس

فاسد، کثيف،  ماند. اين فضولات غالباًجاي مي

 باشند.بسيار ناهمگن و پراکنده مي
 

 بندیبازیافت یا بازگردانی مواد اولیه بسته
(Recyclling Packaging Materials): 

ها ورود مجددّ مواد اوليه اعمالي که هدف از آن

ساخت محصولات بندي به مرحله توليد براي بسته

باشد. در اين مورد بندي جديد مييا ظروف بسته

 مرحله توليد دوباره به طور کامل از سر گرفته 

اي،                 هاي شيشهبنديبازيافت بسته هنگام به شود.مي

بر اساس  که معمولاً (Cullet)هاي شکسته شيشه

اند دوباره به کورة ذوب ريخته رنگشان جدا شده

توان بدون هيچ مشکلي وند. فلزات را ميشمي

جدّي بازيافت نمود. به طور کلي، بازگرداني باعث 

شود. بازيافت جويي در مواد اوليه و انرژي ميصرفه

ها( از نظر تئوري )ترموپلاستيک هاپلاستيک

پذير است؛ اما در عمل با مشکلاتي مواجه امکان

هاي شوند؛ مشکلاتي از قبيل: ايجاد دگرگونيمي

آوري شده هاي جمعساختاري ]ساختار پلاستيک

 (Thermodegradation)گرمايي  دگرشوي خاطر به

هاي اصلي و وضعيت آب و هوايي با پلاستيک

)مشکل  گوناگوني وسيع مواد اوليه [تفاوت دارند

ها)به طور کلي مواد زايد جداسازي( وجود ناخالصي

توان خالص کرد(. فاسد شده را به سختي مي

گرمايي  دهيشکل مرحله از ناشي پلاستيکي ايعاتض
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شوند. بازگرداني مي %22به طور کلي به ميزان 

ممکن است مواد زياد پلاستيکي پس از مصرف را 

بندي مواد غذايي نتوان براي استفاده در بسته

ي بازيافت توان تا حدّبازگرداني کرد. مقوا را مي

 شود.نميبندي بازيافت نمود. معمولاً کاغذ بسته
  

 هاگذاری بستهنشانه
(Marking Packaging): 

ها، ضمائم، نمادها کاربرد اعداد، حروف، برچسب

 هاي ها براي شناسايي و دستورالعمليا رنگ

سازي نقل و ذخيرهوجايي در زمان حملجابه

 .شودبکارگيري مي
 

های های قابل استفاده در اجاقبندیبسته

 : (Microwavable Packaging) مایکروویو

بندي با استفاده از مواد مقاوم در برابر اين بسته

دماي بالا و نفوذپذير به امواج الکترومغناطيسي )با 

متر( که در اجاق سانتي 24طول موج تقريبي 

 آيد. شود، به دست ميمايکروويو توليد مي

هاي قابل استفاده در اجاق مايکروويو بنديبسته

ا در هنگام طبخ و يا در هنگام براي دربر گرفتن غذ

 توان از اند. ميريزي شدهگرم کردن آن طرح

آلومينيومي هنگامي که نازک و يکنواخت  هايورقه

 هاي دو مأموريتيبنديهستند به ويژه در بسته

 )قابل استفاده براي اجاق مايکروويو و سنتي( 

 بهره گرفت.
  

 : (Multi Package) بسته چند تایی

بندي اوليه)اصلي( که درون يک واحد چند بسته

 اند. فروشي جاسازي شدهمخصوص براي خرده
 

 بندی چند بار مصرفبسته
(Multi- Trip Package): 

اي است که براي چندين بار چرخش در بسته

 شده است. کننده طراحيمصرف / بنديبسته چرخه
  

 : (Package) بسته

ندي بنتيجه انجام يک سري کامل عمليات بسته

ها باشد يا واحدي که حاوي تعدادي از فرآوردهمي

بندي هاي بستهبه عبارت ديگر: بسته فرآورده است.

 گيرد. شده را در بر مي

از اين  (Wrapping)پيچي ها با ديگر لفافبسته

ها داراي پلمپ يا مهر و نظر تفاوت دارند که بسته

هايي هستند که براي دسترسي به محتواي موم

 )براي اطمينان  ها را شکستبايد آنبسته 

 کننده(.کننده و مصرفتوليد
  

 : (Packaging) بندیبسته

سازي و مجموعه اعمالي که در تهيه، آماده

 جايي، توزيع، پيچي اجناس براي جابهلفاف

نقل، انبار کردن، تحويل و فروش به آخرين وحمل

 سازيدارند. اين اصطلاح آماده دخالت کنندهمصرف

گذاري و تهيه واحد بار بندي تکميلي علامتبسته

 گيرد.ميبررا در
  

 های یکبار مصرفبسته
(Throw- Away Packages): 

هايي که فقط براي يکبار مصرف طراحي بسته

يک  (Trip- Single) اند. مترادف: تک سفرهشده

 و دور انداختني. (Trip- One)سفره 
  

 نقلیوبسته حمل
(Transport Package): 

نقل و يا واي براي حملاي که به طور ويژهبسته

 نقل طراحي شده است.وروش حمل
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 های معرفی کتاب

 بندیبسته تخصصی

 

 

 

 بندی بهتر،دنیای بهتربستهعنوان: 

                                                                       
  انگليسي و پرتغالي زبان:

 ميلادي 2288 سال انتشار:

 Instituto de Embalagens ناشر:
يعني   Instituto de Embalagensشروع شد که عنوان آن همان شعار 2288اين مجموعه با کتابي در سال 

بندي بهتر، دنيايي بهتر بود. در حال حاضر دو کتاب ديگر هم از اين مجموعه به دو زبان پرتغالي و بسته
کتاب جديد تحت عنوان  .موجود است 2بندي پاپل بوردو بسته 8پذيربندي انعطافهاي: بستهانگليسي به نام

 .ارائه خواهد شد. اولين نسخه، سه زبانه همراه با زبان اسپانيايي خواهد بود 2بندي آلومينيوميبسته

مراه با زبان ارائه خواهد شد. اولين نسخه، سه زبانه ه بندي آلومينيوميکتاب جديد تحت عنوان بسته
 .اسپانيايي خواهد بود

 امانهلاعات کل سهاي اين مجموعه، در کتاب چهارم هم ما اطّمانند ساير کتاب“گويد: مدير اين انستيتو مي
آوري بندي را از مفاهيم تا ارائه نهايي از جمله بازار، طراحي، مواد، فرايندها، تجهيزات و پايداري، جمعبسته

از چندين رشته با هدف ايجاد يک کتاب مفيد و قابل دسترس شکل  گروهوسط يک اين محتوا ت. کنيممي
اي هاي حرفهبندي بتوانند قابليتهاي بستهبندي آلومينيومي و شرکتدهندگان بستهگرفته است تا ارائه

ايي از اين رونم .حل برسندطرفانه به راهجديد را بياموزند و براي توسعه و نوآوري بر اساس دانشي جامع و بي
  Instituto de Embalagensدر دوسلدورف آلمان از چهارم تا دهم ماه مه، غرفه Interpack کتاب در نمايشگاه

در حال حاضر براي توزيع جهاني اين کتاب از طريق وب سايت و  .واقع در ورودي شمالي انجام خواهد شد
 استراليا( Alufoil)اروپا Interpack ،(IOPP ) يکاايالات متحده آمر: کنندگاني نظيراي از حمايتشبکه گسترده

(AIP) آفريقا (IPO) ّهاي زير حمايت شده استاين کتاب توسط شرکت .شده استرساني لاعاط: Arconic® ،
Ball® ،Bemis® ،Bispharma® ،CBA®،FuturePack®  وNovelis® همه با هدف مشابه براي ارائه ،

 :ندي و در نتيجه ترويجبتر بر روي موضوع بستهبينش عميق

 !بندي بهتر براي يک دنياي بهتر! براي همه و هميشهبسته

بندي بهتر دنيايي بهتر، با کنند. کتاب بستهها کتاب جديد مجموعه را آماده ميدر حال حاضر آن
ه طور لاعات به روز شده در دو کتاب، يکي به زبان پرتغالي و ديگري به زبان انگليسي بهاي جديد و اطّعکس

 .کامل طراحي شده است

                                                 
1- Flexible Packaging 

2- Papelboard Packaging 

3- Aluminum Packaging 
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