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 بندیدر بستهخلاقیت 

ای جذاب، هایی که نه تنها محافظ محصول باشند، بلکه تجربهبندی یعنی طراحی و اجرای بستهخلاقیت در بسته

های بصری منحصر به فرد، تواند شامل طراحیکننده ایجاد کنند. این خلاقیت میکاربردی و متمایز برای مصرف

های تعاملی باشد که مخاطب را به تعامل بیشتر با بندیهای نوآورانه، یا حتی بستهایدار، شکلاستفاده از مواد پ

توانند کنند که پس از استفاده، میهایی تولید میبندیبستههای تجاری نشانبرای مثال، برخی  محصول ترغیب کند.

شوند یا هایی که تبدیل به گلدان میجعبهبه عنوان یک وسیله کاربردی دیگر مورد استفاده قرار بگیرند، مانند 

 این است؛ ظاهری طراحی از فراتر بندیبسته در خلاقیت! البته شوند.استفاده تبدیل میهایی که به کیف قابلکیسه

 یجنبه چند اینجا در. است کنندهمصرف برای فرد به منحصر یتجربه و بودن، کاربردی نوآوری، از ترکیبی مفهوم

 :شودمی بررسی بندیبسته در لاقیتخ از کلیدی
 جذاب بصری طراحی. ۱

 ارتباط و مثبت احساسات که کند استفاده خاصی هایشکل و تصاویر فونت، بندی،رنگ از باید خلاقانه بندیبسته یک

 مخاطب ذهن در بهتر دارند، فردی به منحصر بصری شخصیت های تجاری کهنشان. کند ایجاد کنندهمصرف با عمیقی

 .شوندمی اندگارم
 مواد از هوشمندانه یاستفاده. ۲

 مانند: طبیعی مواد های تجاری ازنشان برخی. کنندمی استفاده بازیافت قابل و پایدار مواد از نوآورانه هایبندیبسته

 .باشند داشته را آسیب کمترین زیستی محیط نظر از تا کنندمی استفاده زیستی هایپلاستیک یا بامبو کاغذهای
 چندمنظوره و کاربردی طراحی. ۳

. روند کار به تزئینی اشیای یا نگهداری ظروف عنوان به توانندمی دارند، دوباره یاستفاده قابلیت که هاییبندیبسته

 از اینمونه شود،می تبدیل کوچک وسایل نگهداری یجعبه یک به مصرف از پس که شکلاتی یجعبه یک مثال، برای

 .ستا کاربردی طراحی
 محورتجربه و تعاملی. ۴

 که کدهایی QR مانند کنند،می ترغیب بیشتر تعامل به را مشتری که هستند تعاملی عناصر دارای هابندیبسته برخی

 نمایش را جدید تصویری زاویه، تغییر طریق از که هاییطراحی یا شوندمی متصل مرتبط دیجیتال محتواهای به

 .دهندمی
 سراییداستان و فرهنگ از گرفتن الهام. ۵

 ایتجربه بندیبسته تا کنندمی استفاده محصول با مرتبط هایداستان و فرهنگی عناصر های تجاری ازنشان برخی

 کشور یک سنتی نگارهای و نقش که بندیبسته یک مثال، برای. کند ایجاد کنندهمصرف برای معنادارتر و تراحساسی

 .باشد داشته خاصی جذابیت تواندمی کند، منعکس را
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 رشد لیو تحل یبنددر بسته یبازار هوش مصنوع میزان
 دکترای مهندسی علوم و صنایع غذایی -مترجم: سمیرا برنجی اردستانی

 

هوش  یبازار جهان میزانکه  شودیم برآورد

 ونیلمی 3/0202از  یبنددر صنعت بسته یمصنوع

 سالانهبا نرخ رشد مرکب  0200دلار در سال 

2(RCAGمعادل ) یدرصد در بازه زمان 02/22 

به  0230رشد کرده و تا سال  0230تا  0203

  دلار برسد. ونیلمی 02/5335

  

 
  ۲2۲۳تا  ۲2۲۲بندی هوش مصنوعی در میزان بازار بسته. ۱شکل 

 

توسط 2جادشدهیتحولات ا از زین یبندبسته صنعت

 یمختلف مستثن عیدر صنا (AI)0 یهوش مصنوع

 یهاخواسته رییتغ ک،یتجارت الکترون شدر با .ستین

 یبندبسته یبه راهکارها ازیکنندگان و نمصرف

 یبه عامل یهوش مصنوع دار،یکارآمد و پا

شده است.  لیصنعت تبد نیدر ا نیآفرتحول

 یهاحال متحول کردن جنبه در AI یفناور

 د،یتول ،یاز جمله طراح یبنداز بسته یگوناگون

 .است نیتأم رهیزنج یسازنهیو به تیفیکنترل ک

 AI است که ییهااز حوزه یکی یبندبسته یطراح

 یداشته است. طراح یریچشمگ ریدر آن تأث

و شهود انسان  تیهمواره به خلاق یبندبسته

 یهوش مصنوع یهاتمیبوده، اما اکنون الگور یمتک

 حاتیها، از جمله ترجاز داده یادیحجم ز لیتحل با

نشان  یهار و دستورالعملبازا یروندها ان،یمشتر

فرد و جذاب منحصربه یهاخلق طرح یبرا ،تجاری

                                                 
1- Compound Annual Growth Rate 

2- Artificial Intelligence 

با  AI بر یمبتن ی. ابزارهاشوندیبه کار گرفته م

 یبندنحوه ظاهر شدن بسته شیو نما یسازهیشب

 کنندیمختلف، به طراحان کمک م یهاطیدر مح

وکارها امر به کسب نی. ارندیبگ یبهتر ماتیتصم

بازار  یجذاب برا ییهایبندهبست دهدیامکان م

در زمان و  ،حال نیخود خلق کرده و در ع دفه

 نیهمچن یمصنوع هوش .کنند ییجومنابع صرفه

طور را به یبنددر صنعت بسته دیتول یندهایفرآ

هوشمند  یهابهبود داده است. سامانه یریچشمگ

سرعت و با دقت به توانندیم ای،رایانه یینایب یدارا

را  یبنددر مواد بسته هایناسازگار ایها نقص ،بالا

 یریامر از هدررفت جلوگ نیکنند. ا ییشناسا

بالا، احتمال فراخوان  تیفیک نیکرده و با تضم

 AIیهاتمی. الگوردهدیمحصول را کاهش م

 نهیرا به یبندبسته دمانیچ توانندیم نیهمچن

کرده و با حداکثر استفاده از مواد و کاهش 

و  یاقتصاد ییجومنجر به صرفه ،یفاضا یبندبسته

 یهوش مصنوع ن،یبر ا علاوه .شوند شتریب یداریپا

صنعت  یهاتلاش شبردیدر پ ینقش مؤثر
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 ستیز طیبا مح شتریب یسازگار یبرا یبندبسته

 ،یطیمحستیز یهادغدغه شی. با افزاکندیم فایا

 یبندبسته یدنبال راهکارهابه شتریها بشرکت

 هستند.  ستیز طیسازگار با مح

 یطیمحستیاثرات ز توانندیم AI یهاتمیالگور

ها شرکت به و کرده یابیارز را یبندبسته مختلف مواد

 نیکمک کنند. همچن داریپا یهانهیدر انتخاب گز

 یطراح یسازنهیبه یبرا هاتمیالگور نیاز ا توانیم

 نیکه با کمتر یااستفاده کرد، به گونه یبندبسته

محصول، زباله  یکپارچگی، ضمن حفظ مواد زانیم

 شود. جادیا یترنییپا یکربن یکمتر و ردپا

 

 
 ۲2۲۲-. سازگاری و بلوغ هوش مصنوعی۲شکل 

 

 یبندبسته یبازرس یندهیآ : 

بر هوش  یمبتن یینایب یهاامانهس یبررس

 یمصنوع

 شبردیدر پ یریچشمگ نقش (AI) یمصنوع هوش

 یکیکرده است.  افیا یبندبسته داریپا یراهکارها

شرکت آمازون از  یبرجسته، استفاده یهااز نمونه

و  یبندبسته یسازنهیبه یبرا یهوش مصنوع

 یریگست. آمازون با بهرها به کالاها بیکاهش آس

 یهاتیشکا یهاداده ن،یماش یریادگیاز مدل 

 یتا الگوها کندیم لیرا تحل انیمشتر یعواق

 یبندمواد بسته کرده و ییتکرارشونده را شناسا

محصولات مختلف در پلتفرم  یبرا یترمناسب

مدل  نیکمک ا به .خود انتخاب کند برخط

آمازون موفق شده است  محور،یمصنوعهوش

 0۲ارسال را تا  نیبه محصولات در ح بیآس

استفاده از مواد  ن،یدرصد کاهش دهد. همچن

 5ونقل تا حمل یهانهیباعث شده هز ،شدهنهیبه

 یادغام موفق هوش مصنوع نیا .ابدیهش درصد کا

 یهاتمیالگور یتوانمند دار،یپا یبنددر بسته

 یهااز داده یبرداررا در بهره نیماش یریادگی

هوشمندانه نشان  یهایریگمیتصم یبرا یواقع

و  ستیز طیکه هم به مح ییهامتصمی -دهدیم

. رسانندیها سود مشرکت یاتیعمل ییهم به کارا

و کاهش  یبندبسته وادمستمر در مبا بهبود 

 توانندیمانند آمازون م ییهابه کالا، شرکت بیآس

را کاهش  عاتی، ضاداده شیرا افزا یمشتر تیرضا

 نقلوحملو  نیتأم رهیزنج یندهایدهند و در فرآ

مدل  نیا یهاتمیالگور .کنند جادیا ییجوصرفه

مواد  نیتربسته به نوع کالا، مناسب توانندیم

دار، موج یمقوا ک،یرا )مانند پلاست یبندهبست

( ریگضربه یهاپاکت ای ریپذانعطاف یهایبندبسته

 شودیانتخاب هوشمند باعث م نیانتخاب کنند. ا

 یمنیتر باشند، اما همچنان سطح اها سبکبسته

  .حفظ شود الارس یلازم برا

 یمتعدد یایمزا شده،یسازنهیبه کردیرو نیا

. نقلوحمل اتیعمل یوربهره شیافزا :از جمله دارد؛

در  یشتریها، تعداد اقلام بتر شدن بستهبا سبک

که منجر به  ردیگیم یحمل بار جا ونیهر کام

کاهش  جهیو در نت یبندکاهش مصرف مواد بسته

 ،یبندبسته داریپا راهکار .شودیها مآن عاتیضا
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هر محصول، در حفاظت از  یکربن یبا کاهش ردپا

 یهانهیهز ،حال نینقش دارد و در ع ستیز طیمح

از  یحداکثر یریگ. بهرهدهدیارسال را کاهش م

ونقل را کاهش حمل یهانهیهز ون،یکام هر تیظرف

 تیموفق یعنی - «گانهسود سه»داده و با مفهوم 

 ی،و اقتصاد یطیمحستیز ،یدر سه بُعد اجتماع

 .ستا راستاهم
 

 یبنددر صنعت بسته یمصنوع هوش انقلاب 

با  یدر حال تحول اساس یبندبسته صنعت

تحول  نیاست و ا (AI) یاستفاده از هوش مصنوع

از عوامل  یکیشکل گرفته است.  یمختلف لیبه دلا

 یبندبسته یراهکارها یتقاضا برا شیافزا ،یاصل

است.  کیرشد تجارت الکترون لیدلمؤثر به

ها و هوشمند، دقت در انجام سفارش یهاتمیالگور

 یهارا در مراکز تحقق سفارش عاتیهش ضاکا

 حاتیترج رییتغ نی. همچنبخشندیبهبود م برخط

 یهامحرک گریاز د آنان، انتظارات و کنندگانمصرف

 یبندبسته یهاتجربه یدر طراح AI یریکارگبه

نشان به  یوفادار شیو افزا شدهیسازیشخص

موجب  زین یطیمحستیز یهایاست. نگران تجاری

 یطراح یبرا یمصنوع هوشها از کتشده شر

تر و با اثرات مصرفمؤثرتر، کم یهایبندبسته

 :نمونه یبرا .کمتر استفاده کنند یطیمح ستیز

 23مبلغ   Recycleye، شرکت0203 هیفور 0 در

 DCVC از شرکت A یسر هیدلار سرما ونیلیم

پسماند  یآورجمع کیربات امانهکرد تا س افتیدر

 یفناور نیرا بهبود بخشد. اخود  AI بر یمبتن

 افتیباز ندیفرآ یانیکه در مرحله پا شرفتهیپ

 ک،یو ربات نیماش یینایب بیبا ترک شده، یسازادهیپ

برابر  دو - هیبر ثان میفر ۰2 یینرخ اسکن و شناسا

 عامل. هر دهدیرا ارائه م -صنعت جیاستاندارد را

بار توسط ربات  32 نیانگیطور منوار نقاله به یرو

را  ییشدت دقت شناساکه به شودیمشاهده م

عوامل  ریسا .دهدیم شیافزا یاز جداساز شیپ

و  یاتیعمل یوربهره شیمحرک شامل افزا

 هستند. هانهیدر هز ییجوصرفه

 یسازبا ساده یهوش مصنوع بر یمبتن ونیاتوماس

 یسازنهیو به یبندبسته وبیع ییشناسا ندها،یفرآ

و  یوراعث بهبود بهرهب ،یبندبسته یساختارها

 یفناورانه و دسترس یهاشرفتیپ .شودیم یسودآور

کرده و  عیآن را تسر رشی، روند پذAI به ترنآسا

 ل،یدل نیاند. به همساخته تریآن را عمل یاجرا

 یریگبا آغوش باز در حال بهره یبندصنعت بسته

 شده،یسازیشخص اتیارائه تجرب یبرا AI از

 یاتیعمل ییو ارتقاء کارا یطیمحستیز اثرات کاهش

 .است
 

 هوش  ریتحت تأث یبندبسته یطراح ندهیآ

  یمصنوع

 یطراح ندهیآ یریگبه شکل یمصنوع هوش

به  یفناور نیکمک خواهد کرد. ا یبندبسته

بهتر، مؤثرتر و  یهایبندبسته دیطراحان در تول

 طیو سازگار با مح داریصرفه، پابهمقرون یحت

خود  یکار ری. طراحان در مسدکنیکمک م ستیز

 :کنندیبه چند شکل استفاده م AI از

 دیتوسعه محصول جد :دیمحصولات جد خلق

است  ییهاشرکت یبرا یاتیاما ح دهیچیپ یندیفرآ

 ریپذدر بازار پرشتاب امروز رقابت خواهندیکه م

مستمر و ارائه محصولات  یروزرسانبمانند. به یباق

 جادیکنندگان و ارفتازه، باعث حفظ علاقه مص

ادراک  کرد،یرو این. شودیم یاحساس نوآور

کرده و موجب  تیرا تقو نشان تجاری ییایوپ

 .مخاطبان خواهد شد شتریمشارکت ب

 یگاه محصولات موجود: یطراح بهبود

دارند که در  یاشدهتیها محصولات تثبشرکت

 رییبلندمدت قصد تغ یحت ای کینزد یندهیآ

حال، همان  نیا ندارند. با اها ردر آن یاساس
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 یاز اصلاحات جزئ توانندیمحصولات هم م

 لیکه بر اساس تحل . اصلاحاتیمند شوندبهره

بهبود کلان قابل  یاهو شاخص شانیفعل گاهیجا

 انجام هستند.
 

 

 

 شبردیدر پ یدنینقش صنعت غذا و نوش 

 ندهیآ یهاینوآور

 یاصل یاز بازارها یکی یدنیغذا و نوش صنعت

. رشد رودیشمار مبه (AI) یهوش مصنوع رندهیپذ

 - ایمانند آس ینوظهور یپرشتاب در بازارها

 تیموجب تقو -نیلات یکایو آمر قایآفر ه،یانوسیاق

 .روند شده است نیا
 

 
 ۲2۲۳-۲2۲۲. سازگاری هوش مصنوعی )%( ۳شکل

 

 یهایسرعت در حال تحول، فناوربازار به نیا در

AI تیریمد یسازنهیبه یبرا یارزشمند یهافرصت 

 با ی. هوش مصنوعکنندیفراهم م نیتأم رهیزنج

کنترل  ره،یدر کل زنج یابیرد یهاتیقابل ارتقاء

به دست  دنیاز رس شیمحصولات را پ تیفیک

و  یریرهگ ت،یداده، شفاف شیکننده افزامصرف

 تیرضا تیو در نها دهدیرا ارتقاء م یوررهبه

 .بخشدیرا بهبود م یمشتر

در  یدینقش کل تواندیم  AIبر آن، علاوه

 لیکند. با تحل فایا انیارتباط با مشتر تیتقو

 ،یکیزیو ف برخط یهافروش در فروشگاه یهاداده

را  انیمشتر دیخر یرفتارها توانندیها مشرکت

 یهاتجربه ق،یطر نیدرک کنند و از ا ترقیعم

هدفمند را در  یشنهادهایو پ شدهیسازیشخص

تا  دیخرشیپ از -یمختلف سفر مشتر لمراح

 -یسفارش یهامانند کوپن د،یخدمات پس از خر

 AIحاصل از یهانشیب ن،یهمچن .دهند ارائه

منجر  یبندبسته یطراح یسازنهیبه به تواندیم

 شود. 

کنندگان مصرف حاتیترج لیبا تحل هاتمیالگور

 ،یابیبازار یاز روندها یرویصرفاً پ یبه جا

و  ازهایکه با ن دهندیم شنهادیرا پ ییهایطراح

 تر باشدمخاطب هدف هماهنگ یواقع قهیسل

 تیرضا شتر،یب تیبه جذاب تیکه در نها یزچی

 نشان تجاریبه  یوفادار شیو افزا یمشتر

 .انجامدیم
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 در بازار  یشمال یکایسلطه آمر تداوم

 اندازو چشم هاینیبشی: پیجهان

 شودیم ینیبشی، پ0230 تا 0203 یهاسال نیب

 شتازیپ یهمچنان در بازار جهان یشمال یکایآمر که

 رشیپذ یجهیمنطقه نت نیرشد ا بماند. یباق

و  یبنددر صنعت بسته AI یفناور یگسترده

در توسعه  یو خصوص یبخش دولت یهایهمکار

 یهایفناور بیاست. ترک شرفتهیپ آلاتنیماش

)(2IoT اءیاش نترنتیا و یمصنوع هوش نندما شرفتهیپ

کرده  جادیمختلف ا عیدر صنا یاگسترده یعلاقه

در  یبندبسته شرفتهیپ یراهکارها یو تقاضا برا

 (IDMs)0 مجتمع یهادستگاه دکنندگانیتول انیم

 .داده است شیرا افزا 3یفاندر کنندگاننیو تأم

 مانند یاشدهتیبزرگ و تثب گرانیباز حضور

Broadcom ،Skyworks  و Qualcomm نیدر ا 

 .به رشد و توسعه بازار کمک خواهد کرد زین منطقه

(APAC)۲ هیانوسیاق-ایمنطقه آس گر،ید یسو در

از  ینرخ رشد را خواهد داشت، که ناش نیترعیسر

رونق  شده،یبندبسته ییفروش مواد غذا شیافزا

 یو اجرا یدر بخش داروساز یبندبسته

 نیصنعت در ا گرانیتوسعه توسط باز یراهبردها

 .قه استمنط
 

 یبالا یهانهیهز : چالشنهیبر مانع هز غلبه 

 یبنددر صنعت بسته AI یاجرا

در  AI استفاده از ریاز موانع مهم در مس یکی

آن  یسازادهیپ یبالا یهانهیهز ،یبندصنعت بسته

 یگذارهیسرما ازمندین یفناور نیا یاست. اجرا

 ینانسا یرویافزار و ننرم ها،رساختیتوجه در زقابل

 متخصص است. 

                                                 
1- Internet of Things 

2- Integrated Device Manufacturers 

3- Foundry 

4- Additionally, the Asia-Pacific 

 یبانیو پشت کارکنان، آموزش ،AI یهاامانهس هیته

 ییهانهیمستلزم هز نهیبه ردعملک یبرا مستمر یفن

کوچک  یوکارهاکسب یاست که ممکن است برا

 .شود یتلق یجد یمانع (SMEs)5 و متوسط

 DHL، شرکت0200 لیآور 2۲ در :نمونه یبرا

Supply Chain  یبندبسته» یراهکار نوآورانه 

 به نام امانهس نیکرد. ا یرا معرف «بر تقاضا یمبتن

OptiCartonیاگونهبه ،یبر هوش مصنوع ی، مبتن 

 یهااز کارتن یامجموعه انیشده که از م یطراح

  یرا برا نهیگز نیترنهیبه شده،نییتع شیاز پ

 یحتامانه س نیانتخاب کند. ا بهپر شدن جع

ه چند بسته سفارش ب کیدهد  شنهادیپ تواندیم

 یطیمحستیو اثرات ز نهیشود تا از نظر هز میتقس

 .مؤثرتر باشد

 یهانهیعلاوه بر هز ها،یفناور نیا یسازادهیپ

افزار متناسب با افزار و سختنرم دیخر یبرا هیاول

 یهامستلزم ارائه آموزش ،یبندبسته خاص یازهاین

 یبرا یمنابع مال نیکاربران و تأم یجامع برا

 برای -ممکن است که -است امانهس ینگهدار

 .باشد نیکوچک سنگ یهاشرکت

به دنبال  دیها بامشکل، شرکت نیرفع ا یبرا

 ،صرفه از جملهبهو مقرون ریپذاسیمق یراهکارها

 یهاکه مدل یدهندگان فناوربا ارائه یهمکار

استفاده  ایدارند،  یااجاره ایمنعطف  یگذارمتیق

 ای لاتیدر قالب تسه یدولت یمال یهاتیاز حما

 باشند. عیدر صنا AI یسازادهیپ یوام برا

 

 

 

 

                                                 
5- Small and Medium-sized Enterprises   
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 ییشناسا در نیماش یریادگی یشتازیپ 

 یمصنوع هوش بازار رشد حال در بخش نیترعیسر

 یبنددر صنعت بسته (AI) یهوش مصنوع بازار

 یینای، ب(ML) 2ینماش یریادگی مانند ییهابخش به

. شودیم میها تقسدسته ریو سا  (MV) 0نیماش

 ML که شودیم ینیبشیها، پبخش نیا انیدر م

رشد را تجربه  نیشتریب 0230تا  0203از سال 

 یتقاضا برا شیاز افزا یرشد عمدتاً ناش نیکند. ا

ML ها، داده یگذارمانند برچسب ییهادر حوزه

محتوا در  یو بازرس ندهایفرآ یخودکارساز

QA/QC)(3 تیفیو کنترل ک نیتضم یندهایفرآ

 یمحصولات برا یگذاراست. دقت در برچسب

 انیمشتر یتینارضا ،یبازرس یاز خطاها یریجلوگ

 .است یاتیح اریو از دست رفتن سود بس

 یدر استانداردساز ینقش مهم نیماش یریادگی

کرده،  فایمصرف ا خیتار یگذاربرچسب یندهایفرآ

را  یکل ییرا کاهش داده و کارا یانسان یخطاها

 یرهیدر کل زنج ML نیاست. همچن داده شیافزا

 یهالیاز تحل یبانیپشت یبرا یبندبسته نیتأم

کاربرد  ی،بریسا تیو اقدامات امن رانهیشگیپ

در سال  ینظرسنج کیدارد. طبق  یادهگستر

، سه شرکت از هر پنج شرکت مورد حملات 0202

افزار خود قرار نرم نیتأم رهیهدفمند به زنج

را  تریقو یتیامن ریتخاذ تداباند، که ضرورت اگرفته

 .دهدینشان م

 یبندبسته یندهایدر فرآ ML از استفاده

دقت،  شیدارد، از جمله افزا یاریبس یایمزا

به   MLیهاتمیبهتر. الگور تیو امن شتریب یوربهره

 یگذارکه برچسب دهندیامکان را م نیها اشرکت

را  دیتول یکار یهاانیها را خودکار کنند، جرداده

                                                 
1- Machine Learning 

2- Machine Vision 

3- Quality Assurance and Quality Control 

 یبریسا یدهایکنند و در برابر تهد یسازنهیبه

 نیداشته باشند. ا یمقاومت بهتر ن،یتأم رهیزنج

 یبنددر صنعت بسته  MLروزافزون تیاهم ایمزا

ها به دنبال چرا که سازمان کند،یرا برجسته م

و حفظ اعتبار  اتیعمل یسازساده سک،یکاهش ر

 .برند خود هستند

 AIدر بازار ML بخش یشدهینیبشیپ رشد

آن در  یندهیارزش فزا انگریب ،یبندبسته یبرا

 ،یوربهره افتنی تیبا اولو است. گوناگون یکاربردها

وکارها، انتظار در کسب تیو امن تیفیکنترل ک

 یبنددر بسته ML یراهکارها یتقاضا برا رودیم

تواند یم یفناور نیاز ا یریگ. بهرهابدی شیافزا

 یهارهیها را ارتقاء دهد، زنجشرکت یریپذرقابت

 یترتیفیکند و محصولات باک ترمنیرا ا نیتأم

 تیو رضا داریبه رشد پا جهنتی در و ارائه دهد

 .انجامدیب یمشتر
 

 نیماش یینایو ب قیعم یریادگی ییهمگرا 

 یبندبسته یدر تحول بازرس

با  (DL)۲ قیعم یریادگی یهاتمیالگور ادغام

 یبازرس ،(MV) نیماش یینایب یهاسامانه

 هایفناور نیرا ممکن ساخته است. ا یترشرفتهیپ

فراتر از  ها،یو ناهنجار دهیچینواقص پ ییبا شناسا

موجب  DL . قدرتکنندیعمل م یسنت یهاروش

 تیفیکنترل ک یندهایفرآ یدقت و اثربخش شیافزا

 یاستانداردها نیتا محصولات با بالاتر شودیم

 .برسندبه بازار  نانیدقت و اطم

موجب  یبندبسته اتیدر عمل MV از استفاده

 یسازنهیو به دیتول یکاهش خطا ت،یفیارتقاء ک

 ق،یو دق عیسر یهای. بازرسشودیمصرف منابع م

 وبیرا بالا برده و از ورود محصولات مع یوربهره

با  MV نی. همچنکندیم یریبه بازار جلوگ

                                                 
4- Deep Learning 
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 یداریدر پا افت،یمواد قابل باز کیو تفک ییشناسا

 .مؤثر نقش دارد افتیو باز یبندستهب
 

 از استفاده AI بزرگ  ی: گامافتیدر باز

 یبندبسته یداریپا یبرا

 از شیب دکنندگانیکنندگان و هم تولمصرف هم

 افتیباز یستیزطیمح یامدهاینسبت به پ شیپ

 0/2از  شیسالانه ب دیاند. با تولنادرست آگاه شده

 آن ٪2۰ تنها که -جهانتُن زباله در سطح  اردیلیم

 افتیباز به بهبود نرخ یفور ازنی -شودیم افتبازی

مشترک  دغدغه ی،داریپااکنون،  .آشکار است

 نفعانیاز ذ یاریوکارها و افراد است. بسکسب

را مؤثرتر  افتیهستند که باز ییهایدنبال نوآوربه

کارآمد  یهاراهکاراتخاذ  ،یتجار دیکنند. از د

هماهنگ  یطیمحستینها با اهداف زتنه افت،یباز

 .کندیم تیتقو زیرا ن انیاست، بلکه اعتماد مشتر

مثبت  رییتغ جادیدر ا یاتیح ینقش دکنندگانیتول

 افت،یباز نینو یهایفناور یریکارگدارند. با به

مواد، و تمرکز بر  یجداساز یندهایفرآ یسازنهیبه

 یردپا توانندیها مآن دار،یپا یهایبندبسته

خود را کاهش داده و اقتصاد  یطیمحستیز

آموزش و  نیکنند. همچن تیرا تقو یچرخش

در  یها نقش مهمکنندهدادن مصرف رکتمشا

 .دارد یحرکت جهان نیا تیموفق
 

 در  یهوش مصنوع یاسهیمقا اندازچشم

 یبندصنعت بسته

است که  یمتنوع گرانیانداز شامل بازچشم نیا

در صنعت  AI یهایاورفن یسازادهیدر توسعه و پ

 :نقش دارند یبندبسته

 یهایبزرگ با فناور یهاشرکت بازار: شروانیپ

 .که استانداردساز و نوآور بازار هستند AI شرفتهیپ

 یکردهاینوپا با رو یوکارهاکسب :هااستارتاپ

 یسازیو شخص یسازنهیبه ،یتازه در خودکارساز

 .یبندبسته

 یابزارها دهندگانتوسعه :یفناور کنندگاننیتأم

AI ن،یماش یریادگی یهامدل ها،تمیمانند الگور 

 .داده لیو تحل ایرایانه یینایب

 ییهاشرکت :یبندبسته زاتیتجه دکنندگانیتول

 یبندبسته آلاتنیرا در ماش AI یهاتیکه قابل

 .کنندیادغام م

 گرانلیتحل :یقاتیمشاوره و تحق یهاشرکت

 یبرا فناورانه یراهکارهادهندگان بازار و ارائه

 .یبنددر بسته AI رشیپذ

 یهاشرکت نیب یهمکار فناورانه: یشرکا

انتقال دانش و  یبرا AIدهندگان و ارائه یبندبسته

 مشترک. ینوآور
 

 بازار یاصل گرانیباز: 
- SIG Combibloc 
- Tetra Pak 
- Stora Enso 
- Metsä Board 
- Ardagh 
- Sealed Air 
- Mondi 
- Berry Global 
- WestRock 
- Verallia 
- DS Smith 
- Georgia-Pacific 
- Amazon 
- Microsoft 
- GE Digital 
- ABB 
- Otto Motors 
- Universal Robots 
- Clarifai 
- Neurala 
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 تحت پوشش گزارش یهابخش: 

 یاساس فناور بر: 

 2نیماش یینایب -

 0نیماش یریادگی -

 هایفناور ریسا -

 اساس کاربرد بر: 

 3یبنددر بسته یمصنوع هوش -

  ۲ندهوشم یانباردار -

  5داده یگذاربرچسب -

  ۰تیفیک یبازرس -

 یبر هوش مصنوع یمبتن افتیباز یهاامانهس -

 کاربردها ریسا -

 ییکننده نهااساس صنعت مصرف بر: 

 یدنیو نوش ییغذا عیصنا -

 یو بهداشت یشیآرا صنعت -

 یو داروساز یپزشک عیصنا -

 یمصرف یکیلوازم الکترون صنعت -

 عیصنا ریسا -

 ییایاساس منطقه جغراف بر: 

 یشمال یکایرآم -

 اروپا -

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 

1- Machine Vision 

2- Machine Learning 

3- AI in Packaging 

4- Smart Warehousing 

5- Data Labeling 

6- Quality Inspection 

 هیانوسیاق - ایآس -

 نیلات یکایآمر -

 قایو آفر انهیخاورم -
 

 تحول  جادیدر حال ا یهوش مصنوع ایآ

 !است؟ بله یبنددر صنعت بسته

 یبرا یمتعدد یهابا چالش یبندبسته صنعت

روست. در روبه یداریعملکرد و پا ،یوربهبود بهره

 (AI)یوعگوناگون، هوش مصن یهاینوآور انیم

مؤثر  ق زیرها از طرچالش نیدر پاسخ به ا تواندیم

 :باشد

 ،در مصرف منابع یوربهره شیافزا -

 ،ستیز طیبا مح سازگار یهایبندبسته یطراح -

 ی،و مشتر یبندبسته انیارتباط م جادیا -

 ،محصولات یریو رهگ نقلوحمل یسازنهیبه -

 یریپذو کمپوست یریپذافتیباز تیقابل تیتقو -

 .هایبندهبست
 

 منبع:

- AI in Packaging Market Size, Growth 

Analysis The global artificial intelligence in 

packaging market size is estimated to grow 

from USD 2,021.3 million in 2022 at 10.28% 

CAGR (2023-2032) to reach USD 5,375.28 

million by 2032. 
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 بندی استانداردانتظارات از یک بسته
 بندیدفتر انجمن علوم و فناوری بسته

 

 چکیده

تواند اساس این موضووع  بندی نیز نمیاستاندارد هیچگاه معرف کیفیت واقعی کالا نیست و در مبحث بسته

 بندی موضوع رقابت است نه استاندارد. قرار بگیرد، بسته

سوازی،  جایی، ذخیوره سازی اقلام و تجهیزات برای جابهه عبارتست از: آمادهبندی کبا توجه به تعریف بسته

کننده جهت حفاظت از این اقلام در برابور خسوارت دیودن در اثور شورایط محیطوی       حمل و ارسال به مصرف

سوازی شووند کوه تموامی     سازی و حفاظت شود و اقلام فووق چنوان ایمون   ها آمادهنامناسب، لازم است که آن

بینید که ارتباط یک کالای استاندارد شده چقدر نمایند از بین بروند. بنابراین میه کالا را تهدید میخطراتی ک

  (2)شکل بر انتخاب یک بسته استاندارد تأثیرگذار است.
 

 
 : ارتباط یك کالای استاندارد شده چقدر بر انتخاب یك بسته استاندارد۱شکل

 

 مقدمه

برای قابل قبول  هااستاندارد یعنی رعایت حداقل

دانستن کیفیت یک کالا، در واقع اگر هور کوالایی   

زیر این خط حداقل قرار داشته باشد، نباید جهوت  

مصرف مردم بوه بوازار عرضوه شوود و چنانچوه در      

هوا هور یوک از کالاهوا نتواننود      مرحله انجام آزمون

نیازهووای کیفووی و کمووی را پاسووخگو باشووند، از    

 ب ورزید.ها باید اجتنباکارگیری آنبه

ها در ابتدا با توجه به نموادی  تعیین این حداقل

گیرد. این الزامات از الزامات تعریف شده صورت می

هوا  هوای آن ژگیکارگیری و ویبا توجه به شرایط به

باشند. در این مقاله نیز ضومن اهمیوت   متفاوت می

قایل شدن به اهمیت و ضرورت الزامات اسوتاندارد  

و مشخصات مهمی که بایود در  ها به معرفی ویژگی

بندی کوالا مودنظر   تعیین مشخصه استاندارد بسته

 داشت، پرداخته شده است.
 

 بندیاهمیت و ضرورت استاندارد بسته -۱

بنودی، شناسواندن   نقش و عملکرد اساسی بسته

محصول و حصول اطمینان از سلامتی آن محصول 

جایی در سامانه توزیوع اسوت کوه در    در طول جابه

بندی رسد. چنانچه بستهکننده میبه مصرف نهایت

استاندارد موجب آسان نمودن استفاده از محصوول  

بندی بتووان دوبواره اسوتفاده    شود و یا از آن بسته

توان برای توجیه بهای تمام شوده و  نمود، آنگاه می
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افوزایش فووروش، مقوداری بوور قیموت کووالا افووزود.    

جوب  هایی کوه مو بندیهای زیادی برای بستهمثال

توان برشومرد. اموا   شود را میافزایش بهای کالا می

بنودی اسوتانداردی   بدیهی است که الزاموات بسوته  

مناسب بستگی به محصول و سامانه توزیوع دارد و  

نکات مهمی وجود دارند که همواره باید در فوراهم  

 بندی استاندارد مدنظر قرار داد.کردن یک بسته

ریوزی  رنامهباید اذعان داشت که نقش تربیت و ب

هووا بوور کسووی در تحووول جسوومی و روحووی انسووان

توانود بوه   بنودی مناسوب موی   پوشیده نیست. بسته

ای بسیاری از نیازهای مصرفی انسان نظم و برناموه 

ناخودآگاه دهد. انتخاب بین یک بسته یک نفوره و  

یک بسته خوانواده، رابطوه ای مسوتقیم بوا برناموه      

شوود،   مصرف دارد که اگر منجر به موازاد مصورف  

عواقب اجتماعی و اقتصادی منفی به دنبال خواهد 

بندی را باید در میان خوواص  داشت. فرهنگ بسته

کنندگان و فروشندگان معرفی کورد توا   یعنی تولید

الگوی مصرف و الگوی انتخاب، خوود بوه خوود در    

متقاضیان به صورت عمومی مد نظر قرار گیورد در  

واننود بوه   تغیر این صورت، مردم خود به خود نمی

بندی به عنووان  این فرهنگ دست یافته و به بسته

یک فرهنوگ اجتمواعی نگواه کننود بوا ایون روش       

توان به فواید بسیاری دست یافت کوه عبارتنود   می

 از:

 بندی روشی برای تبلیغ بهتربسته -

 بندی راهی برای عرضه بیشتربسته -

حلووی مناسووب بوورای حموول و  بنوودی راهبسووته -

 جایی بهترجابه

بنوودی بسووتری مناسووب بوورای نگهووداری  بسووته -

 طولانی مدت

بندی روشی مناسب بورای مصورف راحوت    بسته -

 کالا

وقتی بعضی از اسناد استانداردی را مورد مطالعه 

شووویم کووه در هوور دهوویم، متوجووه موویقوورار مووی

ای، توودوین سووند اسووتانداردی را بوورای    سووامانه

بنودی  استانداردهای یک بخش به نام سطوح بسته

بندی یک سامانه است اند. از طرفی بستهقائل شده

یعنی مجموعه همواهنگی از موواد، انوروی و ارزش    

افووزوده اسووت کووه یووک پوشووش حفوواظتی و یووک 

آورد. اگور  ساختار اطلاعاتی برای کالا به وجود موی 

پوشش حفاظتی در حد کفایت نباشد، کالا از نظور  

بینود و اگور پوشوش اطلاعواتی     فیزیکی آسیب می

رود. لوذا  ست باشد، اعتماد خریدار از بوین موی  نادر

هوا  همه این سطوح تعریوف شوده از خوط حوداقل    

باشوند و اخوتلاف ایون سوطوح در تعودد      بالاتر می

الزاماتی است که در آن سند استانداردی قید شده 

اسووت و بعضووی از کوواربران بووه تناسووب امکانووات   

توانند از این الزاموات  افزاری میافزاری و نرمسخت

 (0ه نحو احسن استفاده نمایند. )شکل ب
 

 
 : قابلیت چیدمان۲شکل

 

هوا شورایط   بدین منظور عواملی که بور اسواس آن  

 گردد، در ذیل آورده شده استبندی ارایه میسطح
 

 انبارش -۱-۱

سوال در   5سازی برای حوداقل  * انبارش یا ذخیره

هوای  آب و هوای معتودل و در ابنیوه و سواختمان   

 د.بدون سرمای شدی

سال در سطح جهانی بوا   0* انبارش برای حداقل 

  انجام حفاظت آب و هوایی کامل.
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 توزیع -۱-۲

هوا را بوا   توان بستهجایی درون انبار، می* در جابه

 ای دیگر محافظت کرد. بسته

نقول در یوک محویط    وجایی اقلام با حمول * جابه

جوایی معموولاً توسوط    بسته و محودود، ایون جابوه   

 پذیرد. جایی مکانیکی صورت میهتجهیزات جاب

ای مجواز  جایی و حرکت اقلام با هر وسویله * جابه

 است.
 

 سهولت مصرف   -۱-۳

کننده نحوه باز شدن درب بسته و راحتی مصرف

 در گشودن و استفاده از محتوای کامل بسته.
 

 نگهداری مطلوب   -۱-۴

مدت نگهداری کالا با توجه به نوع بسته؛ یعنوی  

ای مناسب مدت نگهوداری کوالا را در   هاینکه بسته

شرایط معمولی یا شرایط تعریف شوده بوه میوزان    

 دهند.ای افزایش میقابل ملاحظه
 

 نقل راحت  وحمل -۱-۵

جایی ونقل یکی از عوامل مهم در امور جابهحمل

باشد. روشون اسوت کوه    و پشتیبانی محصولات می

اقوولام گونوواگون در مقابوول ضووربه، فشووار، لوورزش،  

ونقوول و ... دارای حساسوویت  جووایی، حموول جابووه

بندی یکی از عواملی است که باعث باشند. بستهمی

 شود.کاهش این حساسیت می
 

 توزیع آسان  -۱-6

ای از مراحل است که از انتهوای  پخش، مجموعه

بندی شروع شده و تا مقصد نهایی، یعنی خط بسته

یابود.  کننده خاتمه میزمان استفاده توسط مصرف

ها، مجزای این روند عبارتند از: نقل و انتقال عناصر

جووایی و انبووار کووردن کووه شووامل فشووارهای جابووه

باشد، مثل، ارتعاش، برخوورد از  ای میفیزیکی ویژه

پهلو، قاعده، گوشوه و کنوار، توراکم و برخوردهوای     

متمرکز که ممکن است بالقوه وجود داشته باشوند  

 و منجر به سوراخ شدن بسته شوند.
 

 سهیل در کنترل آماری ت -۱-7

بنودی مطلووب، تعوداد    های بستهیکی از ویژگی

کالاهای موجود در یک بسته اسوت. بودیهی اسوت    

کووه در صووورت عوودم مطلوووب بووودن سووامانه      

بندی، کنترل کمی اقلام مشکل خواهود بوود.   بسته

توان به عنوان ایجاد سهولت در کنترل کالاها را می

مطلووب   یک هودف فرعوی و یوا دسوتاورد سوامانه     

 بندی تلقی نمود.بسته
  
 ها  کاهش هزینه -۱-8

منظور از کاهش هزینه در اینجا کواهش هزینوه   

بندی نیست بلکه توجه به یک سامانه مطلوب بسته

هوای محیطوی و   بندی باعوث کواهش هزینوه   بسته

توووان هووا را موویشووود. ایوون هزینووهای موویحاشوویه

هووای آشووکار و پنهووان موودنظر قوورار داد.   هزینووه

توووان شووامل هزینووه  هووای آشووکار را مووی نووههزی

آل در بخش نظوامی دانسوت ولوی    بندی ایدهبسته

هوای  های پنهوان ضومن وارد آوردن هزینوه   هزینه

مالی، منجر به صدمات جانی و حتی شکست یوک  

شود که غیر قابل جبران اسوت. بوه   عملیات نیز می

بندی غیر مطلوب عنوان مثال: استفاده از یک بسته

، ممکن است باعث فساد و مسومومیت  مواد غذایی

 (3)شکل  نیروهای رزمی در یک یگان نظامی شود.
 

 
 : رعایت استفاده از مواد مناسب ۳شکل 

 پیچی کالابرای لفاف
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 ایجاد زبان مشترک  -۱-9

بندی مطلوب، ایجواد  یکی از اهداف سامانه بسته

کننوده بوا   کننده، مصورف زبان مشترک بین تأمین

استاندارد روی بسته و سایر عوامل  هایایجاد نشانه

بندی یکی از باشد. در سامانه بستهاندرکار میدست

باشد. های روی بسته میعوامل مؤثر، علائم و نشانه

این عنصر باعث یکنواخت شدن علائم و انتظوارات  

 شوند. گیرنده میعناصر تصمیم
 

 حفظ کیفیت کالا  -۱-۱2

بنودی  تهترین وظوایف سوامانه بسو   یکی از اصلی

باشود. بودیهی   مطلوب، مراقبت از کیفیت کالا موی 

است با توجه به ملاحظاتی از قبیل: عوامل تخریب، 

های مؤثر در کاهش و از بین رفتن کیفیت شاخص

توانود باعوث   بنودی مناسوب موی   کالا، سامانه بسته

 حفظ کیفیت کالا شود. 

این عوامل و نیازهای گفته شده در ذیل ضومن  

بنوودی کووردن شوورایط بوورای سووطحفووراهم آوردن 

بنودی را  استفاده از استانداردها، اصول کلوی بسوته  

دهد. شاید لازم نباشد تمامی اقدامات نیز نشان می

یاد شده را به طور دقیق لحاظ نمود که این امر به 

بنودی شوود و   نوع کوالایی کوه قورار اسوت، بسوته     

بندی مورد نیواز بسوتگی   همچنین به سطوح بسته

ر یک از الزامات ارایه شده خود به نوعی دارد ولی ه

 ریوزی و انتخواب بسوته نیوز کموک     در بخش طرح

کند. جدول ذیل با توجه به معرفی این عوامول  می

تهیه شده اسوت توا    ASTM-Dدر استاندارد 

بنودی، دقوت لازم   در انتخاب یک استاندارد بسوته 

بایوود در فرآینوود  "دلایوول")سووتون  صووورت گیوورد

 ی مد نظر قرار گیرد(. بندطراحی بسته

هوا را بورای   ترین نیازمنودی ( اساسی2جدول )

 بندی مطلوب آورده است.  یک بسته

 

 

 بندیهای بسته: نیازمندی۱جدول شماره 

 شرح عامل عامل ردیف

 مبرا بودن از آلودگی پاک 2

 نداشتن رطوبت خشک 0

 محافظت کردن 3
 حفظ از خوردگی و 

 زدگی زنگ

 مبرا کردن ۲
ای سد مقاوم جهت دار

جلوگیری از سوراخ شدن یا 
 سائیدگی

 پوشاندن 5
خارج نگهداشتن از ناپاکی و رفع 
 آن به وسیله محافظت کردن

 ترکیب شدن ۰
 جهت جلوگیری از تخریب 

 آب و هوایی

 سالم بودن 3
نداشتن هیچگونه صدمات 

 فیزیکی

 جهت جلوگیری از ضربه لایه داشتن 2

 ل بستهحفظ کالا در داخ درب 9

 برچسب 22
شناسایی محصول و جلوگیری از 

 صدمات وارده

این جدول برای همه کالاها حالت جامعیت  توجه:

 و کلیت ندارد.
 

 شناسایی نیازهای استانداردی  -۲

بنودی، بورآوردن تعودادی از    علت وجودی بسته

هاسووت. از میووان ایوون  هووا و خواسووته نیازمنوودی

ابل طرح کوردن  ها آن تعداد را که مهم و قخواسته

 (۲ )شکل کنیم:است، بیان می

 

 
 : استفاده از علائم شناسایی روی بسته۴شکل 
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بندی شده به ( تا هنگامی که محصولات بسته2

صورت یک جا و بوه تعوداد معوین در یوک بسوته      

هستند باید از کمیت و کیفیت محصولات مراقبت 

ها شامل مراقبت در به عمل آید. این دسته مراقبت

هوای  ونقل، تونش جایی، انبارداری، حملجابه حین

فیزیکووووی، مکووووانیکی، شوووویمیایی و عواموووول  

 باشد.میکروبیولوویکی می

( موجب تأمین آرامش فکری و اطمینان برای 0

 ( 5 )شکل گردد؛کننده میمصرف
 

 
 گیری: قابلیت شکل۵شکل 

 

بنودی و طراحوی در آن بایود بوه     ( طرز بسوته 3

ننوده بوه آن محصوول    کای باشد کوه مصورف  گونه

های قابول  راحت باز شدن، لبه مند شود؛ مثلاًعلاقه

هوای چفوت شوو،    بسته شدن مجدد، مکوانیزم لبوه  

البته تمام این عوامل، بسوتگی بوه میوزان مصورف     

 محصول و شرایط دیگر نیز دارد. 

( حصول اطمینوان از زدن برچسوب مناسوب،    ۲

 بیانگر اطلاعات لازم و کافی در مورد شوکل، نووع،  

کننده است. بور  اندازه و رنگ محصول برای مصرف

روی این برچسب باید از ارایه تبلیغات غیر ضروری 

 پرهیز کرد. 

( یکووی دیگوور از اهوودافی کووه بایوود توسووط    5

بندی توأمین شوود، بورآوردن نظورات هیوأت      بسته

کننووده آن اسووت. بوور روی موودیره شوورکت تولیوود

شوند  ارایه (Bar Code) ها باید کدهاییبندیبسته

هوای الکترونیکوی قابول خوانودن     که توسط ماشین

باشند. این کدگذاری عملیوات مودیریت، فوروش و    

 (۰کند. )شکل پخش محصول را خودکار می
 

 
 کننده : استفاده از نام شرکت تولید6شکل 

 ونقلروی بسته حمل
 

بنودی بایود بیوانگر تمایول سوازنده بوه       ( بسته۰

گی کمتری را برای استفاده از موادی باشد که آلود

 (3محیط زیست به دنبال دارد. )شکل 
 

 
 : استفاده از مواد اولیه قابل برگشت بسته7شکل

 به چرخه صنعت

 سؤالات -۲-۱

تووان بسوته   در این مرحله با آوردن سؤالاتی می

مورد انتخاب را مورد ارزیابی قرارداد تا بوا دریافوت   

ان کارگیری آن اطمینهای کمی و کیفی از بهپاسخ

 یافت.

سؤال اول: شورایط عملکوردی مناسوب در یوک     

 گردد؟ بندی چگونه مشخص میبسته
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هوای ضوروری در   جواب: برای شناسوایی شواخص  

توان به سه معیار ذیل اشواره  بندی میعملکرد بسته

 کرد: 

 ماهیت قلم یا کالا -الف

بنودی  بنودی و اقولام بسوته   محیطی که بسته -ب

 شده با آن مواجه خواهند شد. 

های اقتصادی شامل ارزش اقلامی که شاخص -ج

 بندی شوند. قرار است بسته

هووای ضووروری در عملکوورد  شناسووایی شوواخص 

بینووی شوورایط محیطووی و  بنوودی بووه پوویش بسووته

کارگیری یک بسته که در آن قرار خواهد گرفوت،  به

های متنوعی را بندیبستگی دارد. بدین ترتیب بسته

ردی و یا عملکوردی  بدون پایین آوردن سطح استاندا

 توان مورد استفاده قرار داد. ها میآن

توووان مناسووب بووودن  سووؤال دوم: چگونووه مووی 

 بندی را مشخص نمود؟بسته

بنودی یوک   جواب: در درخواست مربوط به بسوته 

بندی مشخص شده کالا، باید الزامات عملکردی بسته

کارگیری و نیوز محیطوی کوه    باشد همانند شرایط به

اجه خواهد شد تا بتوان پس از آن نوع بسته با آن مو

بنودی صوحیح را انتخواب کورد. ایون الزامووات      بسوته 

کننده است و های مصرفعملکردی نشانگر نیازمندی

گیوری  هوایی را بورای انودازه   تواند معیار و مولاک می

عملکردی مشخص نماید. این الزاموات صورفاً بیوانگر    

بنوودی مووورد هووای خاصووی کووه بایوود در بسووتهروش

باشد. ایون الزاموات مبنوایی    فاده قرار گیرند، نمیاست

کننده است تا بور اسواس آن پیشونهادات    برای تولید

خود را ارایه نماید. بورای قضواوت صوحیح در موورد     

بندی، ارزیاب مربوطه باید از مناسب بودن یک بسته

کننده به خوبی کارگیری مصرفشرایط محیطی و به

 مطلع باشد.
  

 بندی مطلوبتهشناسایی یك بس -۳

هوای  بندی موفق باید از صفات و ویژگییک بسته

 زیر برخوردار باشد: 

 ( ابعاد و اندازه متناسب داشته باشد. 2

( در حوود کفایووت، مقوودار متعووارفی از کووالای   0

 مصرفی را در خود جای دهد. 

( نوع و جنس موواد اولیوه بوه کوار رفتوه بورای       3

 ساخت بسته، سالم باشد. 

  را حفظ کند. ( ایمنی کالا۲

( باعوووث تغییووورات فیزیکوووی و شووویمیایی در  5

 محتویات خود نشود.

( استفاده و به کارگیری بسته، سواده و خوالی از   ۰

 اشکال باشد. 

خوالی بوه راحتوی صوورت      ٴ( از بین بردن بسوته 3

 پذیرد. 

 ( دارای علائم ایمنی و اطلاعات بازرگانی باشد. 2

 . ( دارای اطلاعات ساخت و تولید باشد9

 های جذاب و نافذ داشته باشد. ها و طرح( رنگ22

کننوده ماهیوت و   ( رنگ بسته مبین و توداعی 22

 کیفیت کالا باشد. 

 کننده نیاز باشد. ( وضعیت ظاهری بسته، القاء20

کننده به خرید ( در عین سادگی، گویا و دعوت23

 باشد. 

رسووانی بووه قصوود متقاعوود کووردن    ( اطوولاع2۲

 ترین حد دقت و ظرافت باشد. کننده در بالامصرف

پوذیر  ( تحقیقات بازاریابی به کموک آن انجوام  25

 باشد. 

هوای فوروش بوه    ( امکان مکانیزه کوردن روش 2۰

 کمک آن میسر باشد. 

 ( بار فرهنگی داشته باشد. 23

( بسته خالی به عنووان عامول یوادآور، ایفوای     22

 نقش نماید. 

توای ( به روشنی خریدار را از سالم بودن مح29

 خود آگاه سازد. 

( کالای مظروف خود را به بهترین وجه معرفی 02

 کند. 

 ( در بیننده ایجاد اعتماد کند. 02

 ( به ارزش ذاتی کالا بیافزاید. 00
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( دارای تعادل پایدار باشد و به آسانی واوگوون  03

 نشود. 

( محلی برای نصب برچسب قیمت روی آن در 0۲

 نظر گرفته شده باشد. 

 ه و فشار را به داخل بسته منتقل نکند. ( ضرب05

( برای تبلیغات شکل ظاهری آن قابل استفاده 0۰

 باشد. 

( در صورت لزوم، تاریخ انقضاء، تاریخ ساخت و 03

 های بهداشتی روی بسته قید شود. شماره گواهی

( در صورت لوزوم روی بسوته فرموول و موواد     02

 ها قید شود. دهنده کالاتشکیل

کننوده  کننوده یوا توزیوع   تلفن تولید( آدرس و 09

 کشور خارجی روی آن قید گردد. 

 ( حاوی دستورالعمل مصرف یا نگهداری باشد. 32
 

 گیرینتیجه -۴

بنودی اسوتاندارد   در پایان بایود گفوت کوه بسوته    

ساز اولین ارتباط مستقیم با مشتری است و توا  سبب

حد زیادی وظیفه ارائه یک تصویر ذهنی مطلووب از  

ا بر عهده دارد. از نظر روانوی اولوین برخوورد و    کالا ر

تورین تصوویر و   تصویری که ما از اشخاص داریم مهم

ترین آن است حتی در یادآوری اشخاص کنندهتعیین

آیود، ایون قاعوده در    سال به ذهن ما موی  02بعد از 

یوک   بنودی ماهیتواً  مورد کالا هم صادق است. بسته

ظوت کوالای   ی محافتواند وظیفوه حامل است که می

بندی شده را در مقابول عوامول تخریوب انجوام     بسته

ونقول را بورای هور    دهد و علاوه بر آن قابلیت حمول 

توانود در  کالایی فراهم سازد، و سرانجام نوآوری موی 

های تکنیکی و هنری کالا را برای بازار جالوب  زمینه

کننوده  توجه کرده و از این نظر میان کوالا و مصورف  

قرار سوازد. کمتور پدیوده ارتبواطی     ی نوینی بررابطه

ی فووردی و بنوودی، دو ویژگووی جاذبووهماننوود بسووته

اجتماعی را توأموان بوا خوود دارد و بوه ایون دلیول،       

بنودی در هور کشووری نماینوده رشود      صنایع بسوته 

بنودی  باشد. بسوته ساختارهای بازاری و تولید آن می

بر حسب نووع کوالا، وظیفوه و نقوش متفواوتی دارد.      

برای ابزار و ادوات صونعتی یوک مبحوث    بندی بسته

است و برای مواد غذایی و کالاهای مصورفی، بحثوی   

 دیگر دارد.

بنوودی راهکارهووا و جهووت بهبووود وضووعیت بسووته

 شود: پیشنهادات زیر ارایه می

رسووانی علمووی در ایجوواد یووک پایگوواه اطوولاع  -2

 بندی اقلام، خصوص بسته

افوووزایش دانوووش انبوووارداران در خصووووص    -0

 بندی اقلام،رداری صحیح از بستهببهره

بندی اقلام برای بهبود تهیه استانداردهای بسته -3

 ها،سفارش خرید آن

ایجاد ارتباط مستحکم بوین مبوادی سوفارش     -۲

ونقول و نگهوداری   کالا، تأمین، خرید، مصرف، حمول 

بنودی  کالا جهت به حداقل رساندن مشکلات بسوته 

 اقلام،

تواه مودت و بلنود    های آموزش کوبرپایی دوره -5

 بندی اقلام برای انبارداران،مدت بسته

ای بووه هووای زنجیوورهمجهووز نمووودن فروشووگاه -۰

 بندی،تجهیزات بسته

آگاه نمودن مسئولین کنترل کیفیت اقلام بوه   -3

بنودی در حوین نظوارت و    های مهوم بسوته  مشخصه

 بازرسی،

بنودی اقولام بوه تناسوب     ایجاد فرهنگ بسوته  -2

ونقل، نگهوداری، نحووه مصورف،    اهمیت آن در حمل

 توزیع و خرید اقلام. 
 

 منابع:  
. ISO /: Light Gauge Metal 

Containers- Definitions and Determination 

of Dimension and Capacity Part: Open-   
. Stand Standardiseringsutvalget for Norsk 

Dagligvarebransje Delivery. 
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 بندی پوشاکستانداردهای بستهالزامات و ا
  بندیدفتر انجمن علوم و فناوری بسته

 چکیده

بندی پوشاک به سابقه طولانی مدت در این مقاله ضمن مطالعه و تحقیق در خصوص ضرورت بسته

های کاربردی نیز پرداخته خواهد شد. با توجه به بندیهای بستهبندی پوشاک به همراه اهمیت روشبسته

های مختلف پوشاک در سنین بندیبندی بستهکه در پایان مقاله صورت گرفته است به طبقه گیرینتیجه

  مختلف نیز تأکید شده است. 

، فروشگاه، 0، طراحی، کیسه، قفسه، کارتن2اتیلن، پاکتبندی، پوشاک، جعبه، پلیبسته: های کلیدیواژه

 نوارچسب و   نخ،  فروش ،دوخت حرارتی
 

   ۱۲ ندی پوشاکباهمیت بسته -۱

به  3بندیبعد از جنگ جهانی دوم، اهمیت بسته

عنوان عامل کمکی جهت فروش محصول، عملاً در 

 های صنایع افزایش یافت. کلیه بخش

هوای  ترین محدوده توسعه مهوارت یکی از بزرگ

بنوودی موجووود در ایوون زمینووه مربوووط بووه بسووته 

 باشد.فروشی( میپوشاک)جهت خرده
شود روش مواقع سعی می اگر چه در بسیاری

ها از جنبه محافظتی انتقال پوشاک به مغازهونقل

بخش باشد، اما یا به منظور جلب مشتری رضایت

بندی عملاً تمامی هزینه اختصاص یافته به بسته

جهت ایجاد بازار فروش، مورد استفاده قرار 

گیرد. اغلب این موضوع به دلیل اشتباه مالک نمی

ناخت نیازهای خود یا به علت فروشگاه در عدم ش

                                                 
1- Pack  

 عبارتست از محصول کامل جهت جای دادن و حفظ کالا.

 
2- Carton 

جعبه تاشونده که معمولاً از مقوا ساخته شده و برای عرضه محصولات 

 .به مصرف کننده به کار می رود

3- Packaging 
)انتقال(،  نقلوسازی کالاها جهت حملعبارتست از عملیات آماده

)مشتری(. این اصطلاح یا واوه  کنندهه مصرفسازی و تحویل بذخیره

نقلی وبندی حملهای بستهتمیزکاری و حفاظت، روش فرایندهای شامل

   .باشدگذاری نیز میو علامت

های این امر است که تغییر در روش از آگاهی فقدان

های خرید پوشاک، چگونه باعث عوض شدن روش

 ]2[شود.فروش می

تجارت پوشاک برای مدتی طولانی رویه منحصر 

کوورد. بنوودی دنبووال موویبووه فووردی را بوورای بسووته

های سخت که با کاغذهای فوانتزی پوشوانده   جعبه

هوای نورم و تاشوو کوه     ( و جعبه2)شکل  ندشدمی

شد و گاهی اوقوات  ها چاپ میبر روی آن هانوشته

نیز دارای تلوق بودنود، هور دو نووع بورای سوالیان       

  گرفتند.متمادی مورد استفاده قرار می

 

 
 های سخت پوشاکجعبه :۱شکل 
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اتیلن، صنایع پوشاک نیز به پیوروی  با ظهور پلی

هوای  بنودی بوه ارزش بسوته   از سایر صنایع، سریعاً

 شفاف پی بردند.
ای بندی، توجه قابل ملاحظهبسته جلوه و ظاهر

بندی پیدا کرد و بالعکس به وظیفه و عملکرد بسته

توجه بسیار کمی مبذول شد. در صورتی کوه بایود   

در نظوور داشووته باشوویم کووه محافظووت، یکووی از   

باشد. بوا تنووعی کوه در    بندی میکاربردهای بسته

، شکل، مواد مصرفی و قیمت کالاهای تجاری اندازه

بندی به وجود آمد تنها راه ممکن، تعمیم نوع بسته

 بود.

به علاوه تمایل مشتری نه تنها از لحاظ انتخاب 

هوای  کرد بلکوه تفواوت  انواع مختلف لباس فرق می

سوونی و درآموود شووغلی نیووز بوور روی آن تووأثیر    

 گذاشت. می

کلی وجود  بندی پوشاک روشاگرچه برای بسته

ندارد؛ اما اصول اولیوه آن در ایون عبوارت خلاصوه      

بنودی خووب و مناسوب    هدف یک بسته"شود: می

عبارتسووت از افووزایش فووروش و سووود حاصووله بووا  

ای که جاذبه فروش داشته باشد و استفاده از بسته

وظیفه خود را بوه صوورت مناسوب و بودون نقوص      

 ".انجام دهد و تولید آن نیز مقرون به صرفه باشود 

 بندی عبارتند از: لذا اهداف اصلی بسته

ارائه کالا به صورتی که نتیجه آن افوزایش   -الف

 فروش باشد؛

فروش کوالا بوه طریقوی کوه سوود حاصوله        -ب

 افزایش پیدا کند؛ 

بنوودی کووه کلیووه دسووتیابی بووه یووک بسووته -ج

ها را پوشش دهد، وظیفه حفاظت از کالا نیازمندی

ی مصورف مناسوب   را بدون نقص انجام دهد و بورا 

 باشد. 

هوا  بنابراین، ضروری است کوه ابتودا نیازمنودی   

مشخص گردند و اگر قرار باشد کوالا را از کارخانوه   

کننده برسانیم که باعوث  به شکلی به دست مصرف

افزایش فوروش و سوود حاصوله شوود، انجوام چوه       

 کارهایی لازم است؟
 

 بندی پوشاک انواع بسته -۲

بنودی  به دو نوع بسته برای پوشاک و البسه نیاز

 باشد:می

فروشی و بندی البسه برای خردهاول تأمین بسته

هووا بووه طووور عمووده بووه دوم روشووی اسووت کووه آن

 رسند.فروش میخرده

تووان بوه پونج    بنودی را موی  های بستهاین روش

هوا  گروه تقسیم نمود. اگر چه هر کدام از این گروه

مورتبط   ای دارند، اما تا حدودی با هوم وظایف ویژه

 بوده و دارای صفات مشترکی هستند. 

 ای، های زنجیرهبندی برای فروشگاهبسته .2

بنودی بوه صوورتی کوه مشوتری بتوانود       بسته .0

خودش جنس را انتخاب کند، حال اینکه تعودادی  

فروشنده برای کمک وجود داشته باشند یا نداشته 

 باشند،

بندی بوه صوورتی کوه جونس بوا کموک       بسته .3

 رسد، فروشنده به فروش ب

نقلی بورای اجناسوی   وبندی کلی یا حملبسته .۲

رسوند )ماننود   بندی به فوروش موی  که بدون بسته

 جوراب یا لباس زیر(، 

نقلی بورای اجناسوی   وبندی کلی یا حملبسته .5

رسوند  که به صورت توک واحودی بوه فوروش موی     

 )مانند کفش و پیراهن(. 

شوووود کوووه سوووه گوووروه اول،  مشووواهده موووی

شووند  ا نمایشی را شامل موی های تکی یبندیبسته

هوا پوشواک موورد    هایی که در آنبندییعنی بسته

بندی بوه دسوت   نظر به همان صورت و درون بسته

 ( 0 )شکل رسند.خریدار می
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 بندی تکی یا نمایشی بسته :۲شکل 

 

هایی را پوشش بندیدو گروه بعدی، بسته

های تکی و یا دهند که شامل تعدادی از بستهمی

 ۰البسه به طور فله و عمده مثلاً به صورت شامل 

بندی، کالایی باشند. در این نوع بستهتایی می 20 یا

بندی خود به معرض نمایش را که خارج از بسته

بندی بسته درون مجدداً فروش از پس را شده گذاشته

 دهند.قرار می

نقل کت و وکاورهایی که برای نگهداری و حمل

 د مثالی برای این امر هستند.رونشلوارها به کار می

 (. 3)شکل 
 

 
 بندی با کاور  بسته :۳شکل 

 

ها اگر با توجه به شوکل و انودازه   این گونه بسته

پوشاک مربوطه به خوبی طراحی شووند، در خانوه   

هوا را جهوت نگهوداری پوشواک در     توان آنهم می

 وضعیت مناسب، مورد استفاده قرار داد. 
 

 اک در فروش بندی پوشتأثیر بسته -۳

در تمام موارد، هدف آن است که ذهن مشوتری  

توانود  را برای خرید لباس آماده نماییم. این امر می

به شکل یوک فوروش ناگهوانی و آنوی و یوا صورفاً       

 انتخابی باشد.

ها در ها و یا قیمت لباسبین اشکال، انواع، رنگ

کننوده موورد توجوه قورار دادن     نهایت عامل تعیین

باشود. ایون موورد توسوط     فروش می کالا در هنگام

 آید: شش شاخص به وجود می

کیفیت کالا باید موورد توجوه خریودار     کیفیت: .2

 قرار گیرد؛ 

قیمت فوروش لبواس عولاوه بور      قیمت فروش: .0

هوای کوارگران   هزینه ماده خام اولیه و کلیه هزینه

های مربوط به تولیدی برای مواد خام، توسط هزینه

. این مخارج نوه تنهوا   شودکارگران نیز مشخص می

های تولیود،  باشند، بلکه هزینهشامل تولید کالا می

نقل و ... را وجایی کالا در کارخانه، انبار، حملبهجا

 گیرند؛ نیز در بر می

بایود بوه خواطر     بها دادن به پول پرداختيی:  .3

بندی مجدد یک لباس، بیش از آن داشت که بسته

باعث بالا رفتن  که به جلوه و زیبایی لباس بیفزاید،

 شود؛ و تورم قیمت آن می

توازگی  "لباس مورد نظور بایود دارای    وضعیت: .۲

باشد. البته این اصطلاح معموولاً بورای    2ایکارخانه

رود، اموا بورای بسویاری از    مواد غذایی به کوار موی  

                                                 
)به خصوص پوشاک(،  آیندکلاً محصولاتی که از کارخانه بیرون می -1

شند( باای دارند)مثلاً اطو زده و کاملاً صاف میحالت نو و تازگی ویژه

 باشد.می FACTORY-FRESHاین اصطلاح مترادف واوه 
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نقل واجزای پوشاک که ممکن است در حین حمل

 از کارخانه به محل فروش خراب شوند نیز کواربرد 

دارد. این خرابی ممکن اسوت چیوزی جوز چورک     

شدن لباس نباشد؛ اما در ایون صوورت نیوز لبواس     

 را نخواهد داشت؛  "ایتازگی کارخانه"دیگر 

افزایش اسوتفاده از   روش به نمایش گذاشتن: .5

بنودی  شوفاف بورای بسوته   های شفاف یا نیمهبسته

هووا و هووا درون جعبووهپوشوواک، روش توواکردن آن

وین و اشکال، از ضروریات مورد برجسته نمودن عنا

 توجه قرار گرفتن کالا است؛ 

های نه تنها به دلیل افزایش فروشگاه اطلاعات: .۰

عرضووه پوشوواک )کووه فووروش کووالا بوودون کمووک  

هایی کوه بایود   گیرد( یا بخشفروشنده صورت می

ها جنس را انتخاب کند، بلکوه  خود مشتری در آن

هم اکنون هایی که به خاطر تنوع مواد و ترکیب نخ

هوای کامول،   شوند، استفاده از علاموت استفاده می

 ای در لباس مورد نیاز است. واضح و ساده
 

 بندی پوشاکرعایت اصول بسته -۴

با توجه به مطالب آورده شده اگر بخواهیم 

اصول افزایش فروش و سود حاصله را اعمال 

ها را نماییم، نکات بسیاری وجود دارند که باید آن

ترین ه قرار داد. همچنین یکی از مهممورد توج

سازی البسه برای مسائل این است که آماده

بندی اهمیت بندی به اندازه طراحی بستهبسته

دارد. کلمه طراحی در این جا به اندازه، شکل و 

 مواد مورد استفاده اشاره دارد. 
 

 های لباسقفسه -۴-۱

بندی که قبلاً ذکر شد، علاوه بر پنج گروه بسته

تری نیز برای خود پوشاک وجود بندی سادهطبقه

دارد. پوشاک چه از طریق نمایش روی قفسه و یا 

از پشت پیشخوان، برحسب این که بازار فروش 

  (۲)شکل  رسند.کدام را بپذیرد، به فروش می

 

 
 قفسه پوشاک :۴شکل 

 

ز روی قفسه به فروش هایی که الباس -۴-۱-۱

 رسند. می

یکی از ضروریات اصلی در این زمینه این است 

خورده باشند. ها نباید چروک و چینکه لباس

ها به انتهای فرایند تولیدشان هنگامی که لباس

شوند. رسند، اتو خورده و بدون چروک میمی

ها را در همان شرایط هدف ما باید این باشد که آن

ها به معرض در فروشگاه "ایَتازگی کارخانه"

 نمایش بگذاریم. 

در بسیاری مواقع فروشنده قبول از بوه معورض    

کنود. انجوام   نمایش گذاشتن لباس، آن را اتوو موی  

چنین کاری اصولاً اشتباه است زیرا هر قدر هم که 

این کار ماهرانه انجام گیورد، بواز هوم لباسوی کوه      

هموان  دوباره پرسکاری و اتو شده باشود، احتموالاً   

ظاهری که هنگوام خوارج شودن از خوط تولیود را      

 دارد، نخواهد داشت. 

به علاوه این وظیفه فروشنده نیست که به دلیل 

کننووده در انجووام قسوومتی از  عوودم تفکوور توزیووع 

وظایفش، شرایط مطلوب لبواس را تجدیود نمایود.    

رسند به هایی که در قفسه به فروش میبرای لباس

نقل و انبوار شودن،   وملآید که در هنگام حنظر می

ها به شکل طبیعوی کوه برایشوان    آویزان کردن آن

تووان بوا   مشخص شده، لازم باشد. این کوار را موی  

هووا از کارخانوه تووا فروشوگاه بوور روی   حمول لبواس  
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ها درون جایی آنبههای متحرک یا توسط جاقفسه

بنودی، انجوام داد. اگور منطقوه     وسایل نقلیه قفسه

امکان ترتیب یافتن ایون   توزیع و پخش محصولات

نقووول را فوووراهم آورد، احتموووالاً   وروش حمووول

حول پاسوخ بورای مشوکل چوروک      ترین راهمناسب

 شدن لباس خواهد بود. 

آلوود  هایی در مقابل لوک و خواک  البته حفاظت

شدن لباس نیز باید فراهم گردد. باید با کاورهوایی  

انود،  تهیوه شوده   2PVCکه از مواد مناسوب ماننود   

ها به وسویله  ا را پوشاند. در حالتی که لباسهقفسه

گردند، هور  بندی شده حمل میوسایط نقلیه قفسه

هوا بایود بوه کاورهوای سرتاسوری )کوه       کدام از آن

 اتیلن هستند( مجهز باشند. معمولاً از جنس پلی

های ریزیها نتوان برنامهاگر برای انتقال لباس

آن  مناسبی ترتیب داد، روش دومی وجود دارد و

ها ای است. در این روش لباسبندی قفسهبسته

شوند که این لباس آویزان می درون یک قفسه

کننده لباس قفسه ممکن است قابل عودت به تولید

 باشد. 

جویی اقتصادی ها که برای صرفهاین قفسه

دهند حداقل دو دوجین لباس را در خود جای می

داول های متباید برای ایستادگی در برابر روش

آهنی، به اندازه ای و چه راهنقل، چه جادهوحمل

کافی محکم باشند. طراحی قفسه امری مهم بوده 

های فیبری توان هم از تختهو برای ساختن آن می

های چند لایه ضخیم و محکم و هم از تخته

 (. 5)شکل  استفاده نمود

                                                 
1- Polyvinyl Chloride 

 
 ای بندی قفسه: بسته۵شکل 

 

ت. ضرورت اصلی در تر اسنوع دوم معمولاً ارزان

ای ساخته طراحی این است که قفسه باید به گونه

شود که در مقابل واوگون شدن مقاومت کند. 

ای که شوند. قفسهها از یک میله آویزان میلباس

تر از شامل دو دوجین لباس است معمولاً ارزان

چهار جعبه که هر کدام نیم دوجین لباس را در 

د. با این وجود اگر از دهند، خواهد بوخود جای می

کاورهای لباس سرتاسری استفاده کنیم و برای 

ها )هنگامی ضروری لباسجایی غیربهاجتناب از جا

شوند( فروشگاه به معرض نمایش گذاشته می در که

ها ها را از روی آنتصمیم بگیریم که چوب لباسی

برنداریم، آنگاه هزینه کلی صرف شده )برای قفسه، 

ها، به جعبه هزینه مربوط از ها(لباسی بچو و کاورها

ها و سایر تجهیزاتی که برای جلوگیری از کیسه

خواهد شد.  بیشتر روند،می کار به لباس شدن چروک

با این وجود، در هزینه صرف شده برای کارگران به 

جویی شده و خطر چروک شدن مقدار زیادی صرفه

 یابد. از طرفها نیز به حداقل کاهش میلباس

های آویزان دیگر، باید خاطر نشان ساخت که لباس

هایی که درون جعبه قرار شده نسبت به لباس

  (۰)شکل  کنند.دارند، فضای بیشتری را اشغال می
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 : قفسه لباس6شکل 

 

بنيدی  هایی که درون جعبه بسيته لباس -۴-۱-۲

 گردند.  می

های هنگانی که راه دیگری به جز گذاشتن لباس

در درون جعبوووه وجوووود نووودارد، دوختوووه شوووده 

های بیشوتری را بایود   ملاحظات، مراقبت و مهارت

بندی به کار برد. ها برای بستهسازی آنجهت آماده

بنوودی را بایوود مووواد مووورد اسووتفاده و روش بسووته

کننوده از  نظر قرار داد و از تجهیزات جلووگیری مد

چروک شدن لباس مانند مقواهای تاشوو، زرورق و  

اتویلن حوداکثر اسوتفاده را نموود.     لوی هوای پ کیسه

 (3)شکل 
 

 
 پوشاک  حمل و نقلی برای بندی: بسته7شکل 

 

ها عبارتنود  علل چروک شدن بیش از حد لباس

 از: 

جنس مواد اسوتفاده شوده در لبواس بوه      -الف 

ای است که پس از چروک شودن بوه راحتوی    گونه

هایی شود. بعضی از مواد سنتتیک)پارچهصاف نمی

شوند( جدید، ها و الیاف مصنوعی تهیه مینخکه از 

شوند در مقابول چوروک مقواوم    با این که گفته می

ها عمولاً ثابوت و   هستند، اما در حقیقت چروک آن

حل موجود این است دایمی است. در این مورد، راه

بندی کورده  ها را دقیقاً قبل از حمل بستهکه لباس

هوا  تعوداد آن  ها را کمتر تا کنیم.و تا حد امکان آن

ای باشود کوه سونگینی بویش از     نیز باید به انودازه 

 حدی را بر لباس اعمال ننمایند؛ 

ها پس از پورس، بوا وجوود    بسیاری از لباس -ب

شووند، بایود خواطر    بندی میمرطوب نمودن بسته

ها هنگامی که مرطوب هستند به نشان نمود لباس

هایی کوه در حالوت   شوند. لباسراحتی چروک می

وب تا شده و بعد هم تحت فشار قورار گرفتوه   مرط

شووند و  باشند، به علت این تاشودگی چوروک موی   

هوا را بایود   ماند. لباسها نسبتاً ثابت میچروک آن

قبل از تاکردن و قرار دادن درون جعبه، کواملاً در  

همان محل کار هوادهی کنیم یا این که در دمایی 

ن ها را نگهداری نماییم کوه باعوث خشوک شود    آن

 ها شود؛ کامل لباس

ای تاکرد که ها را صرفاً به گونهنباید لباس -ج

در جعبه مربوطه قرار گیرند. باید توجه کرد که 

ای باشد که پس ها به گونهوضعیت تاشدگی لباس

ها، در های ناشی از آناز آویزان کردن، چروک

تاشدگی طبیعی آن نوع لباس خاص، محو و ناپدید 

های ضربدری مورد تاشدگی گردد. این عمل در

باشد، لذا در صورت امکان نباید از این ممکن نمی

نوع تا کردن استفاده نمود و یا حداقل باید آن را 

به یک عدد محدود ساخت. پس از مشخص شدن 

ای نوع تاشدگی باید اندازه جعبه را به گونه

 مشخص کرد که برای لباس تاشده مناسب باشد. 

چک یا خیلی بزرگ های خیلی کوجعبه -د

های لباس هایی که برای بعضی از اندازه)جعبه

باشند( ممکن است خیلی بزرگ یا کوچک می
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هایی باشند که جهت استفاده از نتیجه تلاش

های متفاوت تری از اندازههای کوچکمحدوده

گیرد)یعنی این که از یک اندازه ها صورت میجعبه

باس استفاده های متفاوتی از لجعبه برای اندازه

شود(. این کار یکی از موارد اقتصاد کاذب است. 

های خیلی کوچک نیز معمولاً استفاده از جعبه

توان بر نتیجه این طرز تفکر است که در جعبه می

ها که ها اعمال فشار نموده و از حرکت آنلباس

شود، جلوگیری کرد. این موجب چروک شدن می

حد بر روی  نکته صحیح است، اما فشار بیش از

 کند. های بیشتری ایجاد میها، چروکلباس
 

 جلوگیری از چروک شدن  -۴-۲

هووا ای کووه از تحوورک لبوواس مقواهووای تاشووده

جلوگیری کنند و کاغذهای زرورقی که به صوورت  

صحیح استفاده شده باشند، )نه این کوه صورفاً بوه    

هووا قوورار گرفتووه باشووند( طووور صوواف روی لبوواس

ها، از دوام و ثبات چروکیدگیتوانند تا حدودی می

 جلوگیری نمایند.

اتیلن بورای نموایش،   امروزه استفاده از فیلم پلی

محافظت یا صرفاً به عنوان پوششی برای جلوگیری 

باشد؛ اما استفاده دیگور آن  از نفوذ گرد و خاک می

ای از هووا در درون  کاهش چروکیدگی است. لایوه 

بر روی لبواس  اتیلنی، از اعمال وزن های پلیکیسه

بندی در بعضوی  بسته"کند. این نوع جلوگیری می

 شود. نامیده می "داربندی حبابمواقع بسته

 البته دو موضوع حائز اهمیت است: 

است(  202وزن پایه فیلم )که حداقل آن  -الف

باید برای مقابله با وزن لباس کافی باشد. هور چوه   

شتر این مقدار بیشتر باشد هوای حبس شده نیز بی

شده و صاف شدن لباس پس از اعموال فشوار نیوز    

 گیرد؛ تر انجام میراحت

ها باید محکم باشد ولی لزوموی  بسته 2سیل -ب

 ندارد که در مقابل عبور هوا مقاوم باشد. 

هوای بسوتن کیسوه،    تورین روش یکی از مناسب

پیچاندن بالای آن است تا جوایی کوه بوه نزدیوک     

شکل کلاهوک  لباس برسد، سپس اضافی کیسه به 

شود. سیل حرارتی بورای  درآمده و با نوار بسته می

باشوود. یووک تووری موویبسووتن کیسووه، روش سووریع

دستگاه سیل حرارتی )چه پایی و چه دسوتی( کوه   

بتواند یکباره تمام پهنای کیسه را مسودود نمایود،   

باشد. اما باید اطمینان حاصل کرد که تر میمطلوب

کارکنوان   هوای درون کیسوه در اثور فشوار دسوت    

 شود.   خارج نمی
 

پوشاکی که از پشت پیشخوان به فيروش   -۴-۳

 رسند.  می

بندی یا خارج بعضی از انواع پوشاک، بدون بسته

بنوودی بوورای فووروش بووه معوورض نمووایش از بسووته

هوا،  ها، روسریشوند. برای مثال جورابگذاشته می

هوا نیوز فقوط    های زنانه و غیره. برخی از لباسکلاه

گردنوود و ممکوون اسووت در دی اولیووه موویبنووبسووته

هوایی کوه   های سلف سرویس، در قسومت فروشگاه

خود مشتری باید پوشواک را انتخواب کنود یوا در     

فروشوندگان اداره   هایی کوه کواملاً توسوط   قسمت

بندی شوند به فروش برسند. پوشاک بدون بستهمی

هووای چووه بووه صووورت فلووه و چووه در درون بسووته

های مشوابهی بوا   یازمندینقلی، مشکلات و نوحمل

 (2ای دارند. )شکل پوشاک قفسه

 

                                                 
های پوشاک ، مسدود کردن درب کیسه(Seal)منظور از سیل  -2

 گیرد.ها صورت میباشد که به روش حرارتی یا سایر روشمی
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: استفاده از جعبه های مقاوم برای 8شکل 

 جلوگیری از چروک شدن لباس
 

بندی اولیه بر روی آن در مورد پوشاکی که بسته

صووورت گرفتووه و از پشووت پیشووخوان بووه فووروش  

رسند، باید خاطر نشان نمود که کیفیت، ارزش می

هوایی کوه   شرایط مورد نیاز لبواس پول پرداختی و 

رسند دقیقاً باید به توسط فروشندگان به فروش می

ای باشد. اگر چه به علوت ایون   اندازه پوشاک قفسه

هوای  تواند از مسئول فوروش سوؤال  که مشتری می

مورد نیز را بنماید، دیگر روش نموایش محصوول و   

 دادن اطلاعات در مورد آن زیاد مهم نیست. 

هایی که توسط مشوتری انتخواب   در مورد لباس

سرویس، نموایش  های سلفشوند و در فروشگاهمی

محصووول و دادن اطلاعووات در مووورد آن بسوویار    

ضووروری و حیوواتی اسووت. اطلاعووات لازم جهووت   

تواننود بسویار   لبواس موی   "جذبه فوروش "افزایش 

 متفاوت باشند. 

اما در هر حال مشتری انتظار دارد که به راحتی 

 ه شود که: و به سرعت متوج

ای دارد، جنس و نوع کالا چیست؟ چه نشانه -

 باشد)مثلاً لباس خواب کوتاه(؛ کالا چه می

 اندازه آن چیست؟  -

قیمووت آن چقوودر اسووت؟ )بووه ویووژه در      -

 ای(؛ های زنجیرهفروشگاه

 دستورالعمل شستشوی آن چگونه است؟  -

توانند بر روی خود این اطلاعات می -

ا به صورت برچسب بندی نوشته شده باشند یبسته

به پایین لباس چسبانده و یا به خود لباس آویخته 

 شوند؛ 
 

برای پوشاکی که از پشت ها انواع بسته -۴-۳-۱

 رسند:پیشخوان به فروش می

بندی وجود دارد که هر کدام از ایون  سه نوع بسته 

 باشند. سه نوع خود دارای انواع یا مواد مختلفی می

ها این جعبه م:های سخت و محکجعبه -الف

ممکوون اسووت توسووط کاغووذ پوشووانده شوووند یووا از 

هوای  مقواهای آستردار و یا چاپ شده که بوه تکوه  

مختلووف بریووده و بووه صووورت سوواده یووا نمایشووی  

 اند، ساخته شده باشند؛  )تزئینی( سرهم شده

شووند  هایی که به شکل سخت ساخته میجعبه

خواهود  ها هر گونه کوه موی  )حال ساخته شدن آن

کننود.  ای را اشوغال موی  شد( فضای قابل ملاحظهبا

ها را بوه طوور کامول از مقووای     بعضی از این جعبه

رغووم اسوتحکام زیوواد،  سووازند کوه علوی  کواهی موی  

شووکننده بوووده و هنگووام خووم شوودن، بووه راحتووی  

شکنند. سایر انوواع مقواهوا در صوورتی کوه بوه      می

اندازه کافی محکم باشند، استفاده بیشتری داشوته  

ها نیز بیشوتر خواهود بوود. در    یت انعطاف آنو قابل

هووا کووه از صووورت اسووتفاده از انووواع دیگوور جعبووه

شوند یوا حتوی چواپ    مقواهای آستردار ساخته می

باشند، این شانس وجود دارد که در فضای شده می

جویی کنویم البتوه اگور تعوداد     اشغال شونده صرفه

 مورد نیاز این اجازه را بدهد که مقواها را بوه طوور  

هوا را سورهم   سرهم نشوده خریوده و خودموان آن   

ها سوه مودل متفواوت    (. از این جعبه2کنیم)شکل 

 وجود دارد:  

اگر چه ممکن است با مفتول منگنه شده:  -۱

بعضووی مواقووع دلایوول خوووبی بوورای اسووتفاده از    

های منگنه شده وجود داشته باشد. ولوی بوه   جعبه

عنوان یک قانون کلی به علت خسارتی که ممکون  
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هوای منگنوه بوه لبواس وارد     است به وسیله سوزن

 ها اجتناب ورزید.  شود، باید از این نوع جعبه

در این نوع بور روی  سیل شده با لاتکس:  -۲

هایی از سطح داخلی مقوا، لاتکس قرار داده قسمت

و با فشار دادن دو قسمت پوشانده شده با لاتکسی، 

ای چسوبانند. لازم اسوت انتهو   ها را به هوم موی  آن

ها ها را به اندازه کافی برش دهند تا بتوان آنجعبه

را بر روی دیواره داخلی برگرداند. این عمول باعوث   

شود. عودم چسوبندگی بوین    به هدر رفتن مقوا می

های آن ممکون  دیواره خارجی انتهایی جعبه و لبه

 (.9است سبب قوس برداشتن مقواها گردد )شکل 
 

 
نشده  سرهمهایی که به صورت : جعبه9شکل 

 شوندمیحمل
 

اگر چه در این حوال   سیل حرارتی شده: -۳

ممکن است انتهای جعبه به طرف دیوواره داخلوی   

اموا ایون کوار کواملاً ضوروری       ؛آن برگردانده شوود 

تووان  نیست. به دلیل این که سیل حرارتوی را موی  

برای سرتاسر سطح داخلی قسمت انتهوایی اعموال   

هوا  بوه بوه لبوه   نمود، چسبندگی کامول دیوواره جع  

گردد. همچنوین در ایون حالوت بوه     پذیر میامکان

سطوحی که لازم باشد دوبواره بوه هموین ترتیوب     

های دیگر جعبه بچسوبند،  سیل شوند و به قسمت

 نیازی نیست. 

 هيای سيرهم  های تاشو )کارتنکارتن -ب

توانند با تلق، بودون تلوق،   ها میاین کارتن شده(:

 ( 22)شکل  چاپ شده یا چاپ نشده باشند؛

 

 
  کارتن تاشو و قابل جمع شدن: ۱2شکل 

 

های تاشو ممکن است یک تکه یا دو تکه کارتن

باشند. در مورد اول، مانند آن چه که در مورد 

کردن  های سخت گفته شد، باید از منگنهجعبه

ها دارای کارتن اجتناب ورزید. انواع دو تکه آن

ت بلند هایی جهبرش و تاشدگی بوده و دستگیره

شود. در هنگامی که به میها چسبانده به آن کردن

طور صاف و بدون تاشدگی استفاده شوند، توسط 

ها و قسمت انتهایی و یا قرار دادن خم کردن کناره

هایی وسایل محکم کننده در هر گوشه، جعبه

آیند. اگر از لحاظ سخت و محکم به دست می

نیز به  تولیدی مزیتی وجود داشته باشد، درپوش

شود. در صورت استفاده از خود جعبه منگنه می

تکه های پیش ساخته، با چسباندن تکهجعبه

توان دست ها به همین نتیجه میدیواره به لبه

 یافت، با این وجود روش سیل حرارتی بهتر است. 

بندی در این حالت بسته های شفاف:بسته -ج

هوای  تواند به صورت کیسه ساخته شده از فیلممی

قابل انعطاف یک جعبه یا استوانه سخت و محکم و 

  باشد. 2حبابداربندی یا یک بسته

                                                 
1- Distribution Packaging  
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های سلولزی بازیافت شده که به علاوه بر فیلم

های قابل انعطاف و اند، فیلمخوبی شناخته شده

شفاف دیگری نیز اکنون در دسترس است. هم 

اتیلن به صورت کیسه و به مقدار زیاد اکنون پلی

ها جهت عرضه و نمایش سیاری از لباسبرای ب

 های بالنیشود، همچنین بستهپوشاک استفاده می

بندی فله و انبوه و بالاخره کاورهای کامل برای بسته

ای مورد ای( برای پوشاک قفسهتنه)نیم یا نیمه کامل

 گیرند. استفاده قرار می

های پلاستیکی یک نکته را باید برای کلیه فیلم

داد آن مسئله، جذب گرد و خاک است.  مدنظر قرار

تواند هنگام وجود گرد و خاک روی کیسه می

جایی پوشاک توسط اشخاص به درون آن انتقال جابه

ها، همانند یابد. نفوذ گرد و خاک به درون کاور لباس

بیرون آن، موضوعی است که به آن توجه زیادی 

 شود. نمی

اتیلن یدو نکته دیگر هنگام استفاده از فیلم پل

باید مورد توجه قرار گیرد. اول، مسئله وضوح کالا 

های مستمری برای بهبود وضوح و دیدن است. تلاش

های آن اثر درون بسته، بدون این که بر سایر ویژگی

نامطلوب بگذارد، صورت گرفته است. به خصوص در 

های زنانه، به علت عدم وضوح کالاهایی نظیر جوراب

ی داخل بسته را دید و این توان به خوبرنگ نمی

 ای است که از اهمیت زیادی برخوردار است. مسئله

های سنتتیک دوم، تأثیرات بعضی از انواع پارچه

اتیلن را باید مد نظر قرار داد. مثلاً یک بر روی پلی

نوع نخ نایلون توسط فرایندی که به کمک نوعی 

 گیرند، ساختههایی بافتنی انجام میروغن بر روی نخ

شود. لباس تهیه شده از این نخ باید بدون شست می

بندی شود. در غیر این صورت، اثر چربی وشو بسته

                                                                        
 بندی توزیع عبارتست از: بسته

 ،آن کوارگیری هبو  اولیه هدف که و نگهداری یوچویودنپو بورای ایلایوه

 بورای  لازم تسوهیلات  آوردن و فراهم توزیع در خلال از محصول محافظت

 .باشدکالا می جاییبهجا

تواند بر روی ماند. این چربی میلباس باقی می

اتیلن اثر بگذارد و آن را چسبناک نماید و پلی

احتمالاً باعث پس دادن و حرکت جوهر مربوط به 

 اتیلن شود. چاپ روی فیلم پلی

بندی های بلیستر که اغلب برای بستهبسته

بندی روند، برای بستهقطعات سخت افزار به کار می

شوند. چون روسری و جوراب نیز استفاده می پوشاکی

بندی وجود دارد انواع مختلفی از این نوع بسته

بندی از یک مقوا به عنوان بستر این نوع بسته معمولاً

ر، اطلاعات و ها، تصاویگردد و نوشتهاستفاده می

توان در روی برخی جزئیات مربوط به فروش را می

 مقوا چاپ نمود.
 

 ها  دربندی جعبه -۴-۴

های مخصوص دربندی انواع متعددی از نوارچسب

هووا از یووک موواده توور آندارنوود. نوووع متووداول وجووود

چسبناک پوشیده شده است که در اثر رطوبت فعال 

های چسبهای آب چسب(. انواع نوارشود )چسبمی

 گیرند. حساس به فشار نیز مورد استفاده قرار می

استفاده از نخ یا ریسمان برای دربنودی و بسوتن   

جعبه ممکن اسوت باعوث صودمه دیودن آن بشوود.      

ها ممکن است باز شوند و یا ها یا ریسمانهای نخگره

هوا را  همچنین میل به بلند کردن بسوته توسوط آن  

هوای  ه پاره شدن لبوه پدید آورند که این امر منجر ب

ها شود. سیمجعبه و خسارت دیدن محتویات آن می

گواه بورای بسوتن    های فولادی را نباید هوی  و تسمه

 های مقوایی به کار برد.جعبه
 

های مخصوص انبار کيردن کيالا یيا    بسته -۴-۵

   نقلوحمل

بنودی،  ترین نووع بسوته  ترین و ارزانمعمولاً ساده

ه بهتر اسوت بورای بلنود    های مقوایی هستند کجعبه

کردن دارای دسوتگیره باشوند. کیفیوت مواده موورد      

استفاده برای ساخت جعبه به اندازه و وزن محتویات 

تور مقووای   هوای بوزرگ  آن بستگی دارد. برای جعبوه 
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توور بوووده و بهتوور حموول ای( ارزاندار )کرکوورهفلوووت

 گردد. می

جویی در هزینه مصرفی بسوتگی بوه تعوداد    صرفه

مووورد نیوواز دارد. برخووی اسووتانداردهای  هووایجعبووه

سورهم  هوای  بندی و تواکردن جعبوه  مربوط به بسته

هوا را بورای   توانود انوواعی از ایون جعبوه    موی  شونده

بندی اقسام مختلفی از پوشاک، مناسب سازند. بسته

ها باید همواره جزو موجودی انبار کارخانه این جعبه

 کننده پوشاک باشند.تولید
 

عيييرم نميييایش گذاشيييتن روش بيييه م -۴-6

 کنندهتولید

کننوده در  تولیود روش به معرض نمایش گذاشتن 

بنودی شوده   اغلب موارد به روش عرضه البسه بسوته 

 کنترلی ندارد. به نکات زیر توجه فرمایید: 

هوای  فویلم  فیلم سلولز اصيلاح شيده:   -الف

معمولی هنگامی که در معرض رطوبت قورار بگیرنود   

جوذب رطوبوت خواهنود    آمادگی بسیار زیادی برای 

بنودی  داشت. هنگامی که قرار باشود پوشواک بسوته   

شوده بورای مودتی در شورایط مرطووب بوه معورض        

هوایی کوه   نمایش گذاشته شود، بهتر اسوت از فویلم  

دارای پوشش ضد رطوبت هستند و دیرتر چوروک و  

های سولولزی بوه   شوند، استفاده کنیم. فیلمسیل می

هوا تابیوده   ه آنشوند و نوری که براحتی چروک می

شود در زوایوای بسویار زیوادی مونعکس شوده و      می

  گردد.باعث خیره شدن مشتریان می

انوواع جدیودتر ایون     اتیلن:های پلیفیلم -ب

توانود هموان توأثیر    ها با جلا و براقیت زیاد موی فیلم

های سلولزی را برای مشوتریان و خریوداران بوه    فیلم

هوای  اید بستهوجود آورد. تا آن جا که ممکن است ب

اتیلنی را طووری چیود توا    های پلیتهیه شده با فیلم

ی دید مشتری نباشد. به انعکاس نور منطبق بر زاویه

هوای سوولف سوورویس درب  طوور کلووی، در فروشووگاه 

های پوشواک تهیوه شوده از ایون فویلم، سویل       بسته

توانود  ها میشود. در این جا طراحی مناسب بستهمی

ل یادآوری اسوت در زموانی   فروش را بیشتر کند. قاب

منود بوه بواز    که مشتری علاوه بر دیدن کوالا علاقوه  

تواند عواملی  کردن بسته باشد، سیل کردن بسته می

کننده برای خرید باشد و سوبب کواهش فوروش    منع

گردد. در این مواقع طرح بسته باید اجوازه دهود توا    

 مشتری کالا را لمس نماید.  
 

 بندی بعد از فروش  بسته -۴-7

کنندگان پوشواک سوعی   یکی از مواردی که تولید

در بهبود آن دارنود، وضوعیتی اسوت کوه مشوتریان      

انتظار دارند تا پوشاک خریوداری شوده را بوه خانوه     

هوایی را بورای حمول    فروشان بستهببرند. اکثر خرده

بیننود. ایون   پوشاک توسوط مشوتریان، تودارک موی    

تواننود  یها از کاغذ و مقوا یا ترکیبی از هر دو مبسته

باشووند، امووا اغلووب دارای انوودازه مناسووبی بوورای     

هوا بوه طوور    باشند، لذا لباسگرفتن پوشاک نمیدربر

 گیرند. ها قرار نمیصحیح درون بسته

ها ناگزیرند تا پوشواک را توا   بدین ترتیب فروشنده

هوای بعود از فوروش(    ها )بستهنموده و در این بسته

تریان، علاوه بر مندی و تمایل مشقرار دهند. رضایت

بنودی، ممکون اسوت بوا یوک      اقتصادی بودن بسوته 

بندی خوب و با کیفیوت بوالا کوه دقیقواً بورای      بسته

پوشاک مورد نظر طراحی شوده اسوت و دارای آویوز    

باشود نیوز توأمین شوود. طراحوی      )چوب لباسی( می

بندی، برای پوشاک با کیفیت بالا که بوه  خوب بسته

بندی آمواده گردیوده   طور مناسبی برای فرایند بسته

لبواس   "ایتازگی کارخانوه "شود که است، سبب می

بندی نیز توسوط مشوتری و   حفظ گردد و خود بسته

 برای استفاده مستمر نگهداری گردد. 
 

 نقل پوشاک وهای حملبسته -۴-8

و سایر مؤسسات  ISO برای این منظور مؤسسه

زم هایی را برای تدوین استانداردهای لامشابه، کمیته

ها برای پوشاک، بندی بستهاند، طبقهتدارک دیده

ها را ها و ظرفیت بستهضرورت مطالعه روی پالت
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سری ابعاد ی این مؤسسات یکنماید. کلیهایجاب می

اند که به های پوشاک تدارک دیدهپایه را برای بسته

نقلی استاندارد وهای حملبندیها و بستهاین پالت

توان برای اطلاعات بیشتر می مربوطه بستگی دارد.

 ,ASTM, BSبندی پوشاک به استانداردهای بسته

ISO .3و  0[ و ... مراجعه نمود[ 
 

 گیری:  نتیجه -۵
بندی، نوعی علم کاربرد مواد است. خط بسته

بندی با توجه به مواد تولید و مراحل ساخت بسته

گردد. مواد اولیه به کار رفته مصرفی آن تعیین می

بندی علاوه بر نقش قابل توجهی که در بسته در یک

فرم و شکل آن دارند، حاوی پیامی خاص از هویت، 

کنند که کیفیت و قیمت کالا هستند و مشخص می

هاست از آنجایی که مواد کننده آنچه کسی مصرف

بندی، بیش از سایر عوامل به کار رفته در یک بسته

ی ساخت دوام محصولات و فناور با قیمت تمام شده،

بندی، ارتباط مستقیم دارد اغلب این عوامل بسته

بیشترین حس را در مورد بهای کالا و کاربرد آن به 

بندی باید هر بسته اصولاًکند. خریداران منتقل می

متناسب با کالای مورد نظر خود طراحی شود و 

بندی ظرف یا پوشش محصول توان گفت بستهمی

شاک نیز باید به بندی یک پواست. در مورد بسته

پوشاک مورد  جنس و کاربرد پوشاک توجه کرد مثلاً

حجم زیادی  آیا نظر مربوط به چه فصلی است و

دارد یا خیر. قیمت نیز نقش بسیار مهمی در نوع 

بندی دارد ممکن است یک لباس مثل جوراب بسته

توسعه اما با  ؛یا لباس زیر قیمت کمی داشته باشد

ته قیمت کالا بسیار بالا در طراحی بسکمی و کیفی 

ما  لیو یابدکاهش میو در این حالت فروش برود 

افزایش فروش آن  ،بندیدانیم که هدف از بستهمی

بندی لباس به گروه محصول است. به علاوه در بسته

 یک دانیم که روحیهشود. همه میسنی نیز توجه می

بندی متفاوت است. در بسته رپسر با یک دختر بسیا

ک دخترانه در هنگام خرید به زیبایی محصول پوشا

های شاد و روشن در کند و از رنگبسیار توجه می

کنند در حالی که در ها استفاده میاین نوع بسته

های سنگین و بندی یک پوشاک پسرانه از رنگبسته

استفاده  ،ها تقویت شودآن محکم که صلابت مردانه

امی محکم و نمایانگر پی بودن، تک رنگ .کنندمی

 مردانه است.

های آبی تیره و زرشکی و مشکی استفاده از رنگ

نوع استفاده  ،و بنفش مناسب است. در هنگام خرید

از عناصر و اشکال بر روی محصول نشانگر مخاطب 

بندی پوشاک پسرانه استفاده از خود است. در بسته

کند در اشکال سنگین و قوی بسیار جلب توجه می

شاک دخترانه فرم نرم و سیال با حالی که در پو

هایی روشن کاربرد دارد. البته دوباره متذکر رنگ

  ثیر دارد.أبندی تشویم نوع لباس در طراحی بستهمی

به عنوان نمونه کاپشن یا پلیور که مخصوص 

برند و های سرد بهره میفصل سرما است از رنگ

بندی نیز به دلیل سنگین بودن نسبی ضخامت بسته

بندی لباسی که بیشتر است و در طراحی بستهلباس 

های روشن و گرم مربوط به فصل گرم است از رنگ

ها بندیی این بستهشود. البته در کلیهاستفاده می

  نقل باید مورد توجه قرار گیرد.وسهولت در حمل
 

 منابع: 
1. Metals HandBook – Edited by Howard - 

.  

2.  Özge Ceyhan., Merve Türk., Damla 

Yüksel., Nejat Kutup., Standardization of 

Packaging Materials for Various Products 

and Cost Optimization in Packaging., 

Standardization of Packaging Materials., 

October 2019. 

3.  Packaging Regulation. Diehl AKO 

Stiftung & Co. KG. Packaging Regulation - 

General Standard., Version 1.6., 2018-10-

17. 
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 گزارش علمی

 بندي هوشمند بسته
 

بسته بندی هوشمند نوعی از بسته بندی است 

که به شرایط محیط واکنش نشان داده و در 

بندی، صورت تخریب یا ایجاد ضایعه در بسته

تواند خود را ترمیم کند و در مراحل پیشرفته می

کننده را از وجود آلودگی در د مصرفتر می توان

هایی بسته، آگاه سازد و در نهایت چنین بسته

باعث افزایش عمر مفید محصولات داخل بسته 

 است. 

های زیادی در سراسر دنیا در حال حاضر شرکت

 روی چنووین بسووته بنوودی هووایی فعالیووت دارنوود. 

محققان در پرووه غوذایی موی خواهنود از فراینود     

تفاده کنند که اگر با موفقیت روبورو  فناوری نانو اس

شود نیازی به ارسال نمونه هوای موواد غوذایی بوه     

آزمایشگاه هوا بورای کنتورل کیفیوت و تشوخیص      

 سلامت آن ها نیست. 

طراحان و تولیدکنندگان در کشورهای پیشرفته 

ی دنیا به ارزش افزوده ی تولیدات خود با استفاده 

هوای  کتشور  اندیشند. رؤسوای از ماشین آلات می

 گوید: بزرگ بسته های هوشمند در کانادا می

طراحووان و تولیدکننوودگان کانووادایی بووه ارزش  

افزوده ی تولیدات خود با استفاده از ماشوین آلات  

بووه عنوووان یووک گووروه   مووی اندیشووند. همچنووین

گویند: وظیفوه  دهنده به تولیدکنندگان میمشاوره

ی ما این است که بوه مشوتریان کموک کنویم توا      

ها ماشین فیت حرفه ای خود را کشف کنند. آنظر

کننود توا حوداکثر میوزان ارزش     آلاتی را تولید می

افزوده را برای نیازهای هر یک از مشتریان در پوی  

 داشته باشد.

 

 

در گذشته میوزان توانمنودی هوای بسویاری از     

اما بوه دلیول بوالا     ی کافی نبود شرکت ها به اندازه

قیقواتی، فرصوت   هوای تح گروهت تجار بودن سطح

کافی برای حرکت بوه سومت رشود تووان خوود را      

های اخیر به دلیل رکود اقتصادی نداشتند. در سال

ها فرصتی یافتند تا مهارت خوود  بسیاری از شرکت

را افزایش داده و رشد مناسبی پیدا کنند. در حوال  

های بسته های هوشومند در اروپوا و   حاضر، شرکت

دکننوده خشوکبار،   امریکا به همه شرکت های تولی

هوای  عطر، کالاهوای مصورفی، غولات و نوشویدنی    

ها، الکلی برای بسته بندی نهایی محصولات آنغیر

خدمات ارائه می دهنود. همچنوین تولیدکننودگان    

و ... از کووار بوور روی   CD, DVDبنوودی بسووته

هووای امنیتووی نامووه هووای محرمانووه، چوواپ و روش

را نوام  عملیات پایانی بر روی بسته بنودی داروهوا   

در گام های بعدی بسته بندی هوشمند نسول  برد. 

جدیوودی از تجهیووزات و محصووولات را حفاظووت   

 خواهد کرد. 

بسته های هوشمند در تاریخچه ی خود اثبوات  

کرده اسوت کوه نتوایج قابول تووجهی را در ارزش      

افزوده ی محصولات در بور دارد. ایون شورکت هوا     

 خوواهیم بوه  موا در واقوع فقوط نموی     معتقدند کوه 

خوواهیم  تولیدکنندگان ارائه طریق دهیم بلکه موی 

آلاتی را که شریک تجاری آن ها نیز باشیم. ماشین

در حال طراحی آن ها هسوتند، خواهنود توانسوت    

طیف وسیعی از صنایع سرهم کننده بسته بندی را 

 %52ارتقاء کیفیت دهند و قیمت بسته بندی را تا 

انداردها کاهش دهند. و همواره در صدد ارتقاء اسوت 

 و کسب رضایت مشتریان هستند.
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 گزارش علمی

 بندی هوشمند برای امنیت و تدارکاتبسته
 

طیف  بندی هوشمندرویکردهای بسته

ای از گردش کار با ارزش دیگر در امنیت، گسترده

و  احراز هویت، وفاداری مشتری و بازی، پیگیری

ردیابی و غیره است. صاحبان نام تجاری از 

های مفید ای از تجزیه و تحلیلردهمجموعه گست

 شوند.مند میدست آورد، بهرهتوان بهکه می

در یک دنیای متحرک و همیشه متصل، 

چاپ شده  کنندگان انتظار دارند اشیاءمصرف

حاوی اطلاعات کاربردی و محدود باشند. از 

بعدی تا حسگرهای  0بعدی و رنگی  0بارکدهای 

ظار دارند اطلاعات تعاملی باشند زیرا کاربران انت

محتوای چاپ شده، کاربر  "مرورگر فیزیکی"چاپی 

 را به محتوای برخط متصل و فراهم کند. 

مزایای تولیدکننده محصول بسیار زیاد است، 

شود. زیرا اطلاعات به دو طریق انجام می

کنندگان همچنین انتظار دارند که اطلاعات مصرف

ق دهند. ها را به سمت اشیاء فیزیکی سوبرخط آن

های مجهز به چاپ دامنه وسیعی را از برنامه

های بارکد خوانی گرفته تا خدمات خرید سرویس

 مقایسه را اجرا کنند.

 

 

 

 

 

 

 
 

تواند بندی میهای مختلفی که بستهروش

یا  "چاپ به عنوان تولید"اطلاعات را در رویکرد 

 افزایش دهد، بیان شده است. "چاپ عملی"

 شامل: هااین

که در آن  "مرورگر فیزیکی"جلوه  (2) 

کننده تصویربرداری از اطلاعات چاپ شده، مصرف

 کند.را به محتوای برخط متصل می

کننده که در آن مصرف "سنسور"( اثر 0)

تواند سنسورهای بسته، سنسور ولتاو، سنسور می

 جریان، سنسور دما و غیره را فعال کند.

پ که اطلاعات چا "چاپ ترکیبی"( جلوه 3)

های سنسور چاپی یا سایر دستگاهشده به غیر

یا  RFID تولیدی مانند آنتن چاپی برای دستگاه

 ارتباطات نزدیک میدان تأثیر گذارد.

 

 منبع:
1. Steven J. Simske, Hewlett-Packard Labs, 

3404 E. Harmony Rd., Mart Packaging for 

Security and Logistics, MS 36, Fort Collins 

CO 80528, USA. 
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 دنیا بندیبسته ها و مراکز تحقیقاتیدانشگاه معرفی 
 بندیبسته یابیمرکز مهارت

 

دارای  (IPI) 2بندیالمللی بستهمؤسسه بین

 Masterتحت عنوان « بندیبسته»رشته تحصیلی 

of Packaging  به منظور ارایه آگاهی و علوم

بندی در ت بستهمربوطه در تولید بسته و صنع

بندی است. در حال حاضر تعدادی از فناوری بسته

کارمندان این مؤسسه به منظور کسب اطلاعات 

بندی برای جامع و فراگیر در زمینه فناوری بسته

مدت دو سال در این رشته مشغول تحصیل 

 باشند. می

: ۳و دریاچه کانستنس ۲منطقة شافهاوسن -

 بندی اروپا مرکز بسته

بندی منطقه شافهاوسن و ی بستهدر دنیا

های فعال دریاچه کانستنس محل تمرکز شرکت

ی این ابتکار بندی است. سابقهدر صنعت بسته

بندی در این برای تأسیس شهرک صنعتی بسته

گردد و سپس با منطقه به اوایل قرن نوزدهم بر می

ی صنعتی، همچنین توسعه و پیشرفت این منطقه

بندی مرکز فناوری بسته تبدیل به محل آموزش و

در ناحیه نئوهاوسن  IPIکه  022۲شد تا سال 

 تأسیس گردید. ۲سوئیس

در حال  Boschبندی مجله فناوری بسته

بوده و آقای فردبرت  IPIحاضر یکی از اعضای 

مدیر مسئول این مجله یکی از علاقمندان  5کلیفنز

دهد. از این مؤسسه است. آقای کلیفنز توضیح می

                                                 
1- International Packaging Institute 

2- Schaffhausen 

3- Lake Constance 

4- Neuhausen 

5- Friedbort Klefenz 

بندی ی ما ارایه فناوری بستهف اولیهآغاز، هد

ی جهانی بود. بنابراین یک اروپایی با یک جاذبه

ی دنیا آن را برای نقطه یعنی جایی که همه

آوری و منسجم شدن اطلاعات مرتبط با جمع

توسعه صنعتی منطقه مناسبی بداند، تعیین گردید 

بندی در تا محلی برای ارائه دانش فناوری بسته

 های فنی مهندسی باشد. خهیکی از شا

 در فناوری Masteray Packagingرشته  -

 بندی بسته

 ۰هفته کامل و  2۰های زیر در طی سرفصل

ماده به مرور توزیع شده است.  0۲روز که در طی 

 گردد. به دانشجویان ارایه 

 بندی آلات بستهساختار، ماشین 

  فناوری تولید 

  مدیریت و ادارة کار 

ن پرووه، واحدهای مختلف سپس در طی ای

بندی در میشیگان ی بستهآموزشی توسط دانشکده

ی واحدها به زبان شود. همهآمریکا ارایه می

شود و به زودی ترتیبی اتخاذ انگلیسی تدریس می

آموختگان در مقطع لیسانس خواهد شد تا دانش

التحصیل شوند و واحدی به نام سمینار فازغ

شده است تا هر کسی تخصصی نیز در نظر گرفته 

  بتواند مواد مورد نیاز خود را در آن جستجو کند.
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 بندیمفاهیم و تعاریف کلی بسته

  (فلزی) بندیبسته ها و اصطلاحات واژه      

Glossary of Packaging  Terms 
 

ن بخش از فصلنامه در نظر گرفته شد تا با یدر ا

های تخصصی و کاربردی در حوزه ف واوهیتعر

ها ن واوهیپژوهان را با ابندی، دانشعت بستهصن

آشنا ساخته تا در یکنواخت کردن تعاریف و 

 ها مؤثر باشد.ترجمه
 

 بشکه فلزی: 
بندی به ظروفی بشکه فلزی در فرهنگ لغت بسته

نقل وشکل بوده و برای حمل ایاستوانه که شودمی گفته

اشد. بشود. دیواره بشکه یک لایه میاز آن استفاده می

)سروته بشکه(. درب آن  باشدسر می دوبشکه دارای 

تواند به طور کامل باز شود و یا فقط قسمتی از آن می

گالن  222تا  20باز گردد. ظرفیت بشکه فلزی بین 

گردد. به صورت مسطح یا محدب تهیه می آن سر و بوده

با وجود این همه اختراع در قرن اخیر برای تولید 

سازی وسط برای حمل و ذخیرهظروف با ظرفیت مت

مایعات و مواد نیمه مایع، هنوز هی  ظرفی به اندازه 

باشد. شکل این ظروف ای مناسب نمیظروف استوانه

گردد. ماکزیمم استحکام را که بر پایه دایره طراحی می

توان پر باشند می کاملاً که وقتی را هابشکه نماید.می مهیّا

 غلتاند.
  

 (:Temper) تمپر

بارتسووت از خووواص ترکیبووی آلیوواو و نیووز خووواص ع

)مثول   شوود فیزیکی که ضمن عملیوات نوورد دارا موی   

و غیوره( و باعوث    2سخت کاری، سردکاری، بواز پخوت  

گوردد.  های خاص ورق موی سختی، یا نرمی و استقامت

                                                 
1- Annealing 

دهنوده سوختی   درجات تمپر هر قدر بالاتر باشد، نشان

 بیشتر ورق خواهد بود.
  

 (:O Temper) تمپر اُ

این تمپر، معرف عملیات باز پخوت بعود از عملیوات    

نورد بدون تغییور ضوخامت بوه منظوور ایجواد حوداقل       

 سختی در محصول نهایی است.
  

 ها: تیوپ
ای شوکلی هسوتند   های فلزی، ظروف اسوتوانه تیوپ

که دارای دیواره نازک از جنس قلع، آلیاو قلع و سورب،  

و  3کامل، گردن 0با شانه باشندسرب و یا آلومینیوم می

از جونس   هوا معموولاً  دهانه مناسب و درب. درب تیوپ

هوا ممکون اسوت دارای آسوتر     باشود. آن پلاستیک می

 لاکی، رزینی و یا واکسی باشند.
  

 جوشکاری مقاومتی
 (Resistance Welded Lap): 

نوعی جوشکاری که در آن گرمای لازم جهت ذوب 

 گیرد.م میتوسط مقاومت ایجاد شده و تحت فشار انجا
  

 خوردگی: 
از بین رفتن یا پوسیدن یک ماده در اثر واکونش بوا   

محوویط را خوووردگی گوینوود. بووه طووور کلووی دو نوووع   

خوردگی خشک: این نووع خووردگی   .2خوردگی داریم: 

های بالا که فاز مایع وجوود نودارد بوه    در درجه حرارت

تر: خووردگی تور در حضوور     خوردگی. 0آید. وجود می

تورین مشوکلی   شود. خوردگی مهوم ام مییک مایع انج

                                                 
2- Shoulder 

3- Neck 
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 هوای فلوزی بوا آن مواجوه     باشد که ظروف و بسوته می

باشند. سایر عوامول نظیور نوور خورشوید، حورارت،      می

های فلوزی آسویب   ها و ... از همین طریق به بستهقارچ

 رسانند.می
  

 خوردگی یکنواخت یا سراسری
(Uniform Attact:) 

توورین مووولخوووردگی یکنواخووت یووا سراسووری، مع 
خوردگی است که به وسیله یک واکنش شویمیایی بوه   
طور یکنواخت در سرتاسور سوطحی کوه در تمواس بوا      

افتد که فلز نازک و محلول خورنده قرار دارد، اتفاق می
رود. برای جلوگیری تر شده و در نهایت از بین مینازک

نماینود و  از این خورندگی از مواد پوششی استفاده موی 
ها یا حفاظت کاتودی فلوز را   کنندهممانعت یا به وسیله
 نمایند.محافظت می

 

 های پیچی: درب
های پیچی از اهمیت بسیار زیادی برخوردارند.         درب
در سوال   Rollon )شیار( یا های پیچی بدون رزوهدرب
از  هووا معمووولاً ابووداع گردیدنوود و جوونس آن   290۲

 رای هووا کووه بیشووتر بووباشوود. ایوون دربآلومینیوووم مووی
دار اسوتفاده  ای با سور یوا دهانوه رزوه   های شیشهبطری
ای شوند، ظرف مدت کوتاهی توسعه قابول ملاحظوه  می

یافتند. درب روی سر ظروف قرار گرفته و یک دسوتگاه  
ها و شویارهای دهانوه ظورف پورس     آن را به روی رزوه

ها و شیارهای سر ظرف را به خود کند تا شکل رزوهمی
 بگیرد. 

 

 مقاوم در برابر کودک هایدرب

(Resistant Child:) 

ای از مواقع برای جلوگیری از باز کردن درب در پاره
)برای محصولات خاص نظیر دارو(  کودکان توسط بسته

کنند. در های مقاوم در برابر کودک استفاده میاز درب
 ۲توا   5/3های بوین سونین   حدود هشتاد درصد از بچه

هوا نیسوتند، ایون در    دربسال قادر به باز کوردن ایون   
توانند حالی است که نود درصد از بزرگان به راحتی می

 از محتویات بسته استفاده نمایند.
 

 های فلزی: سطل
نقل وهای فلزی ظروفی هستند که برای حملسطل
ها یا بوه طوور کامول    شود. درب آنها استفاده میاز آن

ت. شود و یا معمولاً بوه صوورت دوبول اسو    برداشته می
های فلزی معمولاً دارای دسته یوا دسوتگیره نیوز    سطل

باشود.  گوالن موی   20ها حوداکثر توا   بوده و ظرفیت آن
هوای  بندی، سوطل واوه نامه بسته 2علاوه بر این تعریف

نقل را به این شرح تعریف نموده اسوت:  وفولادی حمل
یوا   09ای از ورق فوولاد بوه ضوخامت     ظروفی اسوتوانه 

 گالن. 20تا  2 تر با ظرفیتسنگین
  

 ها: سینی
شود که دارای عمق کم به ظروفی گفته می معمولاً

های فلزی از جنس فویل و دهانه)سر( باز باشند. سینی
ها اغلب با یک روکش یا باشند. سینیآلومینیوم می

بندی مواد غذایی شوند و برای بستهلفاف پوشیده می
و غیره پخته شده و یخ زده، کالاهای نمایشی، گوشت 

تواند )بدنه( می هاشوند. دیواره سینیاستفاده می
ها برحسب شکل به انواع دار یا صاف باشد. سینیچین

ها را شوند. آنمستطیل، گرد، مربع و غیره تقسیم می
توان تقسیم نمود. نوع برحسب نوع فلنج دهانه نیز می

ها دربندی خواهد بود. سینی روش کنندهفلنج، مشخص
 شوند:ع فلنج به سه نوع کلی تقسیم میبرحسب نو

های با فلنج عمودی که پس از قرار گرفتن سینی .2
 شوند.های ظرف روی درب افقی تا میدرب لبه

سینی با فلنج افقی که درب یا پوشش ظرف روی  .0
 شود.ها سیل میلبه
که زیر  0سینی با فلنج افقی با یک پوشش هود .3

 خورد.فلنج چین می
  

 ها(: لفاف) فویل
به طور کلی فویل به ورقه نازکی از فلز بوا ضوخامت   

شوود کوه تضومین شوده     گفته موی  % ni 22۰کمتر از 
هوای  . فویل آلومینیوم به عنوان لفاف بوه شوکل  3نباشد

 گردد.  متعددی تبدیل می

                                                 
1- Terms Packaging of Grylossa 

2- Hood 

3- Unsupport 
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 ها: قوطی
دارای ظرفیوت   ها ظروفی هستند کوه عمومواً  قوطی

واوه قوووطی،  باشوند. منظووور از گووالن مووی 22کمتور از  

کننده باشد که در اندازه مناسب برای مصرفظرفی می

های فلوزی  گردد. قوطیهای متداول عرضه مییا اندازه

دارای انواع بسیار متنوعی از نظر جونس، شوکل، ابعواد    

ها از نظور جونس   باشند. انواع متداول این قوطیو... می

. شودنوع فولادی، آلومینیومی و حلبی تقسیم می سه به

ها توان آندهنده به طور کلی میاز نظر قطعات تشکیل

را به چهار قسمت یک تکه، دو تکه، سه تکه و بویش از  

 سه تکه تقسیم نمود. بوا توجوه بوه نحووه سواخت نیوز       

 :)نظیور  هوای زیوادی را برشومرد   بنودی توان تقسیممی

دار، بدون فورم و  های کششی، دوبار کششی، فرمقوطی

 غیره(.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های اوره و ملامین: لاک
اوره توسط یک دانشمند آلمانی بوه نوام فریودریش    

توسوط   223۲و ملامین در سال  2202در سال  2وهلر

پوستوس فون لیبیگ فرمالدئید انجام گرفوت. اهمیوت   

هووای آمینووه و در جهووت سوواخت   اوره در تهیووه لاک

 2902های پوششی روزافوزون شود و در دهوه    فرآورده

هووای یوواد شووده در صوونایع  ری اسووتفاده از لاکفنوواو

 پوششی به حد کمال خود رسید.  
 

 آمید: های پلیلاک
 آمیود از ترکیوب اسویدهای دو عواملی    های پلیلاک

آمید و یا از پلیمریزاسیون لاکتام و یوا  )دی بازیک( پلی

آمیود  هوای پلوی  آیند. لاکاسیدهای آمینه به دست می

یع پوششی با پوشش دادن انواع مختلفی دارند. در صنا

تووان قطعواتی   ها، موی قطعات فلزی به وسیله این لاک

مسووتحکم و مقوواوم در برابوور آب و هوووا و بووا ضووریب   

 اصطکاک کم تولید نمود.  

 

 

                                                 
1- Friedrich Wohler  
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  هایمعرفی کتاب

 بندیبسته تخصصی

 

 

 
 

 بندیطراحی بسته عنوان:
 بیژن جناب نویسنده: 

 فارسی زبان:

 2۲22: سال

 دانشگاه هنر: ناشر

 اول چاپ:نوبت 

 تومان 222/235 قیمت:

 

 

ترین وسیله برای ارتباط با مخاطب است و بندی با ارزشدر حال حاضر بیش از هر زمان دیگری بسته

ها مسئولیت به همراه اند و دانستن این نکته برای آنیدا کردهآگاهی پ طراحیطراحان به قدرت طراحی و 

 .آورد تا بار دیگر از طریق خلاقیت و استعدادهایشان، ارزش روزافزون طراحی را در تجارت اثبات کنندمی

اند که هر یک از اهمیت خاصی برخوردار است. برای های بسیاری دخیلبندی تخصصدر مبحث بسته

شناسی، هنر، طراحی صنعتی، گرافیک، عکاسی، ریزی، تدوین راهبرد، تحقیق، روانبرنامهمثال بازاریابی، 

شود که ها در کنار هم موجب میشناسی، مهندسی، تولید، پخش و توزیع. استفاده از همه این تخصصجامعه

نهایی بندی به شکلی موفق صورت گیرد. در واقع عوامل بسیاری هستند که بر روی محصول طراحی بسته

 .گذارندثیر میأت

فرهنگ پیوسته در حال تکامل است و زبان بصری بیانگر خواسته عموم در هر بازه زمانی خواهد بود و ما 

 .دهنده به اطلاعات بشر هستیمهای جدید و شکلشکلبه عنوان طراح، خالق و به وجود آورنده 

 

 مقدمه 

 زمان گذر در بندیبسته  

 بندی؟بسته یا محصول: بندیبسته تکامل  

 

https://fatemi.ir/book-attribute/writer/بیژن-جناب
https://fatemi.ir/book-attribute/writer/بیژن-جناب
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  بندیبسته در مؤثر عوامل: اول فصل

 بندیمحصوالت بسته به اعتماد و اطمینان حس -

  شدن صنعتی و شهرنشینی شده

  رقابت افزایش -

  بندیتغییردهندة بسته نقش -

  خالقیت گسترش -

  بندیبسته مؤثر در عوامل چرخۀ -

  طراحی قدرت -

  تمرین -

  بندیبسته علم و هنر: دوم فصل

  علم و هنر مشترک حصولم نوآوری، -

  حسی و منطقی ارتباط ایجاد -

  بندیبسته هدف شش -

  بندیبسته فرم و ساختار -

  بندیبسته در هندسه و فرم اهمیت -

  گرافیک روی بر مواد تأثیرگذاری -

  گرافیک و صنعتی طراحی تعامل -

  خواسته و نیاز -

  نوآوری یا رایج رویکرد -

  مواد انتخاب معیارهای -

  ساختار طریق از انگیزه ایجاد -

  تمرین -

  بندیبسته طراحی: سوم فصل

  بندیبسته طراحی ارزش -

  چیست؟ بریف -

 بندیبسته چه چیزی: گرافیک طراحی -

  کند؟ تن بر -

  تصویرسازی؟ یا عکاسی -

  بندیبسته در بصری عناصر اهمیت -

  گرافیکی عناصر -

  رنگ -

 های تجاری نشان شناسایی در رنگ تأثیر -

- Pantone (PMS) 

- CMYK 

- RGB 

  بندیبسته در رنگ بررسی -

  هابندیبسته بخشی اثر در هارنگ نقش -

 رنگ روانشناسی کاربرد -

  بندیبسته طراحی در -

  بندیبسته رنگ و محصول بین رابطۀ -

  بندیبسته بر لوگوتایپ و لوگو تأثیر -

  نوشتاری مسائل و آوتلی -

  تایپوگرافی هنر از استفاده -

 راحیط هایچالش و تا( خط و )برش دایکات -

  محصول -

  چاپ از آگاهی -

  بندیبسته در چاپ درست نحوة انتخاب -

  بیشتر پیچیدگی -

  بیشتر انعطاف -

  بندی( بسته Trend) روند -

  روندها عملکرد نحوة -

  بندیبسته در روندها عملکرد چگونگی -

  کنند؟می کار روندها با چگونه طراحان -

  سفارشدهنده با رابطه -

 گروهی و گروهی کار -

  نهخالقا مسیر -

  اشتها افزایش -

  قفسه کردن قفل -

  تصویر -

  طراحی گروه -

  بندیگروه بسته اعضای -

  هنری مدیر -

  سازیهویت مدیر -
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  ارتباطات و بازاریابی مدیر -

  تبلیغاتی نویسندة -

  خالقیت یا طراحی مدیر -

  خالقیت و طراحی هماهنگی مدیر -

  تولید مدیر -

  تجربه با گرافیک طراح -

  طراحی گروه انتخاب -

 اجرا تا ایده از بندیبسته فرایند -

  طراحی گروه موفقیت -

  طراحی گروه موفقیت کلید

  کنش وا به جای کنش .2

  احساسی ارتباط ایجاد .0

  تساوی و برابری به نشدن قانع .3

  اصلی ارزشهای بر تمرکز .۲

  شایسته گذاری ارزش .5

  همکاری .۰

  بندیبسته طراحی فرایند -

  کوچک یا بزرگ هایشرکت برای طراحی -

  محیطیزیست مسائل مورد در حطرا آگاهی -

  مصرفی مواد به نسبت طراح شناخت -

  زمان طول در بصری زبان -

 تمرین -

  نشان تجاری: چهارم فصل

 حق ایجاد های تجاری ونشان تمایز و تکامل -

 برای انتخاب

  خریدار -

  بندیبسته طراحی و برندینگ پیشگامان -

 نشان تجاری با ارتباط -

 رینشان تجا برای بندیبسته قدرت -

  بندیبسته علم و هنر -

 نشان تجاری جایگاه و ذات -

  نشان تجاری وعدة -

  نشان تجاری ارزش -

  نشان تجاری جوهر -

 نشان تجاری جایگاه -

 نشان تجاری تصویری الگوی -

 های تجارینشان سلسله مراتب -

 تمرین -

  بندیبسته در بازاریابی: پنجم فصل

 فرهنگ انعکاس دهندة بندی،بسته طراحی -

  جامعه -

 تقاضا ایجاد و بندیبسته در تخالقی -

  خریدار در -

  خریداران رفتار -

  وفادار و واقعی مشتریان به خریداران تبدیل -

  محصول تمایز -

  بندیبسته در آن نقش و تحقیقات -

  دانش اساس بر ساختار -

  درک یک ایجاد -

  مخاطب گذاریهدف -

  مخاطب گیریتصمیم -

  طراحی اثربخشی ارزیابی -

  بندیبسته طریق از اولویت ایجاد -

  گذاریسرمایه مثابۀ به بندیبسته طراحی -

  بندیبسته بازاریابی -

  تمرین -
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